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本报讯（杨成武 尹凡）“去年，糯稻
市场价为每公斤2.8元。我们卖给茅山
制粉能有每公斤2.98元的优价，亩均可
以多增收100元以上。”金坛区直溪镇种
粮大户唐留华开心地说。记者在金坛区
采访时获悉，种粮效益提升的背后，得益
于该区大力推广“五位一体”订单式农
业，全力做强“一粒米”产业链。

唐留华承包了1600多亩稻田，全部
实现了“订单化”，如今，销路和价格都不
用发愁。在推行订单生产前，粮食交易
一般只是种粮农民与农业企业两者间的

“一锤子”买卖，一边抬价，一边压价，利

益难以共享，使粮食产业发展受到制约。
“将政府引导、企业主导、种粮大户

作为主体，让农技推广单位提供技术支
撑，社会化服务组织提供专业化服务。
这就是我们正在推广的‘五位一体’订单
式农业。”金坛区农业农村局种植业科相
关负责人介绍。

据悉，优质稻米“五位一体”订单生
产模式连接起种粮农民、农业企业的共
同利益，以订单合同的形式，制定生产标
准、保障收购价格、稳定优质粮源，真正
实现了利益共享。

通过订单生产还推动企业加快绿

色技术创新和清洁生产改造，让产品
“含绿量”加了、产业“含金量”增了。比
如，区种植业技术推广中心全面推进测
土配方施肥、统防统治等工作，为订单
农户开具“区级植保配方”及测土配方
施肥技术服务，小农户不必再“凭经验”
施肥、撒药。

稻米订单生产发展模式既提高了
粮食收购价格，又降低了生产成本，让
种粮农民尝到“两头甜”，种粮效益增加
明显，种粮热情空前高涨。在粮价低迷
时期，参与订单模式的种粮大户能享受
国家最低保护价上浮1%—5%的企业

让利，实现了收购价格有托底，粮农增
收有保障。

目前，订单规模愈发壮大，产业模
式愈加成熟。2023年，全区千吨级绿
色产加销及订单主体已达12家，绿色
稻米订单面积达6.96万亩，收购量3.83
万吨，订单农户数量达286家，单户平
均种植规模达243亩。其中，近万吨级
收购企业2家，省级龙头企业、示范合
作社6家；千亩级种植大户、经营主体2
家。产品涵盖优质食味软米、有机米、
水磨糯米粉、锅巴、胚芽米、米乳等，多元
化趋势明显。

“订单式”种田，金坛农民吃下“定心丸”

本报讯（谈必行 谢欢 蒋勇）
为深入开展党风廉政建设，推动廉洁
文化浸润人心，今年，新北区罗溪镇
空港社区积极探索“三廉”工作模式，
以党建引“廉”、阵地宣“廉”、服务促

“廉”等举措，助力清廉社区建设。
该社区以党建引领为主线，创

建“清正廉家 幸福空港”党建品牌，
以当好廉洁服务“护航人”、打好清
廉家风“组合拳”、种好清正廉家“责
任田”为主线任务，扎实推进清廉社

区建设，夯实基层廉政基础。依托廉
政文化室、“清风长廊”、新时代文明实
践站等阵地，以文化上墙形式推动廉
洁文化入眼、入脑、入心，营造社区“尊
廉、崇廉、尚廉、爱廉”的良好氛围。搭
建民主协商议事工作平台，畅通居民
反映廉情信息和社情民意的渠道。组
建空港社区志愿服务队，联合共建单
位开展老年人义诊、入户慰问老党员、

“爱心义剪”等各类活动，增强居民幸
福感和满意度。

新北区罗溪镇：

“三廉”并举 建设清廉社区

本报讯（刘懿 周洁茹 陆新）
3月14日，常州经开区市场监管局
组织武进清英外国语学校的学生们
来到常州经开区大豆食育文化基
地，学习辨别豆制品品质，探索中国
豆的奥秘。

“同学们，欢迎来到津津乐，和
我一起探秘大豆。”在企业经理姜丽
英的带领下，30余名学生开启体验
之旅。津津乐是常州、无锡地区最
大的豆制品生产企业。今年1月，
企业投资近600万元打造食育文化
体验馆，重点展示大豆文化，打造食

育“第二课堂”。
“一粒粒小小的黄豆，慢慢就变成

了豆腐。”跟随姜丽英的讲解，学生张
煜婷感到神奇。一旁的胡可歆则对

“科技改变生活”有了实感：“以前做豆
腐靠人工，要花很大力气、很长时间，
现在机器磨豆子，流水线生产，既省力
又卫生。”

“孩子们不仅可以看着模型、影像学
习大豆知识、了解大豆文化，还能利用豆
制品食材制作美味，食育形成闭环。”姜
丽英说。学校或团体一旦有需要，提前
预约后，津津乐将免费提供食育课堂。

“第二课堂”里识千年“中国豆”

本报讯（陈荣春 李祉萱） 58岁
的戴女士前不久突发头痛、眼痛、恶心
呕吐，右眼还看不见了，到医院一查，
竟是青光眼。幸好市一院专家团队及
时诊疗，帮助她避免了右眼失明。

前一阵，戴女士突然感觉头疼脑
胀，休息了一晚上后依然没有改善，而
且右眼突然看不见任何东西了。家人
见状，赶紧将她送到市一院。

“检查发现，患者的右眼视力仅0.1，

眼睛硬得像石头一样，眼压已达正常值的
2倍多，我们很快得出诊断：急性闭角型
青光眼。”市一院眼科副主任医师唐淼说，
急性闭角型青光眼的典型症状是突发视
物不清、眼睛胀痛、头痛、彩虹状的光晕、
恶心、呕吐等，需及时就诊，立即治疗。

数据显示，目前我国60岁以上人
群中，青光眼患病率已达5%。青光
眼有时发病急剧，有时较为隐匿，直到
导致严重伤害才出现明显症状，很多

患者因此错过最佳治疗时机，丧失一部
分视力甚至失明。

考虑戴女士右眼属于青光眼急性发
作，同时还合并有白内障，唐淼团队立即
开展青光眼滤过术+白内障摘除术，最
后通过植入人工晶体，使她的右眼视力
得以部分恢复。

据了解，绝大部分青光眼不能治愈，
主要治疗目的为降低眼压，达到不再损
害视力及视野的程度。专家提醒，青光
眼有遗传倾向，有青光眼家族史的市民
要注意筛查，同时，患有与青光眼相关的
疾病，如高度近视、高度远视、眼底出血，
以及患有糖尿病、高血压、低血压、高脂
血症等疾病的市民也要注意定期筛查，
一旦出现问题，及时就医。

突发头痛、眼痛、恶心呕吐

青光眼让她险些失明

本报讯（殷雯馨 宋祎凡 徐晶纬）3月17日
上午10点半，距离杨桥庙会还有2.5公里，导航地
图上已是一片通红——人太多了！正值二月初
八，武进前黄镇杨桥村，一场跨越千年的庙会正在
红火开场。

上午9时，随着人潮向前，只见南杨桥码头
边，数十人手执道锣、肃静牌、龙旗等排成长
队，“乾隆皇帝”带队绕村一周，一览江南春
色。据介绍，自2017年起，组织团队充分利用
杨桥古村水道资源，推出了“乾隆皇帝下江南”
节目，此外，为了满足年轻游客的爱好，后续还
增加了“汉服秀”“红歌快闪”等具有时代气息
的新元素。

游街表演人气飙红，屋内灶头也是红红火
火。“按规矩，庙会这天杨桥家家请客，今天我们
安排了6桌！”村民徐念平告诉记者，每年的庙
会不仅只是图热闹，更多的是亲朋好友团圆、交
流感情的机会，传递着人与人之间的美好感情。

酒足饭饱，庙会的另一个“重头戏”——走
会，正式开场。“三十六行，种田头行！”走着四方
步，说着质朴的语言，滑稽诙谐的表演手法让游
客捧腹大笑。“调犟牛”和“舞马叉”等众多非遗也
赚足了游客的眼球，引来阵阵喝彩。“走会的活动
来源于古人的日常生产生活，乡土气息十足。本
次走会共有340多人参与，都是‘老把式’！”南杨
桥古文化研究会会长邵竞梅介绍道，目前，杨桥
已有11项非遗项目被列入省级、市级、区级非物
质文化遗产项目。与此同时，自2019年开始，南
杨桥古文化研究会就把“捻纸”“调犟牛”等项目
引进运村实验学校，纳入校本课程，成立社团，让学
生扮演“小犟牛”，在接触中感知、在沉浸中融入。

让更多古村、古镇借助非遗“火”起来，让更
多非遗文化在乡村“红”下去。年年岁岁中，民
俗与乡愁双向奔赴，书写着来时的印记，也延展
着明日的足音。

杨桥庙会——

借非遗“火”起来，在乡村“红”下去

本报讯（杨成武 缪晨康） 3月
15日，金坛区举行2024年春季新
兵欢送仪式暨立功受奖官兵集中
庆送喜报活动，欢送42名新兵，为
51名立功受奖军人家属送上立功
喜报和奖励金。这是金坛首次大
规模集中对立功受奖军人开展送
喜报活动。

活动在庄严的国歌声中拉开序
幕。42名新兵面向军旗庄严宣誓，
与会领导为新兵家庭发放“光荣之
家”牌匾并赠送纪念品；公布2023
年立功受奖现役军人名单，与会领

导为51名立功受奖军人家庭送立功
喜报并赠送纪念品。立功受奖军人代
表姜琳表示：“请家乡人民放心，我将
继续以更高昂的斗志、更坚定的信心
与决心，为实现强军目标、为祖国的安
全和人民的幸福，贡献我的力量。”

金坛区结合“集中庆送喜报活动”
开展欢送新兵仪式，以榜样激励的方
式，树立“一人当兵全家光荣，一人立
功备受尊崇”的鲜明导向，进一步弘扬
新时代拥军优属光荣传统，坚定金坛
籍官兵勇担使命、建功军营的决心和
意志。

金坛为立功受奖军人
集中送喜报

本报讯（常陆寻 杨波 戴舟）“魏
村中学的师生说，这里的异味消失
了，环境变好了，他们不想搬家了。”
日前，市委第六巡察组在对常州滨江
经济开发区巡察整改督查走访中，惊
喜地感受到了魏村中学附近环境的
变化。

常州滨开区是我市一家以化工新
材料为支柱产业的省级开发区，生态

环保问题曾经比较突出。2022年春，
市委第六巡察组巡察滨开区时，反馈
了“践行党中央生态文明建设决策部
署不到位”等问题，要求其认真全面整
改。两年过去了，巡察组近日督查走
访发现，昔日的化工锈带已蝶变为生
态秀带，滨开区化工园区风险等级已
由C变成D，环境大大改善。

2020年以前，魏村中学周边有

家曙光化工厂，厂区散发的异味让该校
师生难以忍受，对此，部分家长提出，希
望将学校搬离此地。巡察组也将该问
题反馈给了滨开区。滨开区党工委高
度重视，与魏村街道就学校和化工厂搬
迁问题开展多次商议、多方论证。最
终，化工厂拆除搬迁，异味问题得到彻
底解决。

“现在，没有家长要求学校搬家了，
就连来校交流实习的老师也说这里环境
真好，很想留下任教。”魏村中学校长陈
晓黎说，滨开区党工委表示还将斥资对
魏村中学改扩建。

异味消失，师生不再困扰

本报讯（焦瑾 何嫄） 记者从
常州市公安局交警支队获悉，为更
好地满足老年人使用手机的习惯
和网上办事的需求，“交管12123”
APP推出大字版功能，近期还进一
步优化了“补换领证件”“违法处
理”等高频业务的功能和界面。此
外，我市公安交警部门还对亲友代
办老年人业务所需材料及要求进
行了细化。

据悉，“交管12123”APP此次
增设了大字体、大图标、大按钮页面
展示，搭配了色彩鲜艳、明亮简洁的
界面设置，以其“易操作、易理解、易
使用”方便了老年人，大家再也不必
为看不清楚字而烦恼。

如何将“交管12123”APP调整
为大字版呢？15日，记者打开手机
上安装的“12123”APP，点击主页
右下角的“我的”，选择页面右上角
的“设置”，选择点击“大字版”选项，
最后确认点击“开启大字版”。

常州交警提醒：如果家中老人

长辈看“大字版”仍然很吃力，交管业
务还可以通过子女等亲属以代办的形
式来帮忙办理。

对于没有“交管12123”APP账号
的60周岁以上的老人，亲友可以使用
自己的账号为老人代办业务，系统会
对老年人进行实人认证，需要上传老
年人的内地居民身份证或者港澳台居
民居住证，审核后予以办理业务。可
以代为办理的业务包括驾驶证转入换
证、补换领驾驶证、免检车申领检验标
志、补领检验合格标志、补换领机动车
行驶证、补换领机动车号牌。

代办业务的操作步骤如下：亲友
可以登录“交管 12123”APP，点击

“更多”，进入“便民服务”，选择“老年
人业务代办”；再选择办理的具体业
务项，填写老年人机动车信息和老年
人身份信息。此时，系统会提示用户
对老年人进行实人认证，认证完成
后，上传老年人身份证明正、反面的
照片，再等审核通过后，即可进入业
务办理流程。

亲友代办老年人业务材料及要求已细化

优化为老服务，
“交管12123”推出大字模式

本报讯（殷雯馨 姜辛竹）抢抓数字
经济的热潮，释放女性职场力，3月上旬
起至5月，武进区湟里镇推出“魅力湟里·
家乡推荐官”系列活动，招募广大女性朋
友担任家乡推荐官，共同推进乡村振兴。

本次招募不限年龄和职业。推荐内
容要紧扣“魅力湟里”主题，融合传统节
日、节气、时令和湟里地方文化，围绕美
食、经济、文化、乡村、非遗等不同方面，
供广大女性自行选择。

家乡推荐官将通过海报、短视频、数
字形象等形式进行推介，线上、线下相结
合，通过“幸福湟里”官方微信公众号和
视频号同步发布。

同时，本次招募将挑选综合素质优秀、
有创业意愿的湟里大学生成为“家乡推荐
官”院校站点联络人，通过聘任大学生担任
家乡产品销售推广代理等创业实践、勤工
俭学活动，锻炼大学生创新创业能力。

湟里招募
女性家乡推荐官

本报讯（舒翼 庄园） 随着社交
APP的普及，不少消费者会把对商品、
商家的不满直接在抖音、微信朋友圈、
小红书等平台发布出来。殊不知，这
种吐槽式的网络维权，在给商家施加

“舆论压力”的同时，也易让自己受到
“反噬”。3月15日，武进法院民一庭
庭长陈少山提醒广大消费者，网上维
权切记不要过激，当心维权变侵权。

陈少山告诉记者，去年，武进法院
审理了9起消费者不当维权成被告的
案件。其中一起是消费者在网上发视
频称某服装店为“黑店”，结果被服装
店起诉侵犯名誉权。

女顾客刘某到陈某经营的服装店
买了一件价格为1200元的衣服。半
个多月后，刘某发现衣服有一处较为
明显的线头断开，认为衣服存在质量
问题，遂到陈某店里要求退货退款。
陈某拒绝其退货退款要求，但称可以
返厂处理。刘某不接受，坚持己见。
双方发生了口头争执，陈某报警。后
经过民警调解，陈某退还刘某1000

元，但刘某认为不是全额退款，心有不
满，便在现场用手机拍摄了一段陈某店
面的视频，发布在自己的抖音账号和微
信朋友圈内，同时配了“什么黑店，一件
一千多元的衣服穿半天坏了，不退款，老
板娘态度还不好，黑心商家”等文字。陈
某的朋友看到后，将上述视频和文字截
图发给陈某。陈某认为，刘某所发视频
和文字对她的名誉权构成侵犯，遂起诉
到法院，要求赔偿损失2万元。

庭审中，刘某承认了自己的行为，但
强调自己第二天就删除了视频和文字，
认为没有对陈某的服装店造成任何损
失，也不构成侵犯名誉权。

法院审理认为，刘某在网上发布视
频，连续多次称陈某的服装店为黑店的
故意行为，客观上对陈某的名誉和服装
店的商誉造成一定损害。虽然刘某在次
日删除了视频，但不良影响已经造成，故
判决刘某采用相同的方式向陈某赔礼道
歉。至于陈某主张的赔偿，因其未能提
供充分证据，法院不予支持。

陈少山介绍，一般来说，这类案件都以

调解结案，通过法官释法说理，双方都会各
退一步达成和解。但如果商家不愿和解，
就要看消费者是否侵权和侵权的程度了。

“商家名誉权与消费者的言论自由之
间，存在着潜在冲突。认定名誉权侵权
时，必须注意在尊重社会公认价值观的前
提下，结合案件中言论的性质、目的、具体
场景及可能产生的社会效果等因素，综合
进行判定。所以，判断某种言论是否侵犯
名誉权，应当根据受害人确有名誉被损害
的事实，行为人行为违法、违法行为与损
害之间有因果关系、行为人主观上有过错
来认定。”陈少山提醒广大消费者，在网上
发表意见时，切记“网络维权须有度”，不
要使用过激言语，更不要给商家扣帽子或
贴上恶意、负面的标签；如果商家较真，这
种行为只会给自己惹来不必要的麻烦。

在审理了一起消费者发视频吐槽“黑店”的案件后，法官提醒——

网上吐槽莫过激 当心维权变侵权
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