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本报讯（记者 龚励） 到农场
采摘种植，体验农耕的乐趣；来博
物馆解谜破案，感受历史变迁；在
主题乐园里闯关探险，换个方式亲
子游……“六一”儿童节将至，亲子
消费市场热潮涌动。主打高质量陪
伴的“沉浸式遛娃”成为年轻父母的
首选，融合游乐、教育、剧场等多元
体验的新型儿童乐园，线上线下热
度齐升。

5月29日，记者在新北万达广
场看到，儿童玩具、萌娃潮服、童趣
饰品等各种各样的儿童商品十分亮
眼。“奇趣儿童节”“亲子运动会”“罗
兰架子鼓汇演”“西贝亲子 DIY”

“街舞大赛”等有关儿童节的促销海
报和横幅赢得了不少关注。中午，
有些家长抽出时间到店选购玩具，
为孩子准备节日礼物。“儿子特别喜
欢这套积木，我打算买给他作为儿
童节礼物，给他一个惊喜。”在乐高
品牌授权店选购玩具的张女士告诉
记者。

随着“六一”的临近，各式各样
的儿童服装也迎来了一波销售热
潮。各童装店纷纷推出儿童节优惠
活动，吸引消费者选购。“妈妈，我想
要这条公主裙。”在常州吾悦广场一
家童装店内，一位年轻的母亲正带
着女儿选购衣服。“女儿今年5岁，
对各种裙子爱不释手，趁着儿童节，

再给她买两条。”妈妈看着女儿，眼中
满是笑意。据该店工作人员介绍，从
上周末开始，店里就推出了“多件打
折”“满减”等儿童节优惠活动，从这几
天的销售情况看，优惠活动有效提升
了销量。

在很多家长看来，儿童节送孩子
“精神食粮”是不错的选择。记者在市
区一家书店看到，儿童系列丛书的促销
活动吸引了不少家长。正在为孩子挑
选课外书的刘先生平时很注重培养孩
子的读书兴趣，他告诉记者：“家里有两
个孩子，我每天晚上都会给他们读绘
本，书籍既能培养孩子的学习兴趣，又
能拓展知识面，比其他礼物都好。”

记者在采访中发现，市区一些摄
影机构、舞蹈培育机构也推出了针对
儿童节的优惠活动。市区一家儿童摄
影工作室的负责人告诉记者，近期该
店推出“六一”套餐，价格几乎是平时
的一半，吸引了不少顾客预约拍摄。

在“六一”亲子游目的地中，儿童
乐园无疑是热门选项。美团数据显
示，最近一周，我市各类儿童主题乐园
的线上订单量稳步上升。作为综合型
儿童乐园的“标配”——海洋球、滑梯
等设施已不新奇，职业体验、模拟城
市、科学实验、丛林探索、亲子餐厅、亲
子剧场等各类强互动性、沉浸式、个性
化的体验不断创新扩容，为亲子家庭

“一站式”遛娃提供了更丰富的选择。

“六一”将至

亲子市场热潮涌动
线上线下热度齐升

本报讯（龚励 商轩）由市商务
局组织开展的“电商大讲堂——电
商相关新规专题培训会”日前在常
州大数据产业园开讲，督促指导企
业规范网络营销行为、落实《消费者
权益保护法实施条例》中关于直播
电商的新规、全面理解新《公司法》
重大变革，80余位企业负责人、财
务管理人员、电商运营人员、直播电
商从业者参会。

江苏省电子商务协会直播专委
会副主任袁春松围绕直播电商行业
的法律环境，重点讲解了《消费者权
益保护法实施条例》新规及其对直
播电商的影响，解析了直播电商企
业的法律责任与义务，分享了消费
者权益保护在直播电商中的实践与
案例。常州市电子商务财税法服务
中心财税专家姚云霞重点解读了新
《公司法》中实缴注册资本流程和实
缴注册资金的使用范围、过渡期时

间区别、新老公司实缴注册资金模
式。常州市电子商务财税法服务中心
法律专家刘伏洲以新旧《公司法》条款
对比为切入点，分析了新《公司法》在
公司设立与退出制度、资本制度、治理
机制、股权与股东权利规则等方面的
变化。培训还设置互动环节，以问答、
分享的方式促进参训人员交流。

参训人员表示，随着《消费者权
益保护法实施条例》新规和新《公司
法》的相继出台，企业的发展壮大更
需要知法、懂法、守法，此次培训帮助
企业扫清了在发展中潜在的风险隐
患，是助力企业发展的一次大排查、

“大体检”。
下一步，商务部门将继续整合电

商服务资源，加强政策解读、提升培训
“含金量”，满足企业需求、提升培训
“含智量”，关注行业发展、提升培训
“含新量”，推动我市电子商务健康有
序发展。

“电商大讲堂”开讲

2024 中国顶级烹饪大师匠传厨艺邀请赛日前在我市举行，来自全国各
地的36名烹饪大师同场竞技，展示高超厨艺和拿手菜。73岁的中国烹饪大
师——周文荣代表我市参赛，他现场制作了以鳝鱼为主料的“兰陵 鳝”和以
猪肚和鸭肫为主料的“油爆双脆”，均为地方传统名菜，无论是食材选取还是制
作工艺都尽显江南风味。 龚励 餐协图文报道

本报讯（龚励 杨琪）在国家“东数
西算”工程和“双碳”目标的推动下，数据
中心行业面临转型升级的迫切需求。液
冷技术以其高效散热和节能特性，成为
实现数据中心绿色发展的关键技术之
一。日前，常州移动数据中心成功在数
据中心部署了冷板式液冷系统，让数据
中心“降温又降碳”。

数据中心传统的风冷冷却方式存在
效率不高、能耗较大等问题。冷板式液
冷系统通过装有液体的冷板与发热器件
直接接触换热，快速带走热量，高效低耗
降低设备温度。同时，根据中国电子节
能技术协会数据，液冷PUE（能源效率
比）低于传统风冷PUE50%以上，可使
数据中心能耗至少减少50%。

此次，常州移动采用“闭式冷却塔+
CDU（冷却液分配单元）”组合方案对数
据中心进行部署，充分利用室外自然冷
源，通过水膜换热和蒸发吸热实现高效
降温，共计规划部署约360架冷板式液
冷机柜，单机架功率达30千瓦，是省内
最大的单体冷板式液冷集群。采用液冷
技术后，常州移动数据中心无需依赖机
械制冷部件满足散热需求，预计年均
PUE值将降至1.15，每年可节省电量约
600万千瓦时，减少碳排放量4700吨。

据悉，下一步常州移动将大力推广
液冷系统的示范应用，继续探索和实践
更多节能降耗技术，为建设绿色、高效、
可持续的数据中心、推动数字经济高质
量发展贡献力量。

常州移动引入液冷技术

让数据中心“降温又降碳”

本报讯（龚励 冯淦 薛丽颖） 5月
下旬正值小满时节，雪堰镇雅浦村田野
间满枝幼桃，一派丰收景象。常州邮政
城南分公司联合武进区农业农村局，开
展“阳湖果品，邮我守护”公益助农活动，
向武进区水蜜桃核心种植基地的果农们
免费发放果品套袋，护航鲜桃生长。

陆燕虹在雪堰镇承包了1公顷地种
植水蜜桃，预计要套袋7万只，她领到专用
套袋后，第一时间组织人员下地为青桃

“穿上外衣”。陆燕虹告诉记者，目前套袋
的桃子品种为白凤，通常在6月底上市。
水蜜桃套袋后，不但有利于生长，还能达
到增强果色、延长市场供应期的效果。

据了解，雪堰镇水蜜桃种植面积

1233公顷，今年的套袋工作正有序推
进。本次水蜜桃套袋共计制作300万
只，其中100万只直接捐赠给当地果品
协会，另外200万只常州邮政城南分公
司已分配至水蜜桃产地附近支局，当地
果农可至就近支局免费领取。

“本次公益助农活动充分发挥邮政
资源优势，全面切入水蜜桃产前环节，为
水蜜桃成长保驾护航。”常州邮政城南分
公司经理万里表示，下一步将不断提升
农产品寄递揽收能力，采取“驻点+散
户”模式，为果农提供采摘、包装、揽收、
配送“一条龙”服务，同时，提供贷款融资
和助农销售服务，切实化解果农资金、销
售难题，为助推乡村振兴贡献“邮”力量。

甜蜜产业，我来守护

气温升高带气温升高带火火““清凉经济清凉经济””，，
新口味雪糕扎新口味雪糕扎堆上市堆上市

□本报记者 龚励

立夏以来，随着气温不断升高，
冷饮市场正逐步“升温”。记者注意
到，我市各大商超、冷饮批发店、便利
店近期纷纷上架了雪糕新品，为消费
者献上了一场奇妙、吸睛的夏日“冰
雪盛宴”。

今年的雪糕市场有何变化？新推
出的产品价位如何？记者走访发现，
今年的雪糕在造型和口味上又有了不
少创新，价格也趋于合理，单支售价多
在10元以下。

王锐摄

新口味雪糕扎堆上市

从重温儿时味道的“赤豆王”棒冰、到集
聚多种水果口味的“完美3+2”冰淇淋，还有十
多种口味的可爱多甜筒……记者在飞龙综合
市场旁的西三村冷饮批发店看到，雪糕的品
牌和种类十分丰富，有伊利、蒙牛、天冰、和路
雪、八喜、梦龙、雀巢、明治等，批发价多集中
在1元至5元区间。“‘赤豆王’是常州老字号
企鸟冷饮生产的，有小时候的味道，每年夏天
我都会来批上一箱，放在家里慢慢吃。”正在
店内选购的余女士说。

西三村冷饮批发店负责人告诉记者，消
费者在选购时十分看重质价比，凸显质量的
平价商品更受欢迎，而知名冷饮品牌的“经典
款”也颇受青睐。消费者在购买时首先会考
虑冷饮的品牌，其次是含奶量、果汁含量等因
素。例如企鸟冷饮推出的“企鸟1944”经典
醇奶口味冰淇淋，以企业的成立年份命名，以
生牛乳为原料，比一般雪糕奶味更足，上市以
来一直有着不俗的销量。

记者在采访时发现，造型独特、小分量分
享装的雪糕也颇受消费者欢迎。光明与盒马
共同推出的30克“迷你冰砖”、梦龙推出的
40克“迷你梦龙”……小包装尝鲜无负担，契
合了当下消费者“想吃又怕胖”的心理。

平价雪糕回归夏日“C位”

“雪糕刺客”是前两年冷饮市场的热词，
20元一支的雪糕并不鲜见，网红品牌钟薛高
更因66元一支的价格引起热议。在消费越
来越理性的当下，雪糕市场“刺客”减少，商家
进货、消费者购买回归正常价格区间，5元以
内的平价雪糕回归主流。

在新北区一家连锁便利店，门店的冰柜
中陈列了可爱多、东北大板、冰工厂等几十个
品种。价格方面，既有小布丁这类单价不到
1元的低价品种，也有售价两位数的高价雪
糕，但价格“天花板”降低了许多。“去年最贵
的雪糕要50多元一支，15元以上的也有不
少，今年最贵的就是哈根达斯，袋装的每支
25元、盒装的30多元。”门店经营者告诉记
者，单价20元以上的高价雪糕去年滞销严
重，所以今年的销售重点集中在5元左右的
品种，折扣最低可到5折，“5月以来，陆续有
顾客前来购买和批发冷饮，老冰棍、绿色心
情、小布丁等平价雪糕很受欢迎，等温度再高
一点，购买的人会更多。”

“以前图个新鲜，现在我更倾向于选择这
些平价雪糕，种类多样、价格实惠，买20支还
不到60元。”市民袁女士挑选了一大袋冷饮，
每支三、五元的雪糕占大多数。

低糖雪糕人气高

在健康消费的大趋势之下，不少冰淇淋
品牌开始主打“健康”理念。低糖、低脂、全天
然、优质原料、无香精色素、无反式脂肪酸、含
活性益生菌和膳食纤维的冰淇淋受到越来越
多消费者的欢迎。

记者在各大商超看到多款“健康冰淇淋”，
例如：八喜“零蔗糖冰淇淋”，用赤藓糖醇代替
蔗糖，降低热量；八喜“轻卡冰淇淋”，采用脱脂
奶，减少50%糖，降低卡路里摄入；伊利甄稀推
出“活菌冰淇淋”，富含益生菌；还有许多品牌
用果肉原浆、果汁等天然原料代替果味香精和
色素，例如榴芒一刻的榴莲冰淇淋采用猫山王
榴莲果泥，光明冷饮的“一枝杨梅”选用浙江台
州特产杨梅。

“最近在控糖，所以我会选择一些低卡、
少糖的雪糕。”市民胡女士表示，买之前她会
特别留意雪糕包装上的配料表。

一位经营多年冷饮生意的店主吕先生告诉
记者，目前，市场上的“健康冰淇淋”主要有三类，
一是低糖低脂，零蔗糖、零反式脂肪酸，既满足
口欲，又不长胖；二是天然、功能性配料，不使用
色素、香精等添加物，添加大豆、燕麦、玉米等粗
粮和天然膳食纤维；三是植物基，采用生牛乳等
优质奶源，满足更多人群的健康需求。

炸靠


