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本报讯（记者 龚励） 盛夏将
至，天气渐热，雪糕市场也迎来了销
售旺季。今年的雪糕市场有何变
化？备受质疑的“雪糕刺客”是否还
在？昨日，记者走访我市多家商超
和冷饮批发店发现，曾经风靡一时
的“雪糕刺客”已淡出市场，今年的
雪糕在造型和口味上又有了不少创
新，价格也趋于合理，单支售价多在
5元以下。

记者在飞龙综合市场旁的西三
村冷饮批发店看到，门店内5个冰
柜的主流位置均被1元至5元的各
类平价雪糕占据，每盒售价8元的
伊利甄稀系列冰淇淋、每支售价12
元的“绮炫炫玲珑黑巧冰激凌”俨然
成为高价位代表。由于邻近居民区
和学校，下午放学后，都有不少家长
带着孩子进店购买。店员告诉记
者，在售的上百种雪糕中，1元至5
元的产品占80%。

在钟楼区北新巷附近的一家冷
饮批发店，记者同样没有看到高价
雪糕的身影。门店冰柜内最贵的雪
糕为“梦龙”，单支售价7元，批发价
为20元 3支，其余雪糕价格则从

1.5元到5元不等，且都明码标价。
在距离该店不远的一家连锁超

市，各式各样的雪糕被商家整齐摆放
在冰柜里，冰柜的右下角张贴了一张
雪糕价目表，伊利旗下“须尽欢”系列
雪糕价格位于价目表榜首，单支售价
多在 10元以下。“卖得最好的是伊
利、蒙牛这些平价雪糕。便宜雪糕虽
然利润薄，但是量大利润也就上来
了，这个季节一天卖上百支没问题，
过段时间销量会更好，我们也愿意走
薄利多销的路线。”超市负责人告诉
记者。

采访中，不少商户表示，今年冷饮
市场价格“掐头去尾”、售价集中在3
元至5元区间。“如今，消费者既看重
质价比、也看重性价比，高端雪糕没有
太大市场，整体还是向中端靠拢。”

除了价格方面的变化，今年的雪
糕市场还在口味和造型上进行了创
新。记者走访发现，除了传统的草莓、
橙子口味雪糕外，还有蓝莓酸奶、茉莉
荔枝、青提、柿子、榴莲等水果口味，以
及玉米、青瓜等蔬菜口味的雪糕，一些
雪糕还添加了麦片、果肉等成分，让口
感更加丰富。 王锐摄

“雪糕刺客”淡出江湖，平价雪糕回归主流

“雪糕自由”回来了

本报讯（龚励 商轩）以“漫步
老城厢 趣味过端午”为主题的
2024“我爱常州”境外友人沙龙活
动日前在大庙弄举行，来自英国、西
班牙、俄罗斯、印度等国家的30多
位外籍友人共聚一堂，体验中国传
统文化的独特魅力。

大庙弄片区位于常州老城厢核
心位置，是全市首个7×24小时立
体青年友好街区，充满历史文化韵
味和浓浓烟火气。活动现场，外籍
友人在老师的指导下制作艾草门挂

和漆扇，体验投壶、射五毒等互动游
戏，惊叹声、欢笑声此起彼伏。

“我爱常州”境外友人沙龙自
2012年举办以来，秉承“以体验为精
髓，以文化为主线”的宗旨，邀请外籍
友人领略常州传统文化、打卡城市地
标美景、体验龙城地方习俗、参加身边
公益活动、感受常州最新发展。在一
次次丰富多彩的活动中，越来越多的
外籍人士逐渐融入常州，在常安家立
业，为中外文化交流和常州发展建设
贡献力量。

漫步老城厢 趣味过端午

本报讯（龚励 吴晨晔 侯曼龄）
为保障我市中考期间移动通信网络
畅通和安全，常州移动周密部署，及
时制订通信保障应急预案，抽调专
业队伍，提前完成考点考务系统巡
检、无线信号屏蔽测试、线路光交封
闭管理等工作，助力营造平安有序
的考试环境，为莘莘学子实现梦想
护航。

常州市教育考试院于今年3月
完成整体搬迁，搬迁新址后，本次中
考涉及的监控传输线路需要重新调
整。为此，常州移动联合常州电信
对全部42条链路逐一进行测试和
微调，确保光路衰减值达标，保证考
试期间考场监控视频传输不间断、
不卡顿。此外，常州移动还组织专
业保障团队，对中考考试指挥中心、

各考点进行三轮考前巡检，确保现场
摄像机、智能安检门、网络时钟、监控
大屏正常运行。

据悉，中考期间，常州移动将出
动120余人的保障小组至考试院、考
点现场提供支撑保障服务，对考点周
边基站进行重点监控，密切关注基
站、线路故障告警情况，做到即发现、
即报告、即处理、即恢复。同时，还将
加大伪基站排查力度，杜绝不法分子
利用考生和家长的急切心理散布虚
假信息。

考试期间各考点将开启信号干扰
器，届时将对周边居民通信质量造成
一定影响。对此，相关部门表示：因此
带来的部分区域通信不畅和给广大市
民带来不便，希望大家给予充分理解
和支持。

常州移动：
多措并举，护航学子圆梦之路

□本报记者 龚励

最近，一种名为“烟卡”的游戏流行起
来。“烟卡”游戏的道具源自香烟盒，孩子
们通过折叠香烟盒的盖子，制作成长方形
的卡片，放在地上轮流拍，谁能将对方的

“烟卡”拍翻面，就能赢得对方的“烟卡”。
这样的游戏虽然让孩子们走出了房

间、远离电子屏幕，但也让一些家长很担忧，
孩子过早接触香烟盒会不会带来不良影
响？如何引导孩子们正确认识卡牌游戏？

“烟卡”游戏在小学生中风靡引起社
会热议，很大程度上是因为“香烟”和“未
成年人”这两个关键词同时出现。“烟卡”
虽不是烟，却不免让许多人担忧过早接
触香烟相关制品是否会对“未成年人吸

烟”起到催化作用。
如今在各大网络平台，输入“烟卡”

二字，可以搜索到铺天盖地的信息。家
长对此的态度也各不相同，一些人认为，
这没什么大不了；另一些人的观点则是，
那毕竟是香烟盒做的，孩子过早接触不
好；还有家长担心，烟盒里残留烟味，会
对孩子的健康造成不利影响。“孩子集烟
卡上了瘾，对香烟品牌的了解比成年人
还多，有的孩子上街捡烟盒，甚至去垃圾
箱里翻找……”

这些担忧不无道理。有研究机构调
查发现，青少年认识的香烟品牌数量越
多、了解越深，尝试吸烟的可能性越大；
烟盒设计精美，才让孩子有了集烟卡的
兴趣。

记者了解到，目前“烟卡”的主要来
源是废弃烟盒以及仿制印刷。根据我国
《烟草专卖法》的相关规定，从废弃烟盒
剪下来的“烟卡”，是不得进行二次销售
的。其次，如果商家擅自将烟草厂家的
商标印刷、销售，则涉嫌伪造、擅自制造
他人注册商标标识，是一种侵犯他人知
识产权的行为。

小小卡牌，为何有这么大的魅力？
有受访者表示，“烟卡”虽不起眼，却是孩
子之间的“社交密码”，许多孩子在玩卡
牌游戏的过程中结交了新朋友，在收集
卡牌的过程中获得了成就感。同时，有
家长认为，收集卡牌也有一定积极作用，
比如孩子通过卡牌游戏，学会了整理物
品、与朋友积极交流，可以培养孩子的收

集管理能力、社交能力。
心理医生许颖认为，对于“烟卡”游

戏来说，有一点值得家长警惕，即“熟识
效应”。“‘熟识效应’即经常看到某物，从
而产生购买欲望。收集‘烟卡’可能会让
孩子对香烟产生好奇，有尝试吸烟的愿
望和冲动。此外，孩子们获得烟盒的途
径，如物品交换、翻垃圾桶、捡烟盒等，也
存在一定的安全和卫生隐患。”

“当孩子在游戏过程中对香烟盒习
以为常时，会增加对香烟的好奇和认知，
需要家长及时引导。”许颖告诉记者，孩
子在年龄较小的时候，许多知识的获取
都是通过游戏得来的，“建议家长教育和
引导孩子在游戏中明辨是非、学有所获，
学会遵守规则、学习人际交往。”

这种游戏背后藏隐忧

本报讯（龚励 杨燕） 由省快递协
会、省高等学校后勤协会联合举办的高
等学校快递服务现场交流会暨“先锋驿
站”表彰大会日前在南京举行，会上宣读
了《关于表彰江苏省高校快递服务“先锋
驿站”的决定》，全省15家高校获得表
彰。其中，江苏理工学院快递服务中心
成功入选，成为此次我市唯一入选的高
校快递驿站。

自2023年11月省快递协会、省高
等学校后勤协会联合启动全省高校快递
服务“先锋驿站”推举工作以来，市快递
协会积极组织本地高校参与评选，并按
照评分标准，从智慧、安全、文化、育人、
绿色、快乐等方面对参评高校进行预评
估和考察，协助高校以本次活动为契机，
提升校园快递服务水平。

作为常州唯一入选的高校，近年

来，江苏理工学院与常州邮政联合打
造校园邮局，致力于提供高效便捷的
寄递服务。今年，双方新增落地“伴
随种子计划”资助育人项目，为校内
贫困学生提供学习实践、技能培训、
岗位实习等机会，并向首批 10名“种
子学生”赠送学习用品和助学礼包。
未来，江苏理工学院快递服务中心将
联合邮政快递企业，积极探索学生就
业、勤工助学、党支部共建等一系列
创新合作路径。

“下一步，市快递协会将进一步深化
校企合作，鼓励邮政快递企业积极参与
高校‘一站式’学生社区综合管理模式建
设，引导高校打造各具特色的‘先锋驿
站’，丰富校园驿站服务内容，满足师生
多样化的用邮需求。”市快递协会秘书长
宋建宏表示。

我市一高校快递服务中心

获评江苏省高校快递服务“先锋驿站”

□本报记者 龚励

“618”购物狂欢节作为每年年中最
重要的电商促销活动之一，已成为消费
者翘首以盼的购物盛宴。“618”大促临
近，我市电商市场严阵以待，各大电商企
业和商家纷纷推出系列优惠活动和创新
举措，吸引消费者的关注和参与。

直播带货成主流，助
力电商销售增长

直播带货作为一种新兴的电商销售
方式，已成为今年“618”购物狂欢节的
一大亮点。在常州，不少电商企业和商
家通过直播带货的方式，向消费者推荐
商品。“通过直播带货，消费者可以更加
直观地了解商品的特点和使用方法，从
而提高购买率。”

据了解，今年“618”购物狂欢节期间，
常州直播带货销售额呈现出快速增长趋
势。不少电商企业和商家通过与知名主
播合作或自己培养主播的方式，开展直播
带货活动。这些直播带货活动不仅吸引
了大量消费者的关注和参与，也为电商企
业和商家带来了可观的销售业绩。

电商平台竞争激烈，
优惠活动丰富多彩

今年的“618”购物狂欢节，各大电
商平台之间竞争异常激烈。为吸引消费
者，淘宝、京东、拼多多等电商平台纷纷
推出满减、折扣、红包、赠品等优惠活
动。各平台还通过直播带货、短视频推
广等方式，增加消费者参与度和购买率。

优惠活动方面，淘宝推出“618 超
级红包”“跨店满减”等活动，京东推出

“百亿补贴”“限时秒杀”等活动，拼多多
则推出“万人团”“限时折扣”等活动。这
些优惠活动的推出，不仅让消费者享受
到了实实在在的优惠，也进一步激发了
大家的购买欲望。

物流配送保障有力，
确保商品及时送达

“618”购物狂欢节期间，物流配送
成为重要环节。为确保商品及时送达消
费者手中，常州各大快递企业纷纷采取
措施，保障物流配送畅通。

据了解，顺丰、中通、圆通、韵达等快
递企业增加人员和车辆投入，物流配送
效率显著提升。各快递企业还通过优化
配送路线、加强信息化管理等方式，进一

步提高物流配送的准确性和及时性。
物流配送保障方面，我市各快递企

业积极应用新技术和新设备，提高物流
配送的智能化水平。例如，顺丰速运推
出“智慧物流”解决方案，通过应用人工
智能、大数据、物联网等技术，实现物流
配送的智能化管理和优化。

购物体验不断提升，
电商发展前景广阔

随着电商市场的不断发展和完善，
消费者的购物体验也在不断提升。网
络主播的推荐和演示，让消费者更加直
观地了解产品特点和使用方法，从而带
动销售。“今年‘618’，我们在抖音、天
猫等平台搭建了多个直播间，讲解家装
灯饰，目前已取得了不错的销售业绩。”
常州市欣芝美光电科技有限公司相关
负责人告诉记者。

为吸引消费者，各大电商平台和
商家联合推出各种优惠活动，还有

不少平台提供分期付款、白条支付
等金融服务，方便消费者购物。例
如，苏宁易购在全城发放百万元家
电消费券，为消费者带来了实实在
在的优惠。

记者注意到，随着人们生活水平的
提高和消费观念的转变，智能家居、服
装服饰、电脑办公等品类成为今年

“618”的热门商品。消费者对于品质
和个性化的追求，也促使商家不断提升
产品质量和服务水平。

“618”大促临近

电商平台优化体验促消费


