
纵观高端住宅的发展史，凡是能
穿越时光并流传至今的经典之作，不
仅是空间的延续，更是基于时代前沿
人居的洞察，成就自然、生活、建筑之
间的默契，而龙宸一号正是如此。

光的氛围

龙宸一号公区将光线运用到每一
处细节，地下室采光井结合软装绿色
景观造景，视觉上增加舒适性，加上自
然采光照明，整体提升归家体验感。

山墙面采光玻璃大堂增加与室外
的连接性，同时引自然光更好地融进
室内。标准层电梯厅的侧面安装有采
光玻璃，增加采光面积。

188平方米至235平方米户型楼
栋的电梯厅与北连廊的连接处采用防
火玻璃门，大幅增加防火安全，这种位
置很多房企为省钱，只做普通防火门，
而社区保留了采光、通透性和安全性，
用心打造归家的最后一米空间。

场的逸趣

社区架空层给人一种温馨的归属

感，试图探索艺术生活本身的内在表
达，在平静的空间中感受时间的启发，
一个个宽敞明亮的空间构成自然与人
文交互的场域。

6号楼架空层是会客厅，定位于链
接邻里的“第二会客厅”，会客休闲区、
水吧区、娱乐区等功能一应俱全，契合

“龙宸”人物的日常。
会客休闲区以自然感氛围营造空

间情绪，顶部弧形吊顶打破传统的设
计手法，大面积的玻璃幕墙将自然光
源渗透到整个空间，勾勒出高端品位、
舒适优雅的社交场域。

吧台区运用现代简约又不失奢华
的设计风格，打造出宽敞、明亮、大气
的视觉效果，让业主在享受高端设计
服务的同时，也能尽情放松身心。

娱乐区充分考虑休息、娱乐需求，
打造私人定制的影音室、台球区，并以
多种艺术装置来修饰，静而雅致，使业
主感受到家的温馨与舒适。

7号楼架空层是自然儿童博物馆，
以自然、科技、艺术大胆创造一个未来
社区数字植物园，让业主深入感受来
自未来科技和自然生态的生活体验，
让儿童从视、听、触等五感感知“亲子
会客厅”的趣味。

15号楼架空层是微画廊，漫步于
此，赴一场艺术的感官之旅，去体验，
去品味流传久远的经典佳作，于不知
不觉间，时光涓涓流淌而去。

16号楼架空层是微会所，提供精
致放松的休闲环境，左邻右舍于此相
聚畅谈，在拉近邻里关系的同时，为社
区增添一份温情。

19号楼架空层是儿童活动空间，
结合小朋友喜欢的卡通形象为设计元
素，让孩子们游走于各个空间，在这里
嬉戏玩耍，寻找志同道合的小伙伴，释
放懵懂天性。

8 号楼和 11 号楼架空层是微
work，将景观引入架空层，将办公功
能融入生活，推崇“社交型work”理
念，空间具有讨论、冥想、轻娱乐等功
能，在室内风格上追求年轻活力、时
尚、社交感，重塑了链接业主社交的活
跃空间，让空间本身成为一种容器。

9号楼（健身区）及12号楼架空层
的健身区，以丰富的健身器材满足全
龄段人群的健身需求，无惧风雨烈日，
下楼即可开启运动模式，拥抱健康生
活。材料、颜色、灯光的运用，让人们
沉浸在一个充满活力、乐趣新鲜的空
间中。

9号楼（休闲区）及22号楼架空层
的长者模块，空间有效链接景观与内
部场所，在设计细则上充分遵照适老
化，无障碍、安全性、易于识别、易于到
达、易于交往等原则进行桌椅、绿化体
系的设计考虑。

与景观的融合，是对自然美景的
一种致敬，造景依托治愈性植物，缓
解压力、安抚情绪，使得大脑处于一
种放松状态。居者可以更紧密地接
触自然、享受阳光、空气带来的舒适
与宁静。

花的私语

映山红，被誉为“花中西施”，社区
水景瀑布花池中局部栽种映山红。每
年4—5月花期一到，远远望去，映入
眼帘的是一簇簇云蒸霞蔚，红粉相映，

倍增娇艳。
在园林规划之初，设计师走访了

福建、浙江、安徽、江苏等地的山区，精
选映山红种植于瀑布叠石中，寓意长
久永恒与尊贵，蕴含着映山红代表“红
色民族精神”与“积极乐观向上”的文
化内涵。

家的臻至

空间的尺度，给予居者更多想象
力，决定了生活的品质感与舒适感。
龙宸一号遵循只定制不复制的理念，
开创荣获国家专利的户型——约235
平方米跃层和天幕平层。

客餐厅除必要的结构墙体外，均
采用大落地窗保证视线的通透，尤其
南侧270度转角落地窗，最大限度利
用直射阳光，将窗墙比做到极限。厨、
卫、阳台预留科技系统管井空间，为家
庭的舒适生活增添保障。

龙宸一号屹立于常州新北核心
区，定制愉悦人生的高端产品，从公
区、架空层，再到花木、家域，创造专属
高端人士的价值峯藏，这是一场专注
产品力的精研与修行。

龙宸一号：专注打造奢境产品
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中海坚信：品质才是核心竞争力

作为始终处于行业领先地位的央
企地产商，中海地产履迹45载，业务
版图遍布海内外超90座重要城市，先
后打造迪拜哈利法塔、澳门旅游塔、中
海启德一号等经典建筑。

45载征程，“稳如磐石”或许是中
海的性格特征，而品质也是所有了解
和住过中海的人给予他的精准注
脚。从上世纪90年代初，中海汲取海
外高层住宅设计与建造经验，在内地
市场开创性引进“物业管理、标准装
修、示范单位”等专业理念与服务，到
如今已实现五代产品与技术的迭新，
中海地产成功将“工科质造”变成自

己鲜明的市场标签。
而市场的热情也是对中海品质最

好的回应，回望上半年，中海地产交出
房企权益销售金额TOP1的成绩（数
据来源：克尔瑞），更是席卷起一波“中
海热”。中海官方海报显示，6 月
27—29日，中海在上海、深圳和北京，
三城四盘，3天销售282亿元。独立行
情的背后，是认可，更是信赖。

12载深耕：更懂常州人的房企

真正读懂一座城市需要多久，看
看中海给出的答案。在决定扎根这片
热土之前，中海便对城市精神及人居
需求有了详细认知，“品质为先”的建

造理念也已深深刻入每个常州中海人
的灵魂。

2012年，中海地产落子恐龙园板
块，以“中海锦珑湾”作为与城市的见
面礼，开启常州品质人居的全新时
代。12载深耕，先后打造了龙城公馆、
云樾里、翠语江南等十座精品项目，早
已清盘的项目如铂悦公馆、龙城公馆，
二手房挂牌价格实现远超同区域内的
其他项目。对于在售项目来说，连开
连捷，这些都是中海品质的印证。

桂语江南：中海品质宣言

在如此业绩下，对于产品力的升
级，中海从未停止脚步，这点在桂语江
南上尤为明显。项目建造之初，团队聚
焦客户体验，针对江南的气候特征，采
用防水涂料及防水卷材复合工法，屋面
倒置工艺，加强外墙保温层工艺及楼板
保温隔热工艺，全面升级建筑的防水、
保温等性能，解决
常常被置业者诟病
的高层漏水、失温
等痛点问题，实现
了上下楼层的品质
生活平权化。

在建筑风格
上，项目在中式江
南的婉约之上，融
入法式建筑手法，
采用局部石材加真
石漆和质感涂料，
呈现出温润材质的
色调，辅以现代法
式的典雅色彩和金

属质感，演绎高阶的建筑美学。
对于社区内部园林的打造，项目

深知作为生活的第二客厅，园林品质
与生活品质直接挂钩，用心更是显而
易见。在1:1还原效果图的同时，更
实现了配置升级，从酒店式落客大堂，
到精装入户大门，五重归家礼序，尊崇
盛迎你和家人的每次归来。

中海还不计成本打造六大主题花
园，精选金桂、榉树、朴树等名贵树种，
营造色彩丰富、层次分明的植被景观，
引导业主归家的情绪过渡，同时将自
然和绿意交予生活。

为营造更符合当代家庭栖居的生
活空间，社区打造轻奢水院、多元架空
层、环形跑道等功能组团，实现社交、
赏景、运动、休闲等多元化生活需求。

目前项目10号楼央景楼座清栋
在即，南向无遮，纵享优越的采光和视
野。建面约100—115平方米实景现
房，错过再无！

8月9日，嘉宏空港国际星光城盛
大开业，现场人潮澎湃，热闹非凡。嘉
宏集团总裁刘康、嘉宏集团资深副总
裁赵爱武、嘉宏集团资深副总裁孟贤、
嘉宏地产品牌营销中心总经理刘正平
等莅临现场，与商户代表、媒体代表、
广大市民共同见证这一重要时刻。

璀璨新星 回馈全城

嘉宏集团资深副总裁孟贤和商户代
表金宝·铂晶盛宴李智健分别发表讲话，
表达了对嘉宏空港国际星光城未来发展
的美好祝愿与期待，以及打造区域全新
消费模式、推动城市经济发展的决心。

嘉宏空港国际星光城的盛大开
业，标志着空港区域传统商业迎来颠
覆性变革，从此一个集现代、活力、多
元于一体的全新生活场景被打开，对
未来生活的美好憧憬正逐步兑现。

活动当天，百万粉丝全一YOU女
团、携手百大DJ——YOUNG-Z、K-
MOON，带来空港首届星光电音节。8
月10日和11日还邀请了原创独立音
乐人、德云社特邀演员李保森倾情献
唱，乌镇戏剧节冠军剧目《嚎叫马戏
团》常州首秀，解锁百老汇级视听盛
宴。这不仅是一场开业活动，更是属
于常州人的欢聚盛会。

开业期间还有价值百万的福利活
动，包括超值团购、购物整点抽金条、
消费满赠、免费奶茶等，诚意满满，回
馈全城。

高端商业 焕新消费

嘉宏空港国际星光城，不仅让常州
商业版图增添一座璀璨新星，更打开了
空港生活消费的新理念。约8万平方米
购物中心，辐射周边近15万消费人群，
集购物、休闲、娱乐、社交功能于一体。

目前已有必胜客、肯德基、星巴克、瑞
幸咖啡、居佳华联超市、耐克、小米、华为、
老庙、宝庆银楼、亚一黄金等70多家品牌
进驻。从衣食住行、吃喝玩乐购，到商务

会客、家庭欢聚，都能一站式解决。
以星级服务，提升空港商务新标

准。法国雅高美爵酒店——区域内唯
一五星级标准酒店，充分提升了整个
项目的品质与档次，彰显了空港城市
未来发展能级。金宝·铂晶盛宴——
常州第一大宴会厅，可同时容纳120多
桌用餐，全面满足企业商务及圈层人
士高端宴请需求。

嘉宏空港国际星光城的开业，填补
了罗溪高端商业综合体的空白，并以其
前瞻性战略定位和丰富的业态组合，为
常州商业市场的繁荣注入新的活力。

星光为引 砥砺前行

深耕常州26载，嘉宏与城市同频
共进。作为常州本土实力企业，嘉宏
以敢为人先的魄力，勇于担当，不断为
城市人居发展、商业格局焕新交出一
份份满分答卷。

洞悉城市发展脉络，让企业发展的
每一步都踏在时代鼓点之上，星光系项
目更是嘉宏的潜心布局之作。目前奔
牛星光城、星光天地、孟河星光城等大
型综合体的不断成功，持续引领了区域
板块价值升级。同时，为协同区域能级
提升，匹配区域强劲消费实力，与国内
外一线酒店品牌达成合作，如嘉宏温德
姆酒店、奔牛万达美华酒店相继落地。

作为嘉宏集团的第四座星光城，空
港项目标志着嘉宏星光系全线进入3.0
时代。总体量约38万平方米的嘉宏空
港国际星光城，是一座文+商+娱+住多
元融合的大型TOD综合体，聚合城市
丰盛业态。TOD模式之下，不仅可以带
动区域经济发展、产业升级、人口流入，
更能提升城市公共出行的交通效率、土
地利用效率、优化城市结构，促使片区
成为城市价值高地的风向标。

未来，嘉宏亦将秉持长期主义精
神，专注初心，在专业领域中持续精研
深耕，通过城市化运营，以星光为引，
点亮更多理想生活，与龙城共美好。

以全新消费体验 接轨国际潮流生活

嘉宏空港国际星光城盛大开业

在这个内卷时代，拥有一个松弛
感的家是许多人的心灵之所。如何打
造居家松弛感，“弹性空间”很关键。
其核心在于这个家能否随着居住者的
生活状态变化而轻松调整。

绿城·桂语映月正是基于这一生
活态度，推出约89—118平方米宽景小
高层和约115—135平方米墅境洋房，
合理划分家居空间，配以全龄可交互
的五维乐园，装得下从幼龄至熟龄的
多重爱好，让家居生活张弛有度。

高得房率 包容更多可能

空间够大，才能容得下更多“弹性
需求”。相比目前市场上高层75%左
右的得房率，绿城·桂语映月墅境洋房
做到约84%的得房率，这就意味着相
同建筑面积的情况下，桂语映月的实
用面积更大，空间利用率更高，能够为
家人呈现更阔绰的居住空间。

高得房率所带来的不单是空间尺
度上的优势，更代表着生活环境的再
次升级。绿城·桂语映月在超高得房
率的基础上，通过创造极具可塑性的
格局，营造一方从容闲适的居住空间，
以求发挥空间的更大实用价值，为家
人提供更为舒适的生活体验感。

高窗墙比 沐浴更多阳光

为保证良好的室内采光面，以及
提升外立面美观度，绿城·桂语映月以
大面积的玻璃窗代替墙体。超高窗墙
比拉近了室内外的距离，更大的窗户
面积，为室内纳入更多自然光，提升了
居家格调，将更多的景观融入居家生
活场景。

户户双阳台结合超高窗墙比的设
计，在带来宽幕视野的同时，为家庭延
伸出更多休闲空间，将生活与景观兼

顾；主卧配备宽景大飘窗，让每一处空
间都得以充分发挥，为家人多添一个
日常储物空间或是娱乐运动地带。

超大宽厅 容纳更多欢笑

绿城·桂语映月采用LDKB一体化
设计，打破传统客厅、餐厅、厨房和阳
台之间的隔阂，巧妙创造出一个开放、
流畅的生活空间。客厅的休憩娱乐功
能、书房的工作功能、阳台的观景休闲
功能在这一空间中交叉、重叠，用灵活
的包容性，适应每个家庭的成长。

这种布局让客厅空间同时拥有互
动、交流、悦己、成长、自由、收纳、私
享、风景、健康智能等9大功能模块，延
展生活维度，全面适应新生代当下及
未来的所有需求。

五维乐园 点亮更多色彩

室内空间的灵活多变，与室外环
境的多样性相得益彰。绿城·桂语映
月关于“住居空间的时空延续性”的思
考也延伸至社区公共空间，于常州首
创“WE年轻力社区”，聚焦成长力、运
动力、社交力、自然力和色彩力五大维
度，打造全龄共融共享的五维乐园。

成长乐园，为孩子的成长营造了
理想的环境，孕育无限希望；友邻乐
园，提供了邻里间交流互动的温馨场
所；动感乐园，让青春的激情在此尽情
挥洒；童玩乐园，承载了孩子们天真烂
漫的欢声笑语；漫游乐园，以缤纷色彩
点亮生活的每个角落。

好的“家”，经得起时间考量，可以
满足未来的“不满足”。绿城·桂语映
月的多元化功能，让各年龄段皆有归
属感，让“家”真正成为能提供情绪价
值的自留地，为居住者带来人人艳羡
的“松弛感”。

绿城·桂语映月

“弹性空间”带来人人艳羡的松弛感
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房地产新时代关键词：产品力

深耕常州12载
中海坚信品质才是核心竞争力

□李林

过去的几年，房地产市场变化不断，在
新的市场需求和竞争驱动下，房地产市场
也在发生着变革。

德鲁克曾说过：变革时代最大的危险
不是变革本身，而是许多人仍用过去的逻
辑去思考。“速度就是效率，时间就是生命”
这曾经作为无数企业信条般存在的口号，
早已与时代格格不入，在过度内卷的环境
下，“产品力”成了房地产新时代发展的关
键词。

与此同时，也有一些企业，始终坚守自
己的初心，聚焦用户需求，十年如一日打磨
历练，不断实践、研发、迭代，成为客户口碑
佳、市场认可度高的品质开发商。

（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告


