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（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告

不少开发商推出了“试住”体验

“白银时代”下的房地产行业，市
场竞争愈发激烈，各大房企之间的比
拼不断升级到了更高维度的产品力。
当房子再次回归居住属性，面对最真
实的居住需求与改善理想，产品力就
成为了重要一环。

产品力就是住宅品质。以往看房
子品质，我们通常是通过开发企业背
景、楼书、户外广告等获悉，随着信息
愈加透明化，房地产企业的传统营销
模式受到严重冲击，过去仅凭图纸就
能卖房的现象已然逝去，取而代之是
更多的准现房入市，或是在开盘前已
经营建出能展现未来生活的样板示范
区，通过体验式营销让购房者亲身感
受已越来越为开发商所重视和运用。

今年以来，规模房企依然在想办

法提升客户到访，体验营销也再次升
级。目前常州已有多家房企启动试住
活动，包括嘉宏、中建、路劲等，期待用
这样的方式增加与客户黏合度。

品质过硬的住宅，才敢开启“试住”

房子是否舒适，唯有亲身体验过
方能获得最真切的感受。

新房试住，是对开发商的“极限挑
战”，是反映产品力和房企口碑的一把
利剑。试住，意味着产品的每一个细
节都将被体验者无限放大来看，意味
着每一个服务都可能被挑剔。只有底
气足、品质过硬的住宅，才敢于开展

“试住”。
嘉宏和中建属于科技型住宅，他

们推出的都是“0元试住”。其中嘉宏
推出的试住楼盘是去年9月交付的一
江风华，试住户型为 360 平方米的六
恒科技住宅。工作人员告诉笔者，健
康已成为人们较为珍视的财富之一，
而嘉宏在产品力构建中,也始终将健
康理念置于首位，并凭借其深厚的高
端人居经验,在改善市场中赢得了广
泛赞誉。前期嘉宏已策划过两次试住
活动，收获大量好评。为了让更多人
体验到“六恒”住宅，了解“六恒”住宅
的健康理念，再次推出了试住活动，让
更多常州市民可以真正体验到恒温、
恒湿、恒氧、恒静、恒洁、恒智的舒居环
境，实现全天候实时守护。

路劲地产此次推出的试住楼盘是
其康养产品——路劲金东方玖园。不
同于传统的住宅产品，该项目引入国际
CLRC模式，采用了公园+度假酒店式
社区理念规划设计，定制全龄化社区。
未来业主可感受到67项基础服务和27

项会员定制服务(需收费）在内的97项
有温度、有保障的高品质服务。

参与试住的客户可以体验到玖园
近 10000 平方米会所，涵盖餐饮、运
动、休闲、文化，除了有恒温泳池、健身
房、台球室、乒乓球室等，还有老年人
喜欢的手工室、书画室、棋牌室、阅览
室、多媒体室等 20 项功能活动空间，
尊享个性化服务，体验全新生活方式。

金杯银杯不如老百姓的口碑。业
内人士表示，试住体验营销可以让客
户亲临现场观看楼盘户型布局，体验
楼间距，感受居住环境，适当规避他们
的买房风险。

体验营销走差异化之路未来可期

试住体验营销的核心在于提供真
实的居住体验，让消费者能够亲身感受
产品的优缺点，从而做出更为理性的购
买决策。这种营销策略的成功实施，依
赖于产品的实际品质和服务的质量。
只有当产品本身足够优秀，服务足够周
到，才能赢得消费者的信任和满意，进

而实现销售目标。试住体验营销的成
功，不仅为房地产行业树立了新的营销
标准，也为其他行业提供了新的营销思
路，即通过提供实际体验来增强消费者
对产品的了解和信任，从而提高销售效
率和顾客满意度。

值得关注的是，目前常州市场上
采用“试住”营销策略的楼盘都是精装
项目，且产品特性有别于传统住宅，所
以“试住”这样的体验营销更有利于项
目销售。

业内人士表示，常州房地产业经过
十几年的发展，行业竞争日益加剧，消
费者也在市场竞争的硝烟中逐渐成熟
起来。业主更加重视产品所延伸的内
涵，包括房屋的硬软件和物业服务公司
的水准，市场方向和专业要求将带动房
地产营销模式由传统型向服务型转身，
地产巨头的营销模式也在酝酿着一场
时代性的变革，以塑造“体验式购房”来
实现品牌营销的差异化营销未来可期，
由此，体验营销的方式也要根据市场及
项目需求量身定制更为适宜。

对很多人来说，想买到心仪的好
房子，往往购房门槛较高。为了在城
市中有一处落脚点，不得不降低自己
对于生活品质的预期。

而久筑·理想时光要做的，就是告
诉安家常州的年轻人：想要留在自己
所爱的城市，并不需要委屈自己！因
为久筑·理想时光给出的，不只是懂他
们的产品，而是要为他们安家于此给
到实实在在的支持，为更多买房人提
供买得起、住得好的机会。

久筑·理想时光先是推出了首付2
万元起的超强福利，助力真正有置业
心愿的人安家，此外更是推出了无忧
置换，交房更免物业费（详询现场置业
顾问），优惠力度前所未有。

而作为常州武进区的改善红盘，
久筑·理想时光获得市场青睐的，不仅
仅是为置业减负的品牌责任，更是为
理想安家的产品态度。对于每一个热
爱生活的人，久筑·理想时光都能给到
一份理想的生活方式。

自然与繁华“双面乐活”兼得

理想的生活方式，就是既要有良
好的居住环境，又要有醇熟的生活配
套。按现在的生活来说，就是既想要
城市的繁华，又想要亲近大自然。

久筑·理想时光，便是一个具有“双
面生活交响曲”的理想人居范本。周边
商业综合体中梁百悦城、城市公园桐庄
公园环绕而建，1公里左右就是理想汽
车制造基地。南夏墅中小学、滆湖生态
公园，武进人民医院高新区院区等教育
生活配套在2公里范围内。3公里外，
还有地铁1号线起始站。可以说，项目
所处区域正是板块核心位置。

更为惊喜的是，项目自建街心公
园，家门口即享公园大境，赋予理想生

活全新的气场。肆意呼吸自然鲜氧，开
启全家人日常休憩游玩的新场域。一
静一动，有快节奏，自然也有慢生活，时
光仿佛在这里驻泊，惬意而又自得。

诗意与乐享“情绪价值”拉满

对于当下置业者来说，他们对居住环
境的要求已经不仅局限于物质层面，他们
喜欢追求情感上的归属感和舒适体验的
满足，久筑·理想时光则在很多细节设计
上满足了业主们的“情绪价值”需求。

家楼下的全龄架空层泛会所，细
心考量老、青、幼三大人群的生活需
求，涵盖儿童、活力、文化、社交、宠物
等多重功能，未来生活于此，下楼就能
实现健身、会客、读书、遛娃等美好生
活场景，一键切换各种生活场景，每个
业主都能都各得其所。

关于理想生活的打开方式，久筑·理
想时光还有多种解锁的可能性。作为板
块内首创的双泳池社区，度假氛围满满
的景观园林，盛夏纳凉、遛娃玩水，仿佛
来到海边度假，这样自带松弛感的生
活，谁能不爱？

设计与规划“居住尺度”拉满

久筑·理想时光规划主力建面约
97平方米和建面约113平方米花房洋
房，不仅能够满足现阶段人居住宅的
高要求，还可以顺应业主需求，自我进
化，“实现生活的美妙变化”，兼顾完善
的居住尺度和多样的可变空间。

3+X开间朝南+最大近6米的X-
space阳台，营造横向IMAX级宽幕面
宽，双卫设计，最高约 99%高使用率，
都是市场不多见的。

据悉，武高新建筑面积约 97 至
113 平方米精奢低密花园洋房实景呈
现，持续热销中！

久筑·理想时光：

让更多购房者买得起、住得好

近期，常州市长三角经济发展研究
会一行人员专程到访溧阳国际康养城，
沉浸式体验这座长三角旅居康养大城。

来宾一行参观了康养美学馆、康养
体验房，体验了九洲田园康养，感受康
养度假实景旅居生活呈现，全维体验未
来康养生活场景。通过沉浸式的走访
参观，大家深度了解了溧阳国际康养城
居、养、文、旅、商、医、护等全康养产业
服务链条，高度评价了溧阳国际康养城
取得的现阶段成果，对“住在城里、玩在
山里、乐在田里”的康养理念深度赞同，
对于康养社区的完美呈现表示赞赏，也
希望以此为契机，将未来常州市长三角
经济发展研究会活动场地落地于此，不
断深化战略合作、互利共赢。

世界长寿乡 国际康养城

溧阳国际康养城，由江苏九洲投
资集团倾心打造，以常州金东方15年
成熟服务理念与实践经验为模式源
泉，择址“世界长寿之乡”溧阳，旨在打
造江苏第一、辐射全国的长三角康养
第一城。首期500亩已经启动，其中项
目地块内约170亩中央景观湖公园已
开放、一期康养生态住宅已交付、3D生
活服务中心已运营、3E康养美学馆也
已开放，三五好友湖畔露营、田园采
摘、品茗对弈……好山好水好风景，目
之所及皆是绿意，都市人向往中的美
好在这里都是生活的日常。项目未来
还将打造文化休闲中心、商业购物中
心、酒店旅游中心、医疗照护中心等康

养服务设施，进而打造一站式、一条
龙、全方位、全天候、全人、全程、全员、
全身心照护的康养服务体系。

九洲大健康 寄予大厚望

继参观调研舜山小镇、溧阳国际康
养城后，常州市长三角经济发展研究会
领导一行高度评价了九洲成熟的大健康
体系，希望通过这样可持续发展的康养
模式，让更多人在九洲集团的康养事业
中受益，同时也对以溧阳国际康养城为
代表的溧阳康养产业的未来前景给予厚
望，大家表示今后通力合作，做好资源分
享与整合，为改善人们生活品质、提高社
会幸福感方面努力作出更多贡献！

超级老友记 邀您微度假

溧阳山水秀美、气候宜人，具有独
特的健康长寿基因，不仅是长三角康
养旅居的原乡，也是体验微度假的好
地方，目前九洲溧阳国际康养城超级
老友记活动持续进行中，围炉冰茶、手
工造物、田园烧烤、篝火晚会……邀您
感受不同于喧嚣城市的闲趣慢生活

（名额有限，先到先得）。
据悉，溧阳国际康养城项目由江

苏九洲投资集团倾心打造，择址“世界
长寿之乡”溧阳，擘画 2000 亩康养大
城，涵盖居、养、文、旅、商、医、护等全
康养产业服务链条，塑造成一个宜康
宜养、宜乐宜商、宜居宜业、宜文宜旅
的幸福康养园地，未来旨在打造江苏
第一、辐射全国的长三角康养第一城。

深化交流 合作共赢

长三角经济发展研究会
走进溧阳国际康养城

为了顺应自然、城市与社区生
活趋势，万科将植物园搬进社区，通
过“自然永续、自然共生、自然保护、
自然空间、自然认知”五大模块的创
新实践，及与外部专业植物园的合
作，打破物理空间的界限，为业主打
造楼下可参与、可互动、可高频接触
的自然场域，全方位构建自然的生
活方式。

在万科看来，“我家有个植物园"
从来不只是一个口号，而是在每个社
区里的真实落地。因此，在 2024 年，
甜蜜课堂在万科植物园特设“特别一
课——万科植物园科普挂牌仪式”，让
陪伴的甜蜜度再次升温。

植物拥有了“身份证”
万科植物园科普挂牌仪式

8 月 25 日，一场万科植物园科普
挂牌仪式暨甜蜜课堂植物园特别版
在瑧湾汇举行，常州万科景观设计
师、常州万科植物充电站主理人、常
州万科瑧湾汇艺文社群主理人、常州
万科瑧湾汇物业管家代表出席挂牌
仪式。

常州万科景观合伙人鲍晓铭表

示，希望能通过此次挂牌仪式活动，让
业主参与进来，搭建起人们与植物、自
然的桥梁，未来，能让业主自觉保护植
物，也能在这里真正实现“社区是最好
课堂”的目标。

在甜蜜课堂的最后一课，“小黄
帽”们跟随甜蜜陪伴官的步伐，认识了
身边的植物朋友，乌桕、朴树、迷迭香、
百子莲……“小黄帽们”手执植物名
牌，或用手感知，或观察树叶的脉络，
或闻其芳香……最终给植物们挂上了

“身份证”，在这里，每位小业主，都成
了小小植物学家。

在自然中汲取灵感，万科在景观
设计上顺应一年二十四节气的时序演
进，选取对应节气的独具观赏特征的
植物分布与社区的各个角落。持续丰
富植物的新奇性与多样性，从客户需
求出发，同时结合城市及居住环境，还
原自然生态，带来四季常青、有特色的
社区景观。

这个暑假有点甜
甜蜜课堂第六季圆满收官

每个孩子都是天生的探险家，一
片叶、一朵花，都能激发他们无穷的好

奇心和求知欲。7月20日，2024万科
陪伴季”甜蜜课堂第六季”常州站首场
活动在万科理想城启幕，随后走进了
国宾道、新都会、潮起东方、瑧湾汇。
来自近百个家庭、150 余位“小黄帽
们”在甜蜜陪伴官的引导下，走出了空
调房，亲近自然，探寻植物的奥秘，在
社区探索一个不一样的夏天。

这个夏天，常州万科以“甜蜜课
堂”定义陪伴，收获了众多的好评与
认可，真正让甜蜜与欢笑成为美好的
回忆。

“甜蜜课堂真的是太好玩了!”“在
这里我认识了很多植物朋友，我觉得
未来我也会好好照顾他们”“我认识了
无尽夏、还认识了朴树”……万科小业
主们争相说道。

“一到放暑假，孩子就问我甜蜜课
堂什么时候开始，在这里走进自然，探
索课本之外的新世界。”万科·瑧湾汇
的业主马女士说。

纵然 2024 甜蜜课堂第六季已落
下帷幕，但是对于自然的探索并未停
驻，常州万科书写陪伴的故事也尚未
完结。常州万科将继续打造多元的生
活场景，让美好不断发生。

自然就在附近
好好生活慢慢相遇

自然，总是治愈心灵的，万科以社
区为单元打造“万科植物园”，将植物
园搬到了业主楼下，实现了自然下楼
就到的轻松生活方式。

万科·瑧湾汇创造“交互式景观”，
归家的每个场景都是优雅而礼序化
的，步履其中，流动的自然格调，洗涤
归家一课的疲惫。在中央景观轴打造
约1200平方米微风草坪、水榭林间自
然围合约 200 平方米可开合社交空
间、在落日酒廊，接纳自然美景，享受
自然而然的放松状态在植被的选择
上，万科·瑧湾汇按照植物的种类和功
效进行有效划分，业主可以在移行换
步中体会不同植物群带来的丰富的五
感体验。

万科理想城首创草坪综合体，以
微风草坪为中心，串联入口空间、户外
景观组团、儿童游乐区等，营造全龄段
的生活陪伴场景，让业主理想的生活
不在远方，而在附近。

当下楼就到的自然空间在社区
里被实现，常州万科也通过更丰富的
社群体验为业主找到了一起出发的
搭子，在离自己最近的自然里重新找
回 自 由 。 在 今 年 ，常 州 万 科

“100life”社群主张发布，旨在探索
和实现更多元化、个性化的生活方式
让每个人找到属于自己的理想生活
图景。

让好服务化作温情陪伴，温暖每
个万科式的生活场景，甜蜜课堂只是
万科服务业主的剪影。未来,常州万
科将继续为业主创造美好，以始终如
一的产品与服务，提升城市美好人居
的生活浓度。让有甜蜜、有温度的理
想生活贯穿每一个日常！

万科植物园正式挂牌

业主下楼探索“我家的植物园”

□李林

在常州，体验式营销在房地产
市场已不是什么新鲜事。开发商通
常的营销策略是通过实景示范区展
示让业主提前了解归家动线，感受
小区景观、物业服务、配套等。

今年以来，房地产多部门推出
金融、土地、存量商品住房消化等政
策“组合拳”，各地结合本地实际适
时优化调整房地产政策，政策效应
逐渐释放，市场活跃度有所提升，房
地产市场正在出现积极变化。

房企体验式营销再度升级

开发商推出“试住”体验
购房者感受更加真切

（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告

（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告


