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本报讯（龚励）“人情人瑞人文”
中粮人瑞18周年庆典12月23日在我
市举行。活动现场人潮涌动、气氛热
烈，中粮全系产品精彩亮相，吸引众多
消费者前来选购体验，一同见证中粮
人瑞数十年来在常州的蓬勃发展。

中粮人瑞是常州人瑞生物科技有
限公司携手中粮营养健康研究院构建
的西部消费帮扶品牌，依托中粮集团
全产业链优势，在大健康产业不断深
耕细作，业务涵盖健康食品、营养保健
品等多个范畴，致力于为消费者提供
高品质、多元化的健康产品与服务。

活动现场，中粮集团旗下各类明
星产品琳琅满目。福临门食用油凭借
优质原料与精湛工艺，为家庭餐桌增
香添味；长城葡萄酒精选葡萄匠心酿
造，醇厚口感赢得消费者青睐；中粮塔
原红花籽油以红花籽为原料，经多道
工序精制，富含亚油酸等营养成分，有

“血管清道夫”美誉；中宏蜂胶历史悠
久，含 600 多种活性成分，具有抗氧
化、增强免疫力等多重功效；中茶茶叶
集各类茗品，传承茶文化，风味独特品

质佳；悦活峨眉山天然矿泉水是富氢
弱碱性水，含有丰富矿物质，对人体有
抗氧化、代谢修复作用……款款产品
尽显中粮品牌实力与品质坚守。

人瑞优选会员超市作为中粮全链
产品供应平台，实行会员制模式，自进
入常州市场以来，通过创新的经营模
式与不懈努力，收获了良好的市场反
响与众多忠实会员。在现场参加活动
的人瑞优选会员李女士表示：“中粮品
牌安全可靠、人瑞优选产品丰富，超市
经常推出社区团购活动，价格实惠、配
送及时，为日常生活提供了很大便
利。”

常州人瑞优选总经理刘江锋表
示：“18年来，中粮人瑞始终坚守品质
初心，通过积极探索本地化运营策略，
成功让中粮产品深入市民生活。未
来，我们将进一步拓展业务版图，加强
与本地供应商的合作，丰富产品种类、
提升服务质量，打造更多个性化消费
场景，满足市民日益多样化的需求，让
中粮人瑞成为常州消费者健康饮食的
首选品牌。”

中粮人瑞：
打造市民健康饮食首选品牌

本报讯（龚励 吴波） 12 月 20
日，热心市民吴玉彦向常州电信博
物馆捐赠了一份颇具历史价值的藏
品——《邮电部常州电信局市内电话
用户变动表（第一期）》，这是迄今常州
电信博物馆馆藏最早的常州市区电话
号码簿。

吴玉彦今年78岁，曾在纺织行业
工作，后从文化系统退休，一直对常州
文化产业和地方历史研究有着浓厚兴
趣。这本发行于1950年9月10日的
电话簿，记载着1950年8月之前我市
电话用户的信息，是研究解放前后常
州通信历史、政府机关、银行、商家名
称及地址变迁的重要实物资料，对于
深入了解常州城市发展脉络具有重要
历史价值。吴玉彦告诉记者，他收藏
这本电话簿已有三十多年，不久前参
观常州电信博物馆时，被博物馆的丰
富展品和文化内涵打动，遂决定捐赠，
希望它能在博物馆中发挥更大作用，
让更多人了解常州的历史文化。

常州电信博物馆作为常州地区电
信行业综合性博物馆，是全面展示常
州电信行业发展历史的重要窗口，也
是传播电信科技科普知识的文化场所
和企业文化教育的基地。博物馆拥有
藏品 1000 余件，在电信行业博物馆

中展品数量较多、种类较为齐全。
捐赠仪式上，常州电信党委书记、

总经理黄亚君为吴玉彦颁发收藏证书
并向其表示感谢。黄亚君表示，常州
电信博物馆的发展离不开社会各界的
支持与帮助，此次吴玉彦老先生的捐
赠，不仅丰富了博物馆的馆藏，更体现
了社会大众对保护和传承地方历史文
化的责任感。未来，常州电信将进一
步加大宣传力度，增强与民间收藏者
的互动交流，让更多散落在社会上的
电信文物得到妥善保护和充分利用，
更好展示电信人的“集体记忆”和常州
人的“文化乡愁”。同时，他也期望社
会各界能继续关注和支持常州电信博
物馆的建设与发展，共同为传承与弘
扬常州的历史文化贡献力量。

据了解，常州电信博物馆全年免
费向公众开放，2024年观展人数已超
3万人次。博物馆充分挖掘自身资源
优势，运用 VR、AR、5G、千兆光网等
先进技术，打造多个互动项目，如“30
年铸就电信好宽带”“30 年电信手机
发展历程”“时空电话亭”等，颇受市民
喜爱。此外，常州电信还组建近百人
的博物馆讲解员团队，为预约参观的
客户提供专业讲解服务，以实际行动
践行“人民邮电为人民”的初心使命。

热心市民捐赠74年前珍贵电话簿

常州电信博物馆再添“宝藏”

□本报记者 周静

“人太多了，非常热闹，周边终于
有个可逛的好地方了。”

“负一楼的小吃特别多，楼上的餐
饮品牌也很好，环境比预想的还要
好。”

12 月 20 日，备受瞩目的常州第
六座吾悦广场——常州飞龙吾悦广场
开业，现场人头攒动、摩肩接踵、非常
热闹。飞龙吾悦广场的开业为新北区
飞龙板块带来了一站式全新商业生活
体验空间，填补了该板块商业空白，让
越来越多周边居民对美好生活的向往
变成触手可及的现实。

据悉，从2012年至2024年，新城
商业步入 5.0 时代，常州飞龙吾悦广
场贯彻“聚势向新”的品牌主张，秉承
吾悦广场一贯的高品质、高品位理念，
商业建筑面积 10 万平方米，地上 5
层、地下 2 层，地下停车位 1300 余
个。商场引进众多国际国内知名品
牌，如盒马鲜生、宠胖胖、星轶影剧院、
星聚会、鹿岛（会员）店、三福、芝小官、
骆驼户外、天空之城、环游星空、大众
书局等，囊括餐饮、服饰、儿童、生活方
式等全业态重磅品牌252家。

作为新城控股布局常州的第六座
吾悦广场，飞龙吾悦的开业是新城在商
业领域发展的又一里程碑。商场营销
负责人表示，飞龙吾悦笃行“品质空间、
与人欢喜、专业匠心、绿色智能、双向奔
赴”五边形经营理念，深耕主业、雕琢细
节。在空间设计方面，巧借“国风江南”
神韵，筑起“城市阳台”“城市礼盒”“悦

来市集”等特色场景，将传统文化瑰宝
与现代时尚潮流精妙融合；在细节布局
方面，关注人民群众对美好生活的多元
化需求，打造个性化服务亮点，于细微
处彰显人文关怀；在合作共赢方面，坚
守“让幸福变得简单”这一质朴初心，秉
持“让品牌方盈利，让委托方成功”的理
念，链接供应商、商户、消费者协同发

力，持续优化消费体验。
飞龙吾悦打造吾悦全国首家“宠物

友好商场”，构建更多全新消费空间场
景，为消费者带来全新的购物体验和生
活方式，为常州商业的发展注入崭新活
力。“宠物友好商场的打造顺应时代需
求，既蕴含商业智慧，也展现社会对多元
需求的尊重。”

飞龙吾悦广场填补区域大型商业空白

□本报记者 龚励

临近岁末，我市气温持续走低，消
费市场却涌动着阵阵“暖意”。

“12 月中旬以来，店里几乎每晚
都满桌，有时还要排队等位。”新北区
一家火锅店老板感叹，天气越冷生意
越旺。

大众点评数据显示，入冬以来，我
市火锅类餐饮消费需求升温，“牛羊肉
火锅”“羊汤”搜索量环比大幅增长。

事实上，感受到这股“暖意”的不
止餐饮业。连日来，记者走访消费市
场发现，御寒用品、取暖家电销量一路
飙升，温泉、汗蒸等暖消费场景更迎来
客流高峰。

火锅类消费全面开花

“中桌前面还有19桌，预计要等1
小时。”12月23日晚7时，记者来到新
北万达附近一家火锅店，工作人员正
在帮前来就餐的顾客打印排位小票。
该工作人员介绍，最近常州气温下降，
店里客流较前两个月明显攀升，“工作
日晚上6时，店里基本就会坐满，周末
饭点来大概率要排百余号。”

随着天气转冷，不少火锅商家抢
抓“冷”机遇，专门推出冬季特色菜
品。比如，太湖路一家火锅店推出的
冬日养胃玉米汁，成为该店爆款。“要
抓住消费者的胃，创新很重要，天气
冷，大家更爱喝热饮，就要顺应消费者
的需求推出应季产品。”火锅店负责人
表示。

记者注意到，今年冬天一批颇具
地域特色的火锅店备受消费者青睐。
大众点评数据显示，常州地区的重庆
火锅、潮汕牛肉火锅、四川火锅团购订
单环比增长超50%，增幅位居火锅品
类前列。

记者还在我市多家连锁便利店看
到，一排排饮品货架已从制冷模式调
成制热模式，里面的热饮涵盖奶茶、咖
啡、豆奶等多个品类。

新型取暖家电成“新宠”

随着冷空气来袭，取暖电器成为
应季消费刚需，受到消费者热捧。12
月22日晚，记者在京东电器北大街店
看到，各式取暖家电被摆在卖场显眼
位置。“家里的电热毯用了两年，听说
今年流行水暖毯，特地来看看。”市民
王丽说。

“暖消费的季节性很强，最近我市
降温明显，为应对取暖产品销售旺季，
商场提前备货，为消费者准备了种类
齐全的‘暖’产品。”京东电器北大街店
相关负责人介绍，今冬消费市场，新型
取暖家电成为年轻消费者新宠，如小
太阳、踢脚线取暖器等。

传统取暖家电销售也有不俗表
现。以空调为例，过去销售旺季主要
集中在暑期，今年在家电以旧换新政

策助力下，销售尤其看好。“12 月以来，
我们的空调类产品销售额同比增长超2
倍。”该负责人介绍。

此外，安装地暖成为常州人过冬新
选择。“入冬以来，消费者对地暖安装需
求急速攀升，平均一天要装4户。”我市
一家地暖安装公司经理告诉记者，预约
安装地暖的档期已排到元旦以后。

御寒服饰站上“风口”

这段时间，羽绒服、大衣、毛衣等御
寒服饰站上销售“风口”。

“御寒服饰的销量受天气变化影响
很大。最近降温，羽绒服品类销量较过
去两周明显增长。”优衣库常州正方京城
店工作人员告诉记者，部分热门款式，如
以轻薄见长的羽绒内胆甚至断码断货。

在各网购平台上，御寒服饰销售数
据也颇为亮眼。拼多多数据显示，11月

以来，羽绒服、保暖内衣、秋衣秋裤等品
类搜索量同比增长150%；在寒冷地区，
防寒服、雪地靴等品类销售额同比增长
80%。

过去，不少年轻人为秋裤不够时尚
而烦恼，今年也找到了秋裤“优替”。京
东调研显示，31.9%的消费者正在将各
种护膝、“堆堆袜”当作秋裤的“优替”。
京东“双 11”期间，保暖护膝成交额同
比增长 79%，“堆堆袜”销量同比增长
51%。

“今年冬天‘堆堆袜’的批发量较去
年同期增长了两倍，羊毛‘堆堆袜’销售
特别好。”在路桥市场做批发生意的徐女
士介绍说，保暖单品每年都在推陈出新，
今年出圈的“堆堆袜”比秋裤单价还便
宜，每双价格在3元至12元不等。

泡温泉成户外休闲首选

天气转冷，泡温泉成为常州人户外
休闲首选。美团数据显示，入冬以来，

“溧阳温泉”搜索量大幅上涨，“温泉私
汤”“天然温泉”“小院温泉”成热搜关
键词。

为满足不同游客的需求，各温泉企
业不断创新升级，在传统室内温泉泡池
之外，增设了许多特色露天温泉池，如
花瓣浴、牛奶浴、中药浴等，让游客在
享受温泉的同时，体验到不同的养生
文化。此外，温泉度假区周边还配套
餐饮、住宿、娱乐等设施，形成完整产
业链，为游客提供“一站式”休闲度假
服务。

“上周末，一家三口去溧阳泡温泉，
发现现在温泉玩法特别多。”家住钟楼区
的吴军告诉记者，景区内有无边泳池、冲
浪区、精油池，泡累了还能去汗蒸房放松
一下，人均消费不到200元。

冷空气吹热“暖经济”

冬日消费热力十足


