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本报讯（龚励 吴波） 今年春节，
常州消费市场一片火热，在“国补”政
策的推动下，手机、平板、智能手表等
电子产品销量大增，成为消费市场热
门品类。

1 月 20 日，我市开始实施手机、
平板、智能手表（手环）等数码产品购
新 补 贴 政 策 ：购 买 单 件 售 价 不 超
6000 元的产品，可享 15%专项补贴，
最高补贴500元，这一政策极大激发
了市民的购买热情。常州电信、常州
移动等通信运营商积极响应，推出

“手机年货节”系列活动，覆盖多个商
业综合体和上百家手机营业网点，包
含华为、苹果、小米等热门品牌。参
与活动的商品中，不仅有折叠屏等新
款手机，还有适合长辈的大屏手机，
更有各类平板和智能手表，以满足不
同消费者的需求。

大年初八，在常州电信文化宫
营业厅，前来咨询、购买数码产品的
顾客络绎不绝。工作人员告诉记
者，从大年初四开始，营业厅客流量
明显增多，不少人是冲着“国补”和

“手机年货节”而来。“手机年货节期

间，国补叠加电信套餐优惠，吸引力
十足，3000 元左右的热门款手机，
销量与平时相比近乎翻番，平板电
脑和智能手表的销量也显著增长，
不少年轻人购买平板用于学习和娱
乐，智能手表则受到运动爱好者的
青睐。”

市民小王一直想购置一台新平板
电脑用于办公和娱乐。趁着“国补”，
他用3000元的价格入手了原价3500
元的心仪平板，开心地说：“补贴很划
算，一下子省了好几百，大大降低了购
物支出。”

逛商场买年货的金女士也被“手
机年货节”吸引。她看中一款手机，国
补优惠500元，办理电信套餐又优惠
了 1000 元，还额外获得了话费和流
量补贴。她用旧手机置换儿童手表，
母女俩都有了新年礼物。

记者注意到，在售后服务上，各
营业网点也十分用心。以常州电信
为例，“手机年货节”期间，购买手机、
平板、智能手表，可享延长保修、免费
贴膜、优先维修等服务，让消费者购
物无忧。

国补发出换新“大红包”

手机、平板、智能手表销售旺

□龚励 余亦珺

鱼汤宴、蒸发糕、饺子宴，让人们
在品尝美味的同时，感受新年的温暖
与幸福；新春花车大巡游将节日氛围
推向高潮，引得市民游客纷纷驻足观
看；民俗演出和非遗体验活动，让商场
化身艺术展示的大舞台……

春节假期，江南环球港充分发挥
“文旅娱体展教购”全业态优势，精心
筹备“潮起中国年”活动。从除夕至大
年初七，每天都有精彩纷呈的活动上
演，主题演艺场被布置得喜气洋洋，浓
郁的年味弥漫在商场的每一个角落，
热闹的“春节模式”让市民沉浸在欢乐
祥和的节庆氛围中，尽享传统与现代
交融的独特体验。

近年来，随着消费升级持续推进，
商业综合体积极探索转型路径、构建
文旅消费新场景成为重要方向。春节
假期，江南环球港成功打造文旅消费

新范式，不仅为市民和游客带来独特
体验，也为行业发展提供了可供借鉴
的经验。

游客李先生在环球港游玩后赞叹
道：“我们在这儿品尝了各种传统美
食，观看了精彩的民俗表演，还体验了
非遗项目，真是不虚此行。”

在春节消费热潮的推动下，江南
环球港推出的各类促销活动成效显
著。相关负责人告诉记者，商场零售、
餐饮等业务迎来“开门红”，客流量与
销售额实现双增长，外地客流占比超
过 50%；环球港邮轮酒店同样火爆，
年初二至初五连续满房，尤其是海洋
主题房收获游客一致好评。

此外，疯狂动物城、海贼王等热门
IP展春节期间亮相环球港，吸引了众
多消费者前来打卡。“我们计划引入更
多热门IP，实现‘流量’与‘留量’的转
化，精准把握年轻消费市场的需求。”
该负责人表示。

江南环球港
开启文旅消费新场景

春节期间，我市多家汽车销售企业在汽车报废更新补贴和汽车置换更新补
贴基础上，加码发放厂家补贴、购车礼包，支持消费者以旧换新，现场氛围分外热
烈。 龚励 图文报道

□本报记者 龚励

在消费升级的浪潮下，我市消费
市场正经历着深刻变革，“首店经济”
如一颗璀璨新星，在城市商业版图中
熠熠生辉。春节前夕，天宁吾悦广场
负一层的悦来市集与盒马鲜生盛大
开业，成为这股变革浪潮中的标志性
事件，在为市民提供全新消费体验的
同时，也为新春消费市场注入了新的
活力。

悦来市集：
聚集40家网红首店

走进悦来市集，仿佛踏入了一个
奇幻美食王国。近40 家网红首店齐
聚一堂，空气中弥漫着各种美食的
诱人香气，熙熙攘攘的人群、热闹非
凡的场景，瞬间点燃了人们的消费
热情。

“爷爷不泡茶”门店前，排队的年
轻人络绎不绝。一个年轻女孩兴奋地
说：“我是在小红书上看到这家店在常
州开了首店，专门过来打卡的。它的
茶饮口感很独特，茶底清香，搭配新鲜
水果，喝起来超满足。这里的装修风
格也很有格调，特别适合和朋友一起
来拍照打卡，为我们的春节假期增添
了很多乐趣。”

门店负责人告诉记者：“选择在天
宁吾悦广场开设首店，是因为这里浓
厚的商业氛围和庞大的年轻消费群
体。我们希望将传统茶文化与现代茶
饮制作工艺相结合，为消费者带来全
新的茶饮体验。从开业以来的情况
看，效果非常好，每天的客流量都超出
预期，尤其是春节假期，更是迎来了消
费高峰。”

沿着市集前行，“都可手作”吸引
了众多市民的目光。一位正在等单
的小伙子表示：“我是都可的忠实粉
丝，这家手作店的产品注重手工制作
的工艺和新鲜食材的运用，饮品也很
有特色，就像艺术品一样，而且在这
儿能看到饮品制作的全过程，让人特
别放心。”

都可手作店长表示：“门店在产品
研发上投入了大量精力，针对本地消
费者的口味偏好进行了多次调整。我
们发现这里的年轻人对新鲜、健康且
富有创意的饮品很感兴趣，所以推出
了一系列特色新品。从市场反馈来
看，这些新品很受欢迎，这也让我们进
一步坚定了在常州拓展市场的信心。”

盒马鲜生：新零售样本

海鲜区可现买现做现吃、App 下
单可实现 30 分钟送达……盒马鲜生
作为新零售行业的领军者，此次进驻
天宁吾悦广场，无疑是商场商业升级
的重要亮点。2024年5月，盒马鲜生
在常州万象城开设首店，面积近4000
平方米，商品数量5000余种，开业后
日营业额超 85 万元，引发广泛关注，
成为常州“首店经济效应”的重要样
本。此后，盒马加速在常州的布局步
伐，目前已在我市开设3家门店。

在盒马鲜生店内，琳琅满目的商
品排列整齐，海鲜区各种生猛海鲜不
一而足，吸引众多消费者驻足挑选。
一位中年顾客表示：“以前买海鲜总担
心不够新鲜，这里的海鲜种类丰富，可

以现场挑选、加工，吃起来特别放心。盒
马的线上购物也很方便，有时候不想出
门，直接在手机上下单，很快就能送到
家。”

对于年轻消费者来说，盒马鲜生的
吸引力同样巨大。一位年轻的上班族
表示：“我特别喜欢盒马的半成品菜，对
于我们这些工作忙、没时间做饭的人来
说，真是既方便又美味。而且，每次来
都能发现一些新奇好物，在这里购物充
满惊喜。”

盒马鲜生相关负责人告诉记者：
“我们选择天宁吾悦作为新的落点，是
经过深思熟虑的。常州经济发展迅
速，居民消费能力不断提升，对高品质
生活的追求也日益强烈。我们希望通
过线上线下一体化模式，为常州消费
者带来更加便捷、高效、优质的购物体

验。从开业的情况来看，会员注册量
和销售额都在稳步增长，说明盒马模
式得到了本地消费者的认可，我们将
不断优化商品结构和服务，进一步满
足市场需求。”

首店经济影响几何

从城市商业发展的视角来看，悦来
市集和盒马鲜生等首店的入驻给常州消
费市场带来了诸多积极影响。

其一，丰富商业业态。以往存在的
商业布局空白与同质化问题，因这些首
店得到改善，它们带来新消费模式与产
品，使业态更趋多元，如悦来市集的特色
小食、盒马鲜生的新零售模式，都拓展了
商业边界。

其二，增强城市商业吸引力与竞争
力。在区域商业竞争激烈的当下，首店

经济成为常州吸引消费者、提升影响力
的关键，其特色吸引周边城市人群，繁荣
本地商业，巩固区域地位。

其三，激发消费活力。首店凭独特
魅力引发消费热情，开业带动销售并辐
射周边，像天宁吾悦广场客流量及周边
店铺生意均因之增长。

当下，首店首牌的消费升级效应愈
发显著，已成为城市商业发展的强劲动
力之一。来自市商务局的统计数据显
示，2024 年，我市各商业载体引进盒马
鲜生、裕莲茶楼、Blueglass 等各类特色
首店超 250 家，其中江苏首店 26 家，数
量创历史新高，常州万象城、吾悦广场、
江南环球港等综合体成为这些首店首牌
重要的商业载体，为各类消费群体提供
了“尝新尝鲜”的丰富选择。

王锐 摄

“首店经济”引领春节消费热潮

□本报记者 龚励

春节假期，我市各大影院人气
爆 棚 ，《哪 吒 之 魔 童 闹 海》《唐 探
1900》《封神第二部：战火西岐》等新
片持续热映。据猫眼专业版数据显
示 ，全 市 2025 春 节 档 电 影 票 房 为
7200.8 万元（含服务费），总出票达
127.4 万张。

“春节档实现‘开门红’，折射出观
众对电影艺术的美好期待，增强了行
业发展信心。”位于文化广场的幸福蓝
海氿龙国际影城春节期间几乎场场爆
满，影城经理告诉记者，从大年初一开
始，影城客流量就持续攀升，尤其是几
部国产IP续作，几乎场场满座，如《哪
吒之魔童闹海》《唐探 1900》，很多场
次提前好几天就售罄。

据了解，今年春节档热播的影片
中有5部是IP系列续作。其中，《哪吒

之魔童闹海》是2019年暑期档《哪吒
之魔童降世》的续作，前作票房累计超
50 亿元；《唐探 1900》是“唐人街探
案”IP 再次定档春节的全新力作，前
三部《唐人街探案》电影累计票房超过
87 亿元。前作的成功为续作积累了
良好的知名度和美誉度，吸引更多观
众走进影院。市民李女士带孩子看完

《哪吒之魔童闹海》后说：“孩子特别喜
欢第一部，听说第二部上映，一直盼着
来看。电影的画面和故事都很棒，没
让我们失望。”

记者注意到，今年春节档几部IP
续作在技术、特效等方面均实现了超
越。《封神第二部：战火西岐》全片采用
IMAX 特殊画幅；《蛟龙行动》精心构
建了跨越深海陆地的数十个大场景，
创新探索水下拍摄，呈现令人耳目一
新的高科技武器装备；《哪吒之魔童闹
海》将中国传统画风与3D技术结合，

角色动作设计融入武术与戏曲元素，令
观众盛赞“每一帧都是壁纸”。

在我市多家 IMAX 影院，观众们被
震撼的视听效果所吸引。市民王先生
说：“看《封神第二部》的时候，IMAX
的超大屏幕和震撼音效，让人感觉置
身封神战场，这种沉浸式的体验真是
太棒了！”

春节档创造新纪录令人欣喜，但IP
作品占据主导地位，原创内容比例相对
较低，新故事、新视角不足，也值得行业
关注。有业内人士指出，大IP积累了良
好的口碑和稳定的受众基础，固然是票
房制胜法宝，但大众对贴近生活、贴近现
实、能引发对社会问题深层思考的题材
也格外期待。繁荣的电影市场需要百花
齐放，行业在充分释放 IP 红利的同时，
也要勇于走出舒适区，紧跟时代脚步，创
作更多原创精品，满足不同观众的多元
需求。

国产IP火力全开，春节档票房“狂飙”


