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■本报记者 周静 王锐摄

随着端午节的到来，“端午
消费热”悄然兴起，各种充满端
午特色的产品和食品都已火热
上市，掀起了一波又一波消费
热潮。越来越多的商家也开始
重视文化与消费的结合，以传
统节日作为载体，在传承和弘
扬中华民族传统文化的同时，
推出更多文化消费活动，带动
消费市场的繁荣和发展。

■本报记者 龚励

常州位居长江之南、太湖之
滨，大运河穿城而过，是长江文明
和吴文化的发源地之一，有着“三
吴重镇、八邑名都”的美誉。2023
年，常州接待游客10284.3万人
次，其中4A级以上景区接待游客
6780.5万人次。累计举办各类营
业性演出超1.6万场次，成功打造
太湖湾、新龙等品牌音乐节，“半
园·珍珠塔”“青年潮流文化艺术
周”“文化广场野生演唱会”等演
艺活动，吸引各地乐迷超百万人
次。同年，常州入选“美丽中国首
选旅游目的地”“中国最美夜间文
旅消费目的地”。

常州素来与邮票有缘。1918
年5月10日，常州集邮家魏柏熙、
左起善等在当时的武进商会图书
馆（现在的常州人民公园），组织举
办中国集邮史上首次集邮展览
——世界邮票展览会。这次集邮
展览会被集邮界公认为中国现代
竞赛性集邮展览的创始和雏形，开
创了中国邮票展览会先河。

为多形式、多层次、多领域

推进我市文化旅游资源深度融
合，常州邮政近日推出《常州印
象》文旅常州邮票珍藏册，将城
市文化、旅游景点“打包”，帮助
游客把“常州记忆”带回家。邮
册以图文并茂的形式，全景展现
常州 13个旅游景点的独特魅
力。邮册共收录邮票20余枚，
内容涵盖风景名胜、人文景观、
著名人物等，具有较高的文化价
值、观赏价值和收藏价值，是招
商引资、旅游推介、游客留念采
购文化礼品的理想之选。

一份匠心独具的伴手礼，既
是一个凝聚家乡特色、象征地方
文化的符号，又承载着一方热土
对八方来客的诚意。《常州印象》
文旅常州邮票珍藏册售价200
元/套，可扫描下方二维码了解
详情，咨询电话13775181518。

一本邮册，把“常州记忆”带回家

■本报记者 周静

5月31日，来自全国各地的
北京重卡功勋用户与优秀合作

伙伴共300多人
齐聚北京重卡品
牌体验中心，共
同见证北京重卡
上市一年来的发
展成绩。

通过三年来
高质量低成本的
创新落地，上市
一年取得了丰硕
的成果，创造了
四个“第一”。

首先，“质量第一”，新产品
上市故障率较行业低40%以上，
超过头部企业。质量有保障，客
户更受益。有了这种质量底气，
我们才敢对客户给出质量油耗

不满意就退车、修不好按天赔
偿、二手车保值回购等四项承
诺。通过作出别人不敢做的承
诺，把我们的质量领先优势回馈
给广大客户。

“服务保障第一”，在建立了
超1000家的服务网络保障体系
的基础上，做了大量创新。依托
这些创新手段，一次性修复率达
99%，配件满足率达96%，工单准
时闭环率达98%，配件价格降低
了14%。在服务好客户的基础
上，向客户提供了更长的服务期，
给服务商提高了服务收入，也使
主机厂降低了成本，实现“三赢”。

得益于北汽重卡数字技术
与创新的服务保障体系，还创造

了“新产品客户满意第一”，新产
品投放一年以来，客户对北京重
卡的产品质量、产品性能表现、
性价比高度认可。

在市场严重萎缩、竞争严重
内卷环境下，北京重卡实现了上
市第一年生产破7000辆，销售
破6000辆的骄人业绩，创造重
卡行业有史以来的奇迹。

中国物流与采购联合会副
会长蔡进表示：“作为改变重卡
行业格局的新力量，北京重卡上
市一年，经受住了残酷市场的严
苛考验，以卓越的产品品质与优
良的各项性能表现，树立了中国
重卡的质量标杆；以创新的服务
模式，创造了中国重卡服务保障

的更多可能；以更高的服务满意
度与以人为本的客户关怀，用数
智科技打造悦己主义重卡，吸引
着广大年轻人加入这个行业，热
爱这个行业，解决物流行业招工
难、司机年龄断层等问题。”

源自于对质量的信心，北京
重卡在上市一周年之际，一把手
领衔的行业最豪华质量天团郑
重发布行业独家“四大承诺”。
一、购买北京重卡车辆，90天内
正常运营情况下质量不满意就
退车；二、90天内正常运营情况
下油耗不满意就退车；三、如果
车辆未按限定时间修复，赔偿
2000元/天；四、二手车5年不低
于市场价保值回购。

高质量成就用户梦想 北京重卡“四大承诺”重磅发布

还未到假期，市民刘女士已
经约了同事，准备节日第一天一
起带着5岁的女儿到家门口的龙
城天街参加手工DIY、包粽子、端
午诗词挑战等活动。“很多商场
都推出了不少民俗体验活动，我
们就挑选比较有特色的带孩子
去玩一下，寓教于乐感受传统文
化。”在刘女士看来，传统民俗活
动进商场不仅增加了逛街的新
鲜感，也会让节日更有仪式感。

记者注意到，结合传统民俗
文化，今年端午假期，我市各商
圈纷纷推出了民俗特色活动，让
消费者在沉浸式互动体验中品
味传统文化的丰富内涵，感受端
午民俗的独特韵味。

如天宁吾悦广场举办端午
节主题活动，消费者可现场参与
龙舟DIY、投壶、射五毒等趣味游
戏；江南环球港以“国风端午”为
主题，推出重磅巨惠、满额赠券、

甄选好物等优惠活动；武进吾悦
广场开展“造趣端午”主题活动，
推出国风市集、汉服巡游、舞蹈
表演，以及美陈点打卡等一系列
丰富多彩的活动。

端午假期，各大商场通过让
“端午元素”进商圈、举办节日活
动等形式，希望能打造诸多现象
级消费场景，以创新型消费形式
带动消费增长，更多地释放消费
市场的潜力。

商圈体验活动丰富多彩

近期，除了粽子热销之外，
各类小粽子挂件、艾草花束等，

成为节日期间的消费“新宠”。
在小红书等平台上，艾草花束以
其清新脱俗的外观迅速走红，吸
引了大量年轻消费者的目光。

记者在市区某时尚类花店了
解到，去年做艾草花束的商家并没
有多少，但今年明显就多起来了。
店主小杨告诉记者，“拿着手机图
片来询问的消费者明显增多，我们
主要还是要迎合消费者的喜好，也

要不断更新产品样式。”
过去插在门上的艾草变成今

天的艾草花束，备受年轻人青睐。
这在作为花店老板的小杨看来，或
许还是近年来越来越多消费者对

“新中式”的接受度更深的缘故，当
下的年轻人都喜欢更精致的节日
消费方式，端午节作为中国的传统
节日，也在以更时尚的表达形式贴
近年轻的消费人群。

“新中式”饰品消费热

眼下，在我市各大超市和菜
市场里，成品粽子以及包粽子的
原材料销售火热，据记者了解，
本周已迎来销售高峰。

市区内多家超市为满足市民的
端午需求，早早设立了“粽子专区”，
散装粽、礼盒粽被摆放在显眼的位
置，还有端午节必备的咸鸭蛋。

“散装粽子口味很多，红豆
粽、蜜枣粽、豆沙粽这类的价格
在每斤12元左右，肉粽、火腿粽
价格在每斤18元左右，卤肉蛋黄
粽价格每斤22元。”某超市工作
人员告诉记者。

价位方面，工作人员介绍，礼
盒装从几十元到二三百元的都有，
与往年相比没有太大起伏。目前
的销量以团购为主，价格实惠的散
装粽更受市民青睐，这两天随着节
日的临近，销量有明显增长。

对于不断翻新的粽子口味，
现场一些顾客表示，端午节吃粽子
已成为习俗，是一种传统文化的传
承，商家不必过多心思地探索新口
味来进行市场推广。“我们家就只
喜欢吃传统赤豆粽和肉粽，现包的
粽子虽然没有礼盒包装的精致，但
真材实料看得见，不仅价格便宜，

新鲜的粽叶还透着一股清香，我们
吃得很放心。”市民周红表示，手工
现包的粽子不仅食材新鲜，也更多
保留了粽子原本的味道。

此外，不少市民也会选择自
己买材料包粽子。各大超市和菜
场、粮油店也将粽叶、糯米、大枣、
红豆等包粽子的原材料摆在显眼
位置。在新北某农贸市场，市民
刘女士挑选了一把鲜粽叶后，又
购买了糯米红豆和花生，她说：

“每年端午节前我都是买些包粽
子的原料，家人就喜欢吃我包的
粽子，比现成的更紧实好吃。”

“粽”香四溢迎端午

端午消费市场“焕新”不断“热浪”迭起


