
在“悦己”消费和审美驱动的当
下，构筑品牌差异化是面对黄金消
费领域个性化转变的趋势，作为在
消费市场享有盛誉的黄金珠宝品
牌，龙城黄金深知，从消费者的切实
需求出发、做到品质精控与渠道保
障并行，方能赢得消费者的信赖。

江苏龙城黄金在合作国内一
线珠宝品牌的同时，用心打磨自创
品牌“龙城黄金”，融合传统古法工
艺与现代时尚元素，打造出一系列
独具特色的经典作品，满足客户的
个性化需求。目前“龙城黄金”主
推的年轻化系列，以“日常轻奢珠
宝”为卖点，有“幸运莲莲”“桃花朵
朵”等，让消费者对美好生活的寓
意更接地气。

在珠宝零售创新上，龙城黄金
区别于传统珠宝营销，而是通过“直
播+实体”“线上+定制”吸引客流，

用“价值第一”策略将产品深深植入
消费者心中，以新零售模式、便捷定
制服务实现珠宝零售增量点。

同时，龙城黄金在每年精心打
造的翡翠文化节上，臻选千件源头翡
翠珍品，包含吊坠、手镯、耳环等品

类，选料考究、雕工精湛、题材新颖。
凭借工厂直销的渠道优势、多重无门
槛福利，加上常州市场不多见的翡翠
底价折扣直接让利消费者，实现消费
者和品牌方的双向奔赴，成为本地最
具期待值的珠宝活动之一。

以诚守真，持续夯实品牌力

推陈出“新”，拓展多元渠道

快速崛起，打造龙城甄品

为了让每位顾客安心、顺畅购
得心仪之选，龙城黄金不仅以精美
创新的设计吸引顾客目光，更始终
坚守门店品质与数量的双重高标
准原则。坚持多元化渠道布局，一
直奉行量质齐驱的门店渠道策略，
不仅推动了门店的稳健扩张，更铸
就了卓越的购物体验与口碑相传。

当下，龙城黄金与“周大福”

“老庙黄金”“六福珠宝”“曼卡龙”
“周六福”“宝庆银楼”等知名珠宝
品牌不断加深战略合作，门店数量
覆盖常州各大商圈，今年5月，还开
创了常州老庙黄金“古韵金”首家
门店。

为了让消费者拥有舒适、愉悦
的购物体验，龙城黄金不断优化各
门店购物环境，通过店铺设计、商

品陈列和场景化打造，为顾客创造
轻松自在的购物空间。

在龙城黄金负责人郑正旺看
来，个性化、高质量的产品是品牌
的立足之本，渠道布局和门店消费
体验更是品牌触达消费者的敲门
砖，在向新而行的同时，须以诚守
真，持续夯实品牌力，不负每一位
消费者的信任。
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由“闯”起步，靠“创”加速

八年磨砺 打造龙城黄金甄选
■周静

近年来，黄金首饰的多元化、个性化、时尚化
趋势愈加显著，推升了年轻消费者对黄金首饰的
热爱与青睐。市场热度也呈现攀升态势。

在行业深耕多年、有着深刻见解与前瞻性的
江苏龙城黄金一直坚信，产品力就是竞争力，是
企业获得消费者认可的敲门砖，这也是龙城黄金
经营八年来以产品赢得市场的自信所在。目前，
公司旗下各门店的精品黄金、古法金、足金镶嵌、
古法点钻等新工艺、新产品层出不穷，持续打造
“创新”品牌力。

由“闯”起步，靠“创”加
速。龙城黄金自成立以来，
始终坚持“诚信为本，品质
至上”的经营宗旨，致力于
为本地消费者提供最优质
的黄金珠宝产品，用八年时
间，实现了由一间门店到门
店规模全市领先、拥有定制
服务+线上直播电商+特色
服务的创新模式及运营多
个珠宝一线品牌的历史性
跨越，这样的发展背后，是
逢山开路、遇水架桥的敢闯
敢试，更是创新创业创造的
活力奔涌。

在高金价背景下，消费
趋势不断变化，驱动因素复
杂交织，使高金价对黄金首
饰经营的影响复杂多样，如
何有效应对，显得尤为重
要。“从我们自身来看，通过
强大的供应链体系以及快速
灵活的策略调整，对市场的
变化进行快速反应，在产品
组合、价格策略、营销活动以
及客户服务等方面都进行了
不同程度的优化与提升，以
有效应对高金价对产品销售
带来的影响。”龙城黄金负责
人郑正旺说道。
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