
为何各大商圈纷纷关注“谷子
经济”？钟楼吾悦企划部相关调研
数据分析显示，二次元消费呈现明
显的社交属性，消费人群也有较强
的精神需求，更注重情感价值。

“线下购物可以挑选更多喜爱

的单品，也可以相互交流。”新入坑
的学生小林说，经常来线下店逛，最
主要的原因是线下消费可以产生社
群感，小众文化在这一瞬间不再是
一些家长反对的“糟粕”。

记者了解到，“谷子”店的消费
群体大部分是学生和刚工作的年轻
人，周末和节假日往往是客流高峰
期，相比其他类型的店铺，“谷子”店
的顾客目标性和消费意愿普遍较
强。二次元们会经常与自己喜欢角
色的Coser“集邮”（合影）、聊天和互
赠礼物。在谷子店里，爱好者们经
常汇聚在一起，分享刚刚购入的谷
子和抽中的稀有卡牌，享受着其他
类型店铺没有的归属感。

“传统商品在线上就能买，但往

往限于物质生活层面，而当下的“00
后”从小物质丰富，会更重视精神层
面的需求。”钟楼吾悦企划负责人华
静说。据她观察，2022年起，二次元
消费迎来爆发式增长。2023年，越
来越多“谷子店”进驻商场，为这些
群体提供活动平台，逐渐形成“吃
谷”潮流。

近年来，一批传统商场走上改
造升级之路，这也为“谷子经济”的
崛起提供了充足的空间，在线上零
售不断冲击实体零售的当下，“谷子
店”也为商场争取了更多客流。据
华静介绍，“从去年开始，我们二次
元的主题活动基本保持每个月2至
3场，今年前7个月，带动客流同比
增长10%。”

中国传统吉祥图案中，
常将红鲤、莲花一起构图，
寓意连年有余、吉祥如意。
在新学期扬帆之际，常州邮
政特别定制《高校锦鲤》邮
册，该产品将中国锦鲤文
化、考试文化、高校文化相
融合，采用锦鲤祈福的方
式，为新学期增添一份祝福
与惊喜，快跟随小编一起先
睹为快！

亮点1：精美的封面和
装帧

邮折内页红、白、紫多色
搭配，整体设计简洁大气、富
有青春活力；文字内容为经
典祝福语，不重复、不落俗；
封面使用红色特种纸印金、
锁线胶装，质感十足。

亮点2：收藏价值高

《高校锦鲤》邮册以“百
年名校”为主题，收录了北
大、清华、南大、复旦、厦大
等20多所国内高校的主题
纪念邮票。打开邮册，一场
纸上“高校游”随即展开：
《北京大学建校一百年》《复
旦大学建校一百周年》《同
济大学建校一百周年》《中
国科学技术大学建校五十
周年》《兰州大学建校一百
周年》《清华大学建校一百
周年》《南京大学建校一百
一十周年》《武汉大学建校
一百二十周年》《天津大学
建校一百二十周年》《交通
大学建校一百二十周年》
《四川大学建校一百二十周
年》……带您“一站式”领略
名校风采。邮册还包含《小

鲤鱼跳龙门》邮票、立德树
人个性化邮票等。

亮点3：内件丰富

套装内包含8张异形
书签、8组上上签套装信封
袋、异形连体书签、不干胶
贴纸、帆布手拎袋等。

异形连体书签粘贴立
德树人个性化邮票，使用异
形镂空工艺，采用拉窗式设
计，整体美观大方。可单枚
使用、也可组合使用。

“心愿祈福”不干胶贴
纸全套5张，配有包装袋，
包含：未来可期、奔向山海、
笔下生风、得偿所愿、金榜
题名五个主题。

帆布手拎袋印有“锦上
添花 百鲤挑一”彩印，寓意
美好。拎袋加长，可装书
本、雨伞等，实用性强。

亮点4：寓意深厚

开学季、升学季，正是
为学子们“讨个好彩头”的
重要时刻。《高校锦鲤》邮
册，将文创祝福书签、锦鲤
卡通图案与各大名校珍邮
悉数收录，颇具文化气息和
设计魅力。送给中小学生，
就像在孩子心中埋下一颗
种子，让人生有了奔跑的方
向；送给正在备战高考的学
子，是一种鞭策和鼓励；送
给大学生，让邮票承载成
长的美好；送给走出象牙
塔、踏上社会的人们，更是
一场青春的回忆……感兴
趣 的 市
民 朋 友
可 扫 描
下 方 二
维 码 了
解详情。
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年轻人掀起“吃谷”热，
各大商场拓展二次元品类

■本报记者 周静 图片由被采访者提供

“有明日星程的谷子吗？”“有没有蓝
锁个人池啊？”“哪里恋与的谷多呀？”……
最近，社交平台上年轻人关于二次元的交
流十分火热。今年暑期，我市各大商圈也
掀起二次元热潮，在年轻人之间流行的

“吃谷”行动带火众多商场。
“谷子”是英文“Goods”的谐音，在二

次元文化圈中指的是与动漫、游戏、小说、
特摄、偶像等版权作品相关的各类周边商
品，近些年来大多数时候也指以动漫角色
为中心、体积小、重量轻、材质不算昂贵的
周边装饰品，例如亚克力立牌、手办、挂
件、镭射票、棉花娃娃等；而“吃谷”，通常
指购买游戏、动漫等IP的周边产品。

近年来，众多商场在升级改造中瞄
准二次元商机，引入各类“谷子店”“谷子
市集”，吸引了大量年轻顾客。

8月10日七夕节，从下午1点起
钟楼吾悦广场就人头攒动，不少年
轻人装扮成自己喜欢的动漫角色，
在这里享受二次元狂欢。当天，商
场企划团队策划了一场名为“绮梦
幻境 仲夏之夜”的二次元主题活
动，吸引了1500多名年轻人参与。

记者注意到，从2019年开始，
钟楼吾悦广场一直在调整发展路
线，紧跟时尚潮流，不断以不同维度
的新潮时尚，为年轻消费者带来新
的体验。目前场内二次元业态已近
20家，负一层专门打造了6千平方
米的二次元空间，可以举办主题活

动，还设有共享空间，可满足圈层用
户自主活动，目前主要场景已完工
开放，部分门店还在装修中。

“钟楼吾悦广场开业12年来，空
间格局不断焕新，保持着每年20%
以上的品牌调整比例。”钟楼吾悦广
场企划负责人表示，商场紧紧把握
消费潮流，在引进各类品牌首店的
同时，特别关注年轻人消费偏好，在
深度理解当下年轻消费者情感诉求
的基础上，围绕国潮、二次元等热门
话题，为年轻客群制造了不少有丰
富创意的活动，如创意国风游园、博
物馆IP展、城市宠物领养日等年轻

群体喜爱的主题活动以及融入生活
方式、文化标签的次元文化、校园赛
事、音乐秀场等特色活动。

在其他商圈，“谷子经济”同样
火热。新世纪半山书局15楼电梯
口，如今被二次元爱好者称作“吃谷
天堂”，不论是盲抽还是中谷、日谷
这里都有，丰富的动漫IP周边商品
让这里成为年轻人聚集地。江南环
球港、文化广场和龙湖龙城天街，也
在升级改造中引入了大量二次元业
态，单价低至十几元的“谷子”正在
逐渐取代手办，成为最受欢迎的二
次元实体商品品类。

“二次元”风吹遍各大商圈

在文化广场的“集研社”，店员
们正在排布新品，上万张主题周边
的拍立得铺满桌面，阵势之大令人
惊叹。据店员介绍，一般实物到店，
就会在店铺小红书账号做相应的宣
传，每到漫展，还会有许多消费者来
店里撸妆。

线上宣传，几乎成为每家“谷
子”店的服务标配。集研社店员介
绍，店内会定期将上新商品对外公
布，独具特色的“谷子”十分抢手。

“我们店算是谷子种类比较多的，
有些年轻人刷到店内上新，就会立
马冲过来，甚至还有周边城市的消
费者。”

值得一提的是，不少“谷子”店
还提供寄售服务，只要是顾客想出
售的产品都可以放在店内，还有专
属编号。一般这类店铺会建立寄售
群，产品卖掉后会发到群里告知顾
客，收取成交价格的10%作为服务
费，只要不是自印或盗版的“谷子”，

店内都会收。
在“谷圈”内还有一种“谷美”玩

法，指通过DIY，对“谷子”进行各种
各样的美化。在不少“谷子”店，店
家准备了丰富的场景和配饰，可以
自由搭配自己的“谷子”，拍摄出风
格各异的照片。卡膜、卡贴、痛包
（挂满动漫人物徽章和玩偶的包
包）、摇摇乐……新北万达有一家主
打“谷美”的店，全程有店员指导，选
择图案样式进行制作。

“谷子经济”释放新消费活力

“吃谷”满足年轻人情感社交需求

接锦鲤，万事胜意！
■龚励


