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龙城香牌：为常州平添一抹香气
■本报记者 舒翼 图片 高岷

职场名片

职场故事

作为新北区非遗项目龙城香牌传承人，

过贤爱香如命。她依据黄帝内经养生原理，

应四季不同配伍药材并制成混合香粉，以中

国传统吉祥图案为模型，通过一定工艺流程

制作出各类古朴、立体、质感的实物，让香牌

成为传统的民间艺术作品。

在文化广场文璞酒店前台旁边，就是过

贤的龙城香牌店，刚走到门旁就能闻到阵阵

香气，不很强烈却又让人越闻越喜欢。8月

29日下午3时许，过贤告诉助手小优，30日

有一位宜兴客户来谈合作，要把龙城香牌带

到宜兴去，还有一位老客户一口气下了100

单的货，着实要忙上一阵子了。

过贤说目前全国做香牌的
只有十来个人，要想把香文化
传承好，做出的产品受人欢迎，
首先就要技术过硬，做出的香
牌要够坚硬、古朴、光滑才行。
凭着10余年的制香经历与技
艺打磨，“我们所有的香牌都是
团队小伙伴们纯手工制作而
成，有统一的配方和生产标
准。图案形象有些是我想的，
更多的是团队小伙伴们结合当
下流行和热门的艺术、影视形
象来设计的，让我们的产品更
加多样化。”

过贤说香牌的加工流程主
要有设计和制作两部分：先要
设计好图案，由工厂制作成模
具，接着便是手工制作。从香
粉的配伍（主要有小叶紫檀、老
山檀、冰片、崖柏、安息香、乳
香、檀香、粘粉这八类为主，配
以各类辅料混合成香粉），揉泥
（将香粉抒搓成泥状），炼泥（将
香粉泥提炼），入模出模，风干
（一定是自然阴干的，不能日
晒），抛光（让产品表面光滑有
亮度），编绳（配上各类花饰的
绳结），养护（一段时间的保
养），才能装盒销售。每一个香
牌产品都要经过16道工艺流
程，长达21天的时间沉淀才能
出品。因此客户都需要提前一
个月左右下订单，才能按期拿
到产品。

3年前，过贤发现产品效果

达不到如同瓷器一般光滑、铜
器一般坚硬，香牌制作一度陷
入瓶颈期。她觉得只能从配方
上找办法，为此她朝思暮想，甚
至在睡梦中都在思考配方应该
怎么改。有一天在睡梦中，她
突然听到一段讯息，像是有人
在告诉她应该怎么改。等她第
二天照着睡梦中的提示改了，
确实达到了这样的效果，直到
现在配方都固定如此，基本没
再变过。“我们的香牌非常坚
硬，不小心掉到地上不会破裂；
遇水不易化，有位客户洗衣服
时忘了拿下来，被滚筒洗衣机
连洗带漂后照样可以配带。”

2019年，龙城香牌成功申
请了新北区区级非遗。“去年有
位妈妈带着上小学的孩子住酒
店，孩子一直在打喷嚏，闻到我
们店里的香气后，孩子跟妈妈说
真好闻，感觉好舒服，就不再打
喷嚏了。妈妈很惊喜，说没想到
孩子的鼻炎被香牌治好了。她
购买了多款线香和一块香牌，要
在孩子做作业和休息时点燃经
香，保证所在房间里有香味，还
要给孩子身上挂块香牌，防止鼻
炎发作。”助手小优说。

其实经销商们的此类反馈
非常多，很多客人说闻了香之
后，心情变好了、焦虑情绪减
轻、睡眠都变好了。每次接到
这样的反馈，过贤都会非常开
心。

过贤的姓氏较为特殊，她
说这个姓氏是她创作龙城香牌
的原因之一。“过家的祖祠过郡
马祠，位于无锡惠山古镇。北
宋南渡时，过郡马护驾有功，被

宋高宗赐了这座宅院。”过郡马
与宋高宗关系亲近，而据史料
记载，宋高宗曾以龙涎香为主
料，配以多种辅料制成过一种
香饼，一方面可以纯阳香气避

邪，另一方面有药用价值，既可
自用又可赏赐，其中一块香饼
就在芳茂山的一处宋墓中被发
现，现藏于常州博物馆。每次
见到这块香饼，过贤就感到与
之有种冥冥中的牵绊。

另一个原因则是家庭氛
围，她的奶奶辈都有用香礼佛、
以香祭祀的习惯，父亲辈同样
如此，也让她从小就对香产生
了浓厚的兴趣。大学毕业后
她 以 自 主 创 业 为 主 ，而 从
2007 年接触到线香开始，她
着重发掘传统香文化和历史
传承，以及各类香制品。通过
去外地求教名师、线上线下学
习，她掌握了宋代香饼的制作
过程，于2017年开创“龙城香
牌”，致力于推广既美观又实
用的香牌产品，又于 2022 年
申请了注册商标。

为了扩大自己的“香牌”朋友
圈，过贤不是广撒广告，而是利用
自主创业时积蓄的人脉，走进企
业、社区、学校和相关部门，从
2017年以来共开办沙龙1000多
场，受众近万人。目标客户体验
了香牌制作和香文化后，又会
帮着介绍新的客户。过贤的

“香牌”朋友圈越变越大，甚至
扩展到了周边城市和外地。

她的香牌产品经历过四波
发展：最早做的是佩戴在身上
的挂坠、配件等，比如妈祖像香
牌、观音心经香牌等，每件都是
五六十元价格；再做的是适合
在车上、家里可用的挂件，比如
取材自敦煌壁画的三兔共耳香
牌等，当然价格会更贵一些；此
后发展出了适合景区、礼品店、
公司庆典所需的小礼品，比如
2022年与常州博物馆合作，联
名推出的宋代香饼香牌套装，
1:1复刻了那块香饼，属于专门
的文创产品，纯一售价328元，

还有比如元宝香牌寓意招财进
宝、用算盘珠子构成的龙头香
牌寓意龙年大发，这些香牌礼
品可挂在身上可摆在桌上，68
元一个，很受大家喜欢。

目前则是发展到了养生系
列，比如做成猫形、龙形和兔形
的合香梳，正着看是梳子，倒过

来是刮痧板，边角可用于按摩穴
位，平时还可拿在手里把玩，258
元一个。还有供企业的188元
的时来运转礼盒、养生系列礼
盒、按摩锤子礼盒等，还可以根
据客户的需求进行定制。“这些
香牌，每种都有上千的销量，个
别爆款需求量还会更大。”

如今，过贤17岁的儿子也
对香牌产生了浓厚的兴趣，打
算进修中国传统文化。会不会
子承母业，过贤乐见其成。

如今她则是被常州青春乐
都、文旅越来越火的势头所吸
引，想和各类景区展开深度合
作，为常州打造出性价比高、有
地方特色的香牌伴手礼。“已经
有一个景区正在做策划，进行
文创设计和确定运营思路等，9
月就要拿出产品，10月在景区
落地，11月由网红大咖进行直
播宣传并带货。以此为样板，
我们可以和本地及外地的各类

文旅企业进行合作。”此外，明
年三八节她还要应外地经销商
之邀，去外地推广香牌文化。
而随着游戏《黑神话·悟空》大
热，过贤开始规划起中国神话
人物香牌系列，包括西游记师
徒四人，山海经中的神兽等。

过贤还与新北区文化馆和
常州市文化馆合作，开设了香
牌文化体验课。像今年三八
节，就为常州经开区的120余
位女老师做了一场香牌沙龙活
动，连开了 5天，多时一天两
场，受到大家的欢迎和喜爱。

特殊姓氏的特殊渊源，让她迷上了香牌制作

通过沙龙扩大“香牌”朋友圈，与时俱进推出爆款产品

为想配方辗转难眠，
改良的香牌治好了客户的焦虑和失眠

把香牌做成龙城文旅伴手礼，
还想开发神话人物系列

有同好来访，过贤（中）总是非常开心。

过贤正在制作香牌原料

过贤介绍养生香牌产品
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过贤的香牌产品琳琅满目


