
当天的天宁吾悦广场古韵悠
扬，丰富多样的布景、错落有致的
古风摊位、沉浸式的国风巡游……
让现场市民仿佛穿越到汉唐盛
世。商场企划部门精心策划的民
俗展示、互动游戏、美食体验、文艺
表演等系列活动，吸引了大量市民
驻足观看和参与。

活动现场不乏复古国潮与摩登
时尚的结合，还设置了老少皆宜的
互动游戏区，让孩子们在游戏区尽

情嬉戏。美食体验区更是香气四
溢，各种传统小吃让人垂涎欲滴。
此外，游园会还特别设置了中秋主
题合影区。市民纷纷在月桂树下驻
足，他们手持祈愿笔，将心底的愿望
化作文字，挂在树梢上随风飘扬，与
家人、朋友一起留下倩影，记录下了
一个个幸福的瞬间。现场还混搭了
深受小朋友喜爱的西游记儿童舞台
剧，将戏剧、杂技、舞蹈、视觉艺术、
音乐等多种元素有机融合，让市民

感受更多新奇与快乐。
过节自然少不了吸睛的打卡美

陈装置。江南环球港在出片打卡成
为消费者社交平台重要互动方式的
当下，抓住按下手机快门的欲望，为
市民游客打造超萌奶龙主题场景。

有IP背书的场景引流效果不
言而喻。除了打卡场景，超萌的周
边产品也以快闪店形式空降现场，
让江南环球港在社交网络平台的
曝光度又登新高度。

9月14日，“2024苏新消费·苏
宁易购&海信绿色节能家电促消
费以旧换新专项活动”在常州龙
湖天街开幕。

活动现场，苏宁易购常州公
司总经理徐辉军发布以旧换新
惠民系列举措。2024年江苏省
政府以旧换新补贴，对家电、电
脑等17个品类开展新一轮补贴，

补贴标准为一级能耗产品可享
20%补贴，二级能耗产品可享
15%补贴，单件至高补贴2000
元。常州苏宁易购表示，作为首
批中标补贴平台，将在政府补贴
15%—20%的基础上额外加码
补贴，增加企业补贴、工厂补贴、
旧机补贴、银行补贴，五重补贴
整体至高省50%，助力家电换新
升级。同时，海信品牌准备了超
2000款一级、二级能效产品，助
力市民换新全套家电。

苏宁易购负责人透露，本次
政府补贴单款产品上限能到
2000元，叠加苏宁门店和品牌工
厂补贴后，多款产品价格力度接
近5折。“门店海信一款高端空
调，市场价9999元，苏宁补贴立
减1500元，工厂补贴1500元，
政府以旧换新补贴1400元，最
终消费者到手价5599.2元，折扣
力度近55折。”

今年以来，消费品以旧换新
政策成为家电行业扩容增长的

重要推手。苏宁易购最新数据
显示，8月约有四成消费者选择
以旧换新方式购置新家电，这一
比例不仅彰显了消费者对环保
消费理念的认同，也反映了市场
对于高品质、智能化家电产品的
强烈需求。在此背景下，苏宁易
购全面推出以旧换新“五免四不
限”服务，旧机不限渠道、不限品
牌、不限年限、不限好坏均可享
受“一口价回收”，平均回收价格
提升20%，还支持免费上门、免

费测量、免费拆卸、免费搬运、免
费设计，为消费者提供更加省心
便捷的换新体验。

随着江苏省家电以旧换新
补贴政策持续落地及“金九银
十”装修旺季的到来，常州苏宁
易购表示，将持续深入参与政府
补贴活动，联合更多家电品牌共
投资源，叠加企业补贴额度，通
过提供更丰富的绿色智能家电、
更大力度的换新补贴、更便利的
服务体验，激活消费新动能。
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今年中秋的“国潮风”吹遍我
市各大商业综合体，国风巡游、非
遗演出等活动营造出浓浓节日氛
围，吸引游客驻足参观。璀璨市
集与传统演出邂逅，共绘人间烟
火画卷……各类年轻人喜爱的颇
具仪式感的中秋玩法受到欢迎。

而追求创意的年轻人，也在以创
新多元的审美迎接传统节日，彰
显文化自信。

钟楼吾悦广场在节日期间开
展了形式多样的活动，以多元性、
融合性的活动场景为桥梁，连接传
统与国潮，为市民游客奉上了一场

高品质的节日“盛宴”。
9月17日中午，“95后”市民

吴雪和闺蜜身着汉服来到钟楼吾
悦广场中庭参与现场活动。“我们
特地来体验制作漆扇、投壶和飞花
令，等待下午的国风巡游。”吴雪告
诉记者，她和身边的朋友每逢传统
节日都会找些合适的活动，让节日
过得更有仪式感，她戏称，这是“年
轻人传统血脉的觉醒”。

现场，钟楼吾悦广场将光影技
术与中秋元素、实景背景相结合，
推出猜灯谜、对诗词、蹴鞠、投壶、
古风表演等，为市民游客带来更沉
浸的中秋体验，也以这些形式多样
的活动带领人们感受诗意中秋的
文化魅力。在“飞花令”展位前，竞
猜活动吸引了众多市民的目光，五
彩斑斓的灯笼书签下，前来体验的
市民们或沉思，或讨论，智慧的火
花在这里碰撞，解开灯谜的那一
刻，更是对传统文化的一种传承。

沉浸式游园、非遗手作、二次元市集……

看各大商圈如何将“月亮经济”玩出新花样

这个中秋假期，国风国潮“火”出圈。各大消费市场，传统
文化与节日氛围相约，在台风过后掀起一波消费热潮。

在商家看来，中秋营销是重头戏，汉服、灯笼等国潮宠儿
轮番上阵，月亮、嫦娥玉兔等节日元素随处可见，传统和新消
费趋势的联动跨界，让传统节日被赋予更多的商业气息和经
济色彩。此外，记者在走访中发现，商圈里的“新国潮”、年轻
人过节的“新仪式感”、文商旅多元融合的“新业态”，成为节日
消费的新亮点。

共赏“国潮”新风尚，年轻人的中秋新玩法

龙湖龙城天街将中秋氛围
同年轻消费者喜爱的面包和咖
啡文化相结合，推出“溜溜面包
节”，带来近40家咖啡、巧克
力、甜品和面包商户，如碗碗
bowl、一堂囍乐、菓子君、乐福
面包、格瑞斯、chico.70、spi-
ral gelato、像素咖啡等网红
品牌，将休闲生活元素一次性
集结。面包节现场设置面包试
吃、咖啡品鉴、地图集章等有趣
环节，让消费者充分融入现场
派对，尽享惬意与欢乐。

在龙城天街营销团队看
来，新鲜的过节方式，背后是
新的生活方式和生活观念。
如今，不少年轻人远离父母、
外出求学或工作，中秋节无法
与家人团聚。但是，他们并不
孤单，更不会产生“今夜月明
人尽望，不知秋思落谁家”的
感慨，而是兴高采烈地呼朋引
伴，利用自己所熟悉的平台和
商圈寻找赏月“搭子”，与兴趣
相投的伙伴们一起追月赏月，

让“搭子社交”衍生出新场景，
也给传统佳节增添了新趣味。

消费方面，当代年轻人热
爱生活，更懂得生活，他们的务
实和机变也常常令人惊叹。中
秋节除了月饼，礼物也有很多
选择。“95后”小张收到的中秋
礼物是盲盒，她告诉记者，身边
的朋友中秋互送礼物的方式也
都别具匠心，“有同事送给我的
中秋节礼物是桂花味的香薰，
还有很多形式的礼物，我最喜
欢的还是这个盲盒月饼了。”小
张拿着一个卡通形状的圆盒展
示起来，“刚拿到手时还以为只
是一个简单的摆件，打开以后
里面是一块迷你的奶黄月饼，
这套盲盒，不拆开包装都不知
道能抽到什么，很有趣。”

在某商场营销负责人看
来，中秋节可以有新过法，中
秋文化也需要新的“讲述者”，
商场在策划营销活动时，更应
以年轻人的兴趣点去探索、发
现传统文化新的“打开方式”。

国潮与现代碰撞火花，营造更多新场景

新的生活方式催生更多新趣味

■本报记者 周静

■本报记者 周静

细则来了！家电以旧换新补贴至高省50%
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