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95后文创产品策划运营师雷欧，以年轻人的眼光做“年轻化”文创——

这个“小赤佬”，弄出来的“花头经”蛮多的
■本报记者 于远航 图片由受访者提供

近年来，蕴含各地文化特色的文创产
品大受市场欢迎，从冰箱贴、明信片、书签，
到雪糕、印章、毛绒玩具，文创产品的开发
进入了新阶段，文创产品的开发设计工作
也得到社会广泛关注。人力资源和社会保
障部今年发布了19个新增职业，“文创产
品策划运营师”位列其中，该职业是指从事
文化创意产品的策划，结合市场需求设计
具有文化元素的产品，对文创产品进行营
销运营的人员。

雷欧是个95后，自2018年从事文创
产品策划运营工作以来，已有六个年头，手
头制作的文创产品不断变化，始终不变的
是他创作的理念——“做年轻化的文创”，
用创意IP赋予传统文化新的故事和生命。

新世纪商城16楼半山书局
青果野望工作室，是雷欧目前的
办公地。推门入内，第一眼看到
的便是已堆放得满满当当的办
公桌与置物柜，雷欧就坐在一箱
箱文创产品的夹缝中。

作为土生土长的常州小伙，
对文创抱有兴趣的雷欧在大学毕
业后选择了回乡创作具有常州本
地特色的文创产品，他的处女作
便是基于常州梳篦创作的“江山
四萌”梳镜套装盲盒。在工作室
繁杂凌乱的文创产品中，他一眼
便轻松找到了这套五年前的作
品，并将其拆盒摆放出来。

创作这组梳镜套装盲盒时，
雷欧正处于文创设计的探索期，
怀揣着“宣传家乡文化”的一腔
热情，他将设计载体瞄准“常州
三宝”，在经过一番调研后选中
了常州梳篦。

“走访常州多家梳篦专卖店
时，我发现当时市面上销售的梳
篦仍是十多年前的古朴样式，运
用彩绘工艺绘制的梳篦，其绘画
风格也较为传统，与年轻人的审
美不大匹配。”基于这些发现，雷
欧选中了人物彩绘梳篦这一类

别，以中国古代四大美女为主题，
设计古装Q版人物形象，并在人
物设计中融入小挎包、麦克风、口
红、红酒杯等现代元素，与常州本
地知名梳篦厂商合作，形成了一
套画风可爱、造型圆润、更贴合年
轻人趣味的人物彩绘梳篦。

然而，尽管这套梳篦文创的
反响不错，但雷欧却并未继续创
作新的梳篦文创作品。“梳篦作为
一种手工制品，制作周期比较长，
彩绘依赖人工，即使图纸相同，绘
制出来的成品间也必然存在细微
差别，难以达到标准化生产要
求。同时，彩绘的师傅们年纪不
小，在接触年轻人喜欢的绘画风
格时有些不适应。而且，梳篦厂
为适应市场，尝试走精品化生产
路线，双方的发展路线不同……
总之，多重因素影响，最终就没有
继续走这条创作路线。”雷欧说。

然而，雷欧并未因此停止和
放弃传播家乡优秀传统文化。
雷欧表示，他想做的是让更多人
知道“常州有什么”，而要达到这
个目的，并非一定要依托于梳
篦、留青竹刻、乱针绣等实物本
身，“我可以换一个形式向大家

介绍这些常州特色，让越来越多
的人知道这些特色的存在，才有
可能有越来越多的人了解、接触
和喜爱这些文化特色。”

明确这一方向后，雷欧开始
将常州元素融入文创消费群体喜
爱的冰箱贴、明信片、印章等载
体。例如，他为自己设计的女性
古风IP形象“陈小圆”绘制了锡剧
《西厢记》红娘的扮相，以该人物
形象为主体，在人物的周围以文
字与图画相结合的形式，展示并
介绍“锡剧”“青果巷”“梳篦”“常
州银丝面”“虾饼”等蕴含常州特
色的戏曲、景区、饮食。该设计图
被制作成了明信片、套色印章，深
受外地游客们的欢迎。

“除了向游客们展示常州，
文创设计中也藏了些常州本地
人一看便能联想到的‘常州人的
共同记忆’。比如，我参与设计
的很多文创产品中都含有‘红
梅’这一元素，可以自然而然想
到每年都办梅花节的红梅公
园。还有为迎合年轻群体追求

‘佛系’的价值需求，‘天宁寺祈
福’也成为我们团队经常使用的
创作元素。”雷欧说。

做年轻化的文创，雷欧并不
想端着“地方文化”的“架子”，让
自己的设计始终“板板正正”“规
规矩矩”，而是试图寻找一种文
化载体，既能凸显本地特色，又
能从中抽取出富有“趣味性”的
内容。最终，他选中了“方言”这
块地方文化的“活化石”。

“随着普通话的普及、外来
人口来常定居，生活在常州的年
轻人对于常州话的掌握程度很
难说得上精通，一部分人听得
懂、也会说，一部分人只会听、不
会说，还有一部分年轻人连听都
不大听得懂。挑选常州方言中
有趣的内容进行文创设计，首先
肯定是满足了我想要制作趣味
文创的念头，我也期待这些设计
能够引发年轻人对于常州方言
的兴趣，大家一起守护好、传承
好方言。”雷欧说。

雷欧早期围绕常州方言主
题创作的文创IP，是一个身着红
色T恤、名为“小赤佬”的Q版人
物IP形象。在常州方言中，“小
赤佬”有多种应用场景，既可以
理解为带有气愤、不满情绪的

“小兔崽子”“小样”，也可以理解
为长辈对晚辈带有调侃意味的
亲昵爱称“小子”。而聊及为何
会选择这样一个含义褒贬不一
的方言词汇为IP形象命名，雷
欧表示：“想借此传达一种不羁、
随性的感觉。”

通过绘制与方言内含相关
的、不同状态的“小赤佬”，和方
言的文字、拼音组合在一起，“小
赤佬”将抽象的方言具象化地表
现了出来。比如为了以图画解
释何为“切桑活”（教训、惩罚某
人），绘制了一个因打碎花瓶而
被锤了满头包的“小赤佬”，复现

了使用“切桑活”的情境。
在“小赤佬”这一IP的基础

上，雷欧今年还将“常州方言”与
动物形象做了结合，使用了“白
乌龟”“花头鲸”等方言词汇。“不
了解常州话的人从字面理解‘白
乌龟’，会以为是白色的乌龟，事
实上这个方言指‘鹅’。我在设
计时，将‘白乌龟’的字面意思和
实际意思相结合，画了一只背着
龟壳的鹅。”雷欧说。

为增加这组设计的趣味性，
贴合年轻群体喜欢“搞抽象（当
前网络中流行的一种通过幽默、
奇特的方式来打破常规对话的
表达形式，具体可表现为‘一本
正经地胡说八道’‘抖机灵’等）”
的精神状态，雷欧在画风的选择
上，刻意避开了“精致”“美丽”，
选择了“丑萌”，使得这组设计更
加接年轻群体的地气。

一座城市的文化底蕴，既
来自于过往，也创造于当下。
日新月异的城市发展过程中，
常州也创造出新的地标、新的
流行、新的表达。在雷欧看来，
文创设计不仅需要融入优秀传
统文化的“古”味，也需要融入
新发展带来的“新”味。

“‘常州人骑恐龙出门’这
一话题在社交平台引发讨论，
一度被调侃为新的城市刻板印
象，恐龙主题新能源助力车也
在去年投入使用。我们把这个
网络热梗与中华恐龙园这一城
市地标融入文创设计，绘制了
以中华恐龙园标志性建筑物为
背景，‘小赤佬’骑着霸王龙出
行的设计图。”雷欧介绍，中华
恐龙园之外，运河五号创意街
区、半山书局、红盒子等常州知
名地标也融入他的文创设计，
展示城市“新”风貌。

除了在文创设计中引入地
标建筑元素，雷欧还关注起常
州文旅发展的新风向。“太湖湾
音乐节、知名歌手的演唱会、文
化广场的野生音乐会……这几
年，音乐活动的大力开展，让常
州收获了‘爱乐之城’的称号。
追随青春乐都的发展，我和工
作室的伙伴们设计了一批演唱
会、音乐节主题的印章，为来听

演唱会、音乐节的游客们提供
了集章打卡点。”雷欧说。

此外，雷欧也密切关注文
创行业的最新流行趋势。今年
以来，毛绒玩偶类文创走红，甘
肃的“天水麻辣烫”、苏州的“蟹
黄黄”、西安的“绒馍馍”……许
多城市都推出了各具特色的毛
绒玩偶，配合“过家家”式的互
动模式，受到年轻人的喜爱与
热捧，甚至一度脱销。社交平
台上，“中国人有自己的Jelly-
cat”“万物皆可毛绒”时常占据
热搜。

热潮之下，雷欧在银丝面、
小笼包、萝卜干、虾饼、大麻糕、
网油卷等常州美食中，选中了
虾饼与大麻糕，作为常州特色
毛绒文创的原型。“毛绒玩具的
设计，首先得是可爱的。圆圆
的虾饼与或方或圆的麻糕，具
有规则的形状，进行萌化形象
设计时，可操作性比较强。而
且萌化形象的写实程度不高，
虾饼与麻糕在外观上，各有

‘虾’和‘芝麻’的两大特征，依
据这些特征，人们就能很容易
地辨认出毛绒玩偶的原型。同
时，‘虾’与‘芝麻’还可以融入

‘虾来腔’‘我麻了’两个梗，呼
应我们团队对于文创趣味性的
追求。”雷欧说。

更新本土传统文化传播载体

“有趣”也是年轻人评价文创的标准
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