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《哪吒之魔童闹海》（《哪吒2》）
成为我国影史首部百亿元票房影
片，从“跟着吒儿去旅游”出圈，到相
关衍生品卖断货“一吒难求”，《哪吒
2》的流量持续“溢出”，从“单一票房
驱动”到“多元价值挖掘”，电影IP
让文旅市场也踩上了“风火轮”，掀
起阵阵热潮。

《哪吒2》爆火为地方
文旅注入“泼天流量”

“哪吒”在银幕上爆火的同时，
也带火了国内多地和哪吒有关的旅
游景区。“跟着吒儿去旅游”成为热
门出游方式。

高达5米的哪吒、憨态可掬的
太乙真人、清秀俊逸的龙王太子敖
丙……作为“哪吒”的诞生地，在成
都高新区交子大道，《哪吒2》动画
电影中的人物雕塑吸引了众多市民
游客驻足打卡。

在上海电影博物馆的上海美术
电影制片厂展区，连日来游客成倍
增长。“《哪吒2》里有上海美术电影
制片厂《哪吒闹海》的影子，我们看
完电影后很激动，带着孩子来寻找
更多哪吒的形象。”上海市民王女士
说，展区内还有老电影《大闹天宫》
中三头六臂的哪吒形象原画稿及场
景渲染图等，非常适合游客进一步
了解影片背后的故事。

近期，四川宜宾市翠屏山景区
“哪吒行宫”景点游人如织。景点工
作人员告诉记者，自电影《哪吒2》
火爆出圈后，景区客流量显著增长，
尤其是“哪吒行宫”的关注度持续上
升。“通常情况下，春节假期后景区
客流量会有所下降，但今年从正月
初四至今，客流量并未减少，反而持
续攀升。”该工作人员说。

据了解，“哪吒行宫”单日游客
最高峰值约8000人次，日均游客为
4000人次。截至目前，“哪吒行宫”
已累计接待游客较往年同期增长了
近300％。

与此同时，江西上饶太甲真人
殿文创销售额破千万元，河南西峡
陈塘关遗址公园春节游客量增长
300％，天津河西区推出哪吒主题
游线路……借助《哪吒2》的热度，
新颖的文旅消费场景与模式层出不
穷，“影视IP＋旅游”联动，激发出文
旅产业的蓬勃活力。

产业链延伸：从“单一票
房驱动”到“多元价值挖掘”

记者了解到，目前，哪吒IP通
过多元授权与跨界合作，形成“内
容＋消费”的产业链生态，推动文化
价值向经济价值转化。

——衍生品市场迎来“抢购
潮”：记者梳理发现，《哪吒2》联名
手办迎来“抢购潮”，相关盲盒系列
上线即售罄，二手平台甚至价格翻
倍。阿里鱼众筹平台“造点新货”
上，敖光手办众筹金额超1500万
元，覆盖潮玩、文具、小家电等多品
类。

UME影城上海新天地店店长
卢瑛说，春节假期最后两天，200元
以内的《哪吒2》影院衍生品都已售
罄，最后售出的几只哪吒系列爆米
花桶，还是从外地紧急调货进沪的。

记者在成都高新区一家盲盒店

看到，前来购买《哪吒2》“天生羁绊
系列”盲盒产品的市民及游客络绎
不绝。“来问了好几天了，一直都没
货，还在等补货。”焦急等待货品上
架的市民李先生说。

——科技赋能让影视 IP融入
生活：江西某景区开发“元宇宙陈塘
关”，游客可以通过数字分身沉浸式
参与神话剧情；四川景区推出哪吒
主题短剧，结合社交媒体传播实现
品牌破圈……《哪吒2》带动传统IP
从静态作品转化为动态创新性表
达，实现经济价值提升。

四川传媒学院数字媒体与创意
设计学院教授黄丹红认为，《哪吒
2》电影本身就运用了很多先进的技
术，随着人工智能等技术的广泛应
用，打造精品文化IP，以数字化手段
来促进文旅体验，也将成为未来文
旅产业发展的核心驱动力。

——“影视＋文旅＋消费”跨界
联动：《少年英雄小哪吒》动画片将
蜀南竹海、兴文石海等实景融入剧
情，带动当地提升旅游认知度；“哪
吒IP小家电”则探索传统文化与现
代消费品的结合……类似《哪吒2》
这样的爆款IP，正在通过跨界联动，
取得产业链的延展。

四川大学文化产业研究中心主
任蔡尚伟认为，文化IP深入融入更
多行业领域，将为消费者带来更加
多样化和个性化的产品与服务体
验。这种跨界融合不仅能够满足消
费者多样化需求，还将成为企业挖
掘潜在市场、提升竞争力的重要动
力。

从“流量狂欢”转向IP深耕

《哪吒2》的成功反映当前我国
文旅消费增长新趋势，显示了中国
文化消费的新动力。业内人士认
为，影视 IP长远发展需超越短期

“流量狂欢”，以文化自信为根基、以
技术创新为引擎、以产业生态为支
撑，耕耘IP的长期价值。

负责《哪咤2》全片3D转制的
上海幻马文化传媒有限公司动画艺
术总监韩晓菲认为，虽然《哪吒2》
火爆，但大家也不要“一窝蜂”扎堆
神话IP，应该鼓励放开想象力，引导
行业形成多元丰富的生态。

近年来，我国在传统文化IP开
发上取得显著突破，成功打造《哪吒
2》等一批现象级文化爆款。但是，
一些影视IP的运营仍以短期流量
变现为主，往往难以支撑IP的长期
发展。

“真正具有市场影响力的IP，需
要超越单一产品周期，通过内容创
新和产业闭环，打造可持续的文化
产业链，从而在全球市场建立更具
竞争力的文化品牌。”蔡尚伟说，“后
续希望各地围绕哪吒的角色、世界
观和文化属性，开发更多元的内容
载体，如游戏、动画剧集、文学作品、
互动体验等，形成一个可持续发展
的IP矩阵。”

多位专家呼吁，避免“神话人物
户籍化”，地方文旅宣传也要掌握火
候，避免用力过猛。文旅融合的尽
头，不在于争抢“哪吒是哪里人”，而
是积极扩展到更多元的领域，有效
推动IP资源向文化资产的转化。

新华社北京2月14日电
（记者 董小红 卢宥伊 许晓青）

文旅市场踩上哪吒“风火轮”

据新华社北京2月15日
电（记者 樊曦） 记者15日
从中国国家铁路集团有限公
司获悉，2月14日，全国铁路
发送旅客1359.6万人次，自

1月14日春运启动以来累计
发送旅客突破4亿人次，达
4.13亿人次。2月15日，全
国铁路预计发送旅客1550
万人次，计划加开旅客列车

1145列。
各地铁路部门多措并

举，在热门方向、时段和区间
增加运力投放，加大站车服
务保障力度。

全国铁路春运发送旅客突破4亿人次

2月15日，香港海洋公园为首对龙凤胎大熊猫宝宝举行亮相仪式，并庆祝它们半岁。这
对龙凤胎大熊猫宝宝于16日正式与公众见面。

2024年8月15日，中央赠港大熊猫“盈盈”“乐乐”首次“添丁”，“盈盈”诞下一对龙凤胎。
图为15日大熊猫宝宝在香港海洋公园“大熊猫之旅”熊猫生活场馆内玩耍。

新华社记者 陈铎 摄

龙凤胎大熊猫亮相

新华社长沙2月15日电
（记者 周勉）记者从湖南省
林业局获悉，近日完成的
2024至2025年湖南省越冬
水鸟调查监测到 7目 12科
77种水鸟共计46.52万只。

本次调查涉及全省 14
个市州、85个县市区。有23
个县（市、区）林业主管部门、
88个自然保护地管理机构同
步开展了监测，全省各级湿
地公园实现全覆盖，设置监

测样区 111 个，监测点 264
处。其中，洞庭湖区记录水
鸟 7 目 12 科 71 种 45.62 万
只，省内其他监测区域0.9万
只，记录到国家重点保护鸟
类15种4.23万只。

在东洞庭湖国家级自
然保护区、西洞庭湖国家级
自然保护区、南洞庭湖省级
自然保护区和横岭湖省级
自然保护区，共记录水鸟
27.26 万只，占本次记录水
鸟的58.6％，其中国家重点
保护鸟类 2.57 万只。全省
湿地公园共监测到水鸟61
种8.67万只，包括国家重点
保护水鸟 11种 1735 只，记
录水鸟较多的湿地公园有
位于常德市的鼎城鸟儿洲、
津市毛里湖、汉寿息风湖和
位于益阳市的南县天星洲
等。

湖南2024至2025年越冬水鸟调查

共监测水鸟46.52万只

南洞庭湖省级自然保护区的水鸟（湖南省林业局供图）
新华社发


