
产品类型：公募 封闭式 固定收益类 非保本浮动收益 净值型
*“固定收益类”仅为产品类型，并非指收益固定或保本，不构成任何收益承诺。

产品期限：14个月
认购期：2024年3月19日—2024年3月26日

业绩比较基准（年化）：3.15%
业绩比较基准的说明：根据本产品各类资产的拟投资比例、资产信用利差、久期敞口以及流动性溢价，结合当前宏
观环境和各类资产价格所处的位置，参考历史经验和回测结果，设定业绩基准。业绩比较基准不是预期收益率，不
代表产品的未来表现和实际收益，不构成对产品收益的承诺。

起购金额：1元
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□徐杨 王婷

近期，中国太保寿险常州分公司组
织全辖各机构积极开展“金融消保在身
边 保障权益防风险”为主题的“3·15”
金融消费者权益保护教育宣传活动，以
提升消费者金融素养和金融安全意识、
增强依法维权意识和能力为目的，线上
线下齐发力，宣导金融政策，提示金融
风险，倡导理性投资理念，推进行业诚

信文化建设，增强人民群众金融服务的
便利性、可得性和获得感。

“3·15”国际消费者权益保护日当
天，中国太保寿险常州分公司分别在
广化街太平洋保险大厦、雕庄文化广
场等主要宣传阵地开展了现场咨询活
动。公司党委书记、总经理高金星抵
达活动现场与广大市民面对面交流，
听取了大家对公司在销售、售后服务
等多方面的意见和建议，并耐心解答

现场市民的各类咨询。
与此同时，公司分支机构还积极组

织了金融知识“五进入”活动，走进社
区、走进乡镇，围绕保险知识、反洗钱、
防范非法集资、“大健康”“大养老”等主
题开展宣传。向前来咨询的人们讲解
国家对商业保险的政策、重疾险的意义
和功用，让大家对保险有更深的了解；
针对时下热点金融问题，主动进行提
示、警示，引导消费者增强诚信理念、规
则意识和契约精神，共同营造和谐健康
的金融消费环境。公司普惠保险部长
护团队在开展失能人员家庭入户稽核
巡查工作时，向失能人员家属发放宣传
页、提供现场咨询服务，并积极向老年
群体宣传金融消费者
权益、基础金融知识、
老年人如何防诈骗等
相关内容，提高老年
人防骗意识和自我保
护意识。

此外，中国太保
寿险还开展了监管政
策专题学习、“以案说
险”“金融消保小贴
士”“真我”文化学习
等一系列线上活动，
形成了全方位、多形
式、多渠道、多层次的
传播模式。

活动结束后，高
金星要求分公司上下
认真总结广大消费者

提出的意见与建议，妥善处理各类咨询
和投诉问题，继续加大推广新技术服
务，更贴心、更便捷地服务于客户。

高金星表示，中国太保寿险常州分
公司始终坚持以人民为中心的价值取
向，将继续加大防范金融诈骗、“代理退
保”灰色产业侵害的力度，同时积极开
展风险防范警示和保险知识普及活动，
在促进保险机构提高服务水平、强化主
体责任上发挥先锋模范作用，不断提升
百姓的金融获得感、幸福感和安全感，
形成保护消费者合法权益的良好社会
氛围，促进保险业持续稳定健康发展。

图片由中国太保寿险常州分公司
提供

中国太保寿险常州分公司

线上线下齐发力 金融消保在身边

本报讯（交萱） 近日，交通银行
常州分行携手常州市人社保障中心
共同走进常州工学院，开展主题为

“一卡通”服务进校园暨 3·15 消费
者权益保护教育宣传，共 600多名师
生参加活动。

宣讲会上，常州市人社保障中心
社保卡管理科相关负责人围绕“一
卡通”的功能与特点、使用注意事项

等方面进行了讲解。常州交行金融
讲师则通过生动的案例和贴近学生
生活的实例，让同学们对网络安全、
征信、存款保险、反洗钱等知识有了
更直观的认识。同时，活动现场交
行员工还就如何防范网络诈骗，保
护个人信息等热点问题进行了详细
解答，引导同学们树立正确的金融
安全意识。

交通银行常州分行

宣传活动进校园

本报讯（储冠 人保轩）“一人
失能，全家失衡”，道出了无数失能
人员家庭的压力。秉承“人民保
险 服务人民”的理念，人保财险武
进支公司长护险团队始终关注失
能群众的切身需求，以全方位、专
业化、有温度的服务，为失能家庭
带去真正所需的帮助。近日，该团
队收到了来自多位服务对象赠送
的锦旗与感谢信。

“幸好有长护险政策，大大缓
解了我们失能家庭照护难、负担重
的压力。”今年，参保人常某申请了
长护险服务，经评估符合中度失能
标准。期间，人保财险武进支公司

长护险团队在评估复核时，发现该
申请人家庭特别贫困，便将其列为
重点关注及志愿慰问对象。常某
及家属深切感受到了长护政策和
经办团队的温暖，特地送来一面锦
旗，以表感谢。

同样感受到长护温暖的还有
参保人陈某。今年2月，其家属前
往窗口办理日常医疗护理费用的
报销手续，人保财险的工作人员凭
借出色的专业能力和热情周到的
服务态度，让陈某家属深受感动。
为此，他们特地写了一封感谢信，
对工作人员耐心解答业务咨询、妥
善处理相关业务表达了高度赞扬。

人保财险武进支公司

为失能群众撑起“安心伞”

本报讯（徐杨 顾勋） 3 月 15
日，在天宁时代广场，常州市保险
行业协会和14家保险公司联合红
梅街道综合执法局开展 2024 年

“3·15”保险消费者权益保护集中
教育宣传活动。本场活动由常州
市保险行业协会主办，平安人寿常
州中心支公司承办。

本次活动以“金融消保在身
边，保障权益防风险”为主题，重点
围绕“普及金融消费者八项权利，
增强消费者维权意识；宣传金融纠

纷多元化解机制，提升消费者依法
维权能力；坚持诚实守信，树立行
业良好形象”等宣传内容，通过活
动海报、宣传折页、横幅等宣传材
料，为市民普及知识、答疑解惑。

平安人寿常州中心支公司工
作人员还向前来咨询的市民普及
金融知识，讲解电信网络诈骗、非
法集资、洗钱犯罪典型案例，提示
金融风险，倡导理性投资理念，以
提升消费者金融素养和金融安全
意识。

平安人寿常州中心支公司

开展消保宣传 增强维权意识

本报讯（储冠 邮储萱）青春逢
盛世，奋进正当时。邮储银行常州
市分行的青年员工积极担当时代使
命，不断提升服务能力，以青春力量
为高质量发展注入鲜活能量，用实
际行动助力该行各项工作实现“开
门红”。

“你好，请移步智能柜员机。”
“你好，您的业务已经办好了，还有
什么需要帮助吗？”旺季期间，银行
大厅内办理业务人数较往常更多。
该行青年员工始终坚定信心、坚守
恒心、坚持细心，不断优化服务流
程，通过一系列暖心举措强化广大

客户的服务体验，赢得了客户群体
的广泛好评。日前，“常州青年”公
众号刊发的《致敬每一个平凡却闪
光的你》一文中，对邮储银行武进区
支行的青年员工在用心用情服务客
户中体现的体力毅力、业务能力给
予了高度评价。

作为邮储服务的最佳名片、最
佳代言，该行青年员工认真演绎厅
堂故事、全力做好普惠传播、勇毅争
当服务先锋，紧抓网格化运营，坚持
常态化营销，做深做细乡村振兴服
务工作，用奋斗的青春温暖了客户，
构成了新一年最美的风景。

邮储银行常州市分行

坚守岗位稳服务
青春建功“开门红”

高金星向员工讲授消保专题课

心理学上有个概念为“孕妇效应”，
常用来描述人们把自己的关注点投射
在外界，寻找更多案例来佐证自身内
心的情况。譬如，当一个人怀孕了就
更容易发现孕妇，当一个人开了宝马
就更容易在大街上看到宝马，而最近
狂看短剧的我，也更容易关注到短剧
相关信息。

先是在办公室，听闻同事为看某部
短剧充值，接着是在某个饭店吃自助
餐 ，听 闻 邻 桌 在 讨 论 短 剧 的 财 富 效
应——“一周就赚了 3 个亿”。我很吃
惊，因为常州并非横店，连常州这样以
工业为基的弱二线城市都有诸多关注
短剧、谈论短剧的声音，说明短剧这一
业态真的火了。

短剧的爆火，从文化、心理、受众等
角度能写很多长篇大论。而从金融经
济 的 角 度 来 说 ，则 可 归 纳 为 赚 钱 效
应。数据显示，今年春节期间，由咪蒙

团队操刀的短剧《我在八零年代当后
妈》，横扫各大平台，单日充值超 2000
万元，抖音最高播放量 7.1 亿次。而这
部剧的拍摄天数仅为 10 天，充值用户
过亿，在多个平台讨论度超春晚。

追溯短剧这一行业的发展时间线
可见：2020 年，短剧这一业态崭露头
角；2021 年，短剧编剧成为一个新兴职
业；2022 年，短剧相关的编剧公司密集
出现；2023 年，全国微短剧票房收入近
300 亿元，而院线电影全年收入也不过
600 亿元左右。短剧编剧、短剧公司、
短剧平台、短剧演员……短短 3 年，这
一行业已然制造了一堆岗位和一批高
净值人群。这种赚钱效应又反过来吸
引了更多资本加入。

春节之后，闲鱼平台自制了一部短
剧——《傅太太全程开挂》，由 24 岁的

马秋元和 28 岁的申浩男担纲男女主
角。在这之前，他们已经拍了数十部
短剧，在网络平台拥有很高的人气。
正好，我也是闲鱼用户，在《傅太太全
程开挂》的剧情中，融入了很多我熟悉
的闲鱼使用场景，将闲鱼平台“翻身”

“捡漏”“参与度”等特点深植于剧情。
譬如，马秋元饰演的傅太太把前夫的
家居家电挂闲鱼上打包卖出，半天净
赚几千万元，挖掘到第一桶金。再如，
小男孩在闲鱼上捡漏到傅太太买给傅
先生的绝版潮玩……《傅太太全程开
挂》上线后，闲鱼发起了“闲鱼爽剧我
来写”栏目，每个用户都可以成为闲鱼
上的编剧。同时，闲鱼还推出了闲鱼
翻身“博头彩”模块，用户通过点击屏
幕最高能得到“128 元”红包、小米电视
机等奖品。参与《傅太太全程开挂》剧

本创作的闲鱼小二作妖则认为，闲鱼
上沉淀着真实用户的奇遇人生。我自
己也在闲鱼上体验了买家原是现实生
活中失联多年小伙伴的真实“剧情”。

事实上，在很多发达国家，二手物
品店是很多年轻人消费的主战场，如
国人比较熟悉的日本古着店，欧洲的
跳蚤市场等。美国的二手文化就特别
发达，从衣服、二手书、旧唱片、家居用
品到锅碗瓢盆刀叉，各种类型的二手
店遍布全美。在美剧《破产姐妹》中有
这样一个情节：女主一 Max 要带女主
二 Caroline 去买奢侈品。一开始，Car-
oline 听到是去美国最大的二手连锁店
Goodwill，脸都垮了。但当 Caroline 在
Goodwill看到自己曾花180美金买的高
跟鞋在这仅售 8 美金时，立刻乐不思
蜀了。

如果说，短剧看上去浮夸，其实离
人的内心很近；那么闲鱼等二手平台
则充分诠释了“物品是二手的，不妨碍
生活是自己的”这一理念。我想，随着
这些亚文化在国内的流行，或将制造
出更多创富神话。

当短剧遇上闲鱼

““33··1515””宣传活动咨询答疑宣传活动咨询答疑 本报讯（徐杨 蒋丹 蒋丽怡）
近日，江南农商行与新疆天山农商
行共同策划了一场主题为“江南水
乡映天山，新疆是个好地方”的直播
活动。这场活动不仅是一场金融与
农业的跨界合作，更是一次文化的
交流与融合，展现了江南、新疆两地
的深厚情谊与共同发展的决心。

直播中，主播们用生动有趣的
语言，向全国观众展示了新疆丰富
多彩的农产品。他们通过精心设计
的互动环节，让观众在欣赏美景的
同时，也能深入了解新疆的农业文
化和特色产品。通过直播，观众们

看到了新疆的美丽风光和丰富的农
业资源，感受到了新疆人民的热情
好客和淳朴善良。这种跨地域的文
化交流，不仅增进了人们对新疆的
了解和认识，也为新疆的农业发展
带来了更多的机遇和可能。

本次活动不仅有效推广了新疆
的特色农业文化，提升了新疆农产
品的市场知名度，还为当地的农户
带来了实实在在的销售增长。同
时，也加强了江南农商行与新疆天
山农商行之间的合作与交流，为双
方未来的业务合作奠定了坚实的
基础。

江南农商行与新疆天山农商行

携手直播助力新疆农产品推广


