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本报讯（徐杨 陈芮） 近日，
江南农村商业银行红梅支行工作
人 员 拾 金 不 昧 ，为 客 户 避 免 了
9000 元 损 失 ，受 到 客 户 的 由 衷
感谢。

事发当天，网点保安王师傅在
巡查机具时发现了价值9000元的
有价证券，第一时间将情况告知运
管员。运管员立即调阅自助区监
控和机具交易流水核对，一笔笔地
仔细查看后，确定了失主办理业务

的时间和银行卡号。网点立即联
系总行部门，一番周折后终于找到
了失主沈女士的联系方式，将失主
邀约到总行核对、交接遗失物。

“非常感谢保安师傅和厅堂
工作人员，我早上在网点 ATM 机
上取现时遗漏了东西，自己都没
察觉。如果不是你们及时发现，
我就找不回这些有价证券了。”沈
女 士 对 该 行 的 暖 心 举 动 连 连
称谢。

江南农村商业银行红梅支行

拾金不昧暖人心

最近热播的《凡人歌》大家看了吗？
人到中年，之前所谓的中流砥柱、中

坚力量崩塌，只能重启人生。
财富盛宴如海市蜃楼。
从来没有核心资产，只有刚性负债。
之前，我举例过本市某文化界前辈几

十年来住“老破小”，却过着精神、物质双
高品质的生活，包括但不限于周游列国、
含饴弄孙、高朋满座等等。他的观点是：

“人比死物重要得多。”
从个人体验的角度来说，居住环境确

实是生活质量的重要组成部分。房产圈
一直有刚需、改善需求等说法。按照普世
价值观，“老破小”相比改善房是不好的。
但换个角度，什么是改善型住房呢？这个
改善型是因人而异还是开发商自定义呢？
日籍华语作家吉井忍在《东京8平米》一书
中兴致勃勃地描写了自己住在没有厨房

没有卫生间的迷你小屋，从而将生活无限
延展至都市文化的人生体验。那么，8平
方米就是吉井忍的改善型。

当然，商业化的改善型又有另一番调
性，充斥着“精装”“高端”“会所”“人车分
流”“低密度”“低容积率”“绿化率”“科技
感”等关键词。梭罗在《瓦尔登湖》中写道：

“耗费生命中最宝贵的时间来赚钱，只是
为了在最不宝贵的时间里享受一点可怜
的自由。”这句话让我反思：顺着开发商的
路径，房型永远在更新，科技永远在进步，
房价永远创新高……十年、二十年前的豪
宅或改善户型，时至今日，接盘的人又有
多少？无非是在一堆砖头上堆积了数十
年的劳动成果。反倒是数十年如一日的
老破小，估值够低、成本够小，经过近年的
美丽家园工程，焕发出新的魅力。

从经济学原理来说，房产价格只是一
种计算方式，是交易价格的投影，并非真
实的财富，而交易价格，始终在变化。以
大家熟悉的股市为例，之前几次熔断，看
似几千亿元市值灰飞烟灭，但真实的财富
并未消失。当甲把股票卖出给乙，乙的钱
就到了甲的口袋，在这个过程中，股票总
量没有变化，货币总量也没有变化。

房产也是如此。假设某个小区有1000
套房子，每套房子均价200万元，相当于这
个小区房子总估值20亿元。当只有1户人
家想卖而10户人家想买时，房价就会朝200
万元以上的价格走。而当小区里的所有
业主都想卖出时，别说均价200万元，可能
连20万元都撑不住。那么，该小区的总估
值一下子就会从20亿元下滑至2亿元再到
1亿元……在这个过程中，社会财富和货

币总量并没有变化。遭受损失的只是该
小区的业主而已。在现代货币体系下，当
一个人贷款200万元买房时，这200万元并
非来自他人的存款，而是金融机构创造出
来的信贷货币；早在购买的一瞬间，就实
现了银货两讫。如果未来经济增速高，房
价和个人收入上涨，债务就会被稀释。反
之，债务就会被放大，实际利率将走高，房
产将面临贬值，现金将更加值钱。

在普希金创作的童话——《渔夫和金
鱼的故事》中，渔夫的妻子从新木盆到新
房子，从贵妇人到女皇直至海上女霸王，
对金鱼的要求越来越高，最后，一无所有，
重返茅草屋。这似乎是财富幻象崩塌的
童话版本。数据显示，随着近一年来居民
与企业持续缩表，多个城市的居民杠杆率
增速已经为负。依靠债务创造出的、房产
财富的海市蜃楼逐渐消失了。

而现实比童话更残酷的是：渔夫的
妻子只是从金碧辉煌的宫殿回到了茅
草屋，而现实中的人们，可能还多了一
屁股债。

渔夫与金鱼的财富幻象

本报讯（华夏轩） 近日，华夏银
行常州金城支行联合常州市金坛区
西门社区，举办打击治理电信网络
诈骗宣传讲座，切实增强人民群众
反诈意识和识骗能力。

活动期间，支行工作人员通过
PPT演示，向社区居民科普常见的电
诈手法，剖析刷单返利、冒充公检法、
虚假网络贷款等诈骗典型案例，宣传
电信网络诈骗的防范措施，并耐心解

答居民提出的各类问题，向他们传授
设置复杂密码、不随意点击陌生链接
等实用防诈小妙招，在寓教于乐中提
升大家的金融安全意识。

华夏银行常州金城支行相关负
责人表示，该行将秉承“金融为民”
的服务理念，持续开展形式多样的
反诈宣传活动，有效提升广大人民
群众“识骗、防骗、拒骗”的能力，共
筑防范电信网络诈骗的安全屏障。

华夏银行

金融为民 守护权益

本报讯（储冠 张雷） 9 月 18
日，随着江苏某环保科技有限公司
450万元贷款成功到账，南京银行常
州分行专项支持绿色环保和科技创
新型小微企业发展的“绿科融”产品
已成功服务 100 家小微企业，标志
着南京银行绿色金融和科创金融又
添一项主力服务产品。

江苏某环保科技有限公司位于
溧阳市别桥镇，主要从事环保除尘
与除尘净化设备、电炉设备的研发
制造和安装，2023 年销售额突破
7000 万元。随着企业订单激增，其

流动资金出现缺口。南京银行常州
分行敏锐捕捉企业需求，主动上门
服务，为企业高效办理标准化线上
审批产品，并匹配“绿科融”专项产
品，及时为企业发展注入强劲动力，
赢得高度赞誉。

据悉，“绿科融”产品是南京银行
常州分行联合常州本地担保公司推
出的创新金融产品，专项支持我市主
营业务涉及绿色环保及科创属性较
强的小微企业发展，单户企业贷款金
额最高可达1000万元。截至记者发
稿，该产品已累计发放贷款4亿元。

南京银行常州分行

“绿科融”惠及百户小微企业

本报讯（徐杨 何韡） 台风过
后，平安产险常州中支快速响应，全
力以赴做好灾后保险理赔服务工
作，助力人民群众迅速恢复生产、生
活秩序。

据统计，受台风“贝碧嘉”影响，
平安产险常州中支合计接到报案
2900 余笔，预估损失 2300 余万元。
其中，车险报案 2500 余笔，预估损
失金额 1700 余万元；农险报案 47
笔，预估损失金额200万余元；企业
客户报案 90 笔，预估损失金额 340
余万元；家财类报案300余笔，预估
损失金额 85 万余元。截至发稿前，
已经完成95.6%损失确认，67%已结

案赔付。
台风过境，常州中支的理赔员

们纷纷奔赴在救灾路上，化作一盏
盏小橘灯，全力以赴助力复工复
产。在平安产险常州中支的定损
点，为群众们提供辅助救援、查勘定
损、理赔服务。同时，积极运用科技
赋能理赔加速度，台风过境期间通
过在线理赔通道，累计服务933名受
灾群众，确保灾害发生时服务响应
不间断。此外，深入田间地头，确认
农户受损情况开展应急救援，共完
成 47 户农户受灾查勘工作，并及时
对倒塌农舍、大棚进行施救，加快恢
复生产。

平安产险常州中支

理赔服务 助力复产

本报讯（储冠 民生轩） 9月11日，民
生银行常州支行积极参与“金融为民谱新
篇 守护权益防风险”金融教育宣传月活
动，致力于不断完善金融惠民利民措施，
提升金融服务质效，营造和谐健康金融
环境。

活动中，该行精准对接公众需求，深入
普及防范非法集资、防范电信诈骗等金融
知识，引导金融消费者结合自身需求，合理
运用金融工具作出财务规划和金融决策；
普及储蓄国债知识、长期债券市场基础金

融知识，提升公众风险防范意识，树立理性
投资理念；普及征信知识，宣传征信为民和
支持实体经济发展举措，引导公众依法合
规保护自身征信权益。同时，该行聚焦老
年客群，重点开展“保本高收益”等非法金
融活动提示，提升其警觉性和自我保护能
力，切实守护他们的“钱袋子”。

民生银行常州支行相关负责人表示，
该行将积极履行社会责任，发挥金融纾困
效能，拓宽普惠金融服务覆盖面，维护金
融安全稳定，营造平安金融环境。

民生银行常州支行

营造良好金融生态

□本报记者 储冠

“金价这是要上天了吗？”“越来越买
不起了，什么时候能下来点？”最近，金价
飙涨成了朋友圈热议的话题。9月23日
盘中，现货黄金价格一路拉升，最高报
2630.99美元/盎司，续刷历史新高。

金价接连创下历史新高

美联储降息“靴子”落地，推升黄金
市场迎来一波上涨行情。数据显示，9
月19日，现货黄金一度触及2600美元/
盎司关口，站上 2600.14 美元/盎司，刷
新历史高位；9月20日，黄金再度走强，
现货黄金收涨1.4%，报2621.96美元/盎
司；9 月 23 日，现货黄金一度突破 2630
美元/盎司，续创历史新高。

国内金价同样“水涨船高”，周大
福、潮宏基等多家珠宝品牌的零售首饰
金价格均调高至767元/克左右。然而，
金价的飙升并未全面带动市场繁荣，不
少消费者选择了观望，黄金珠宝企业的
业绩普遍承压。

事实上，市场对黄金的需求并未减

弱，真正减少的是黄金首饰类的消费需
求。中国黄金协会统计数据显示，今年
一 季 度 ，中 国 黄 金 消 费 量 同 比 增 长
5.94% ，其 中 金 条 和 金 币 同 比 增 长
26.77%，黄金首饰消费量却同比下降
3%。2024 年上半年，金条及金币消费
量同比增长了46.02%，而黄金首饰消费
量则同比下降了26.68%。

业内人士指出，随着金价的攀升，
部分消费者可能出于资产保值的考量
而增加黄金购买，但他们更倾向于选择
金条等直接反映金价波动的产品作为
投资对象。相比之下，珠宝首饰因包含
品牌溢价、手工费、折旧成本等多重附
加费用，在投资保值方面并不划算，“当
前市场信息透明度日益提升，品牌金店
中那些高溢价、一口价的黄金首饰产品
不再像以前那样受到热捧。若金价持
续走高，品牌金店或将面临更加严峻的
市场挑战。”

手编款金饰引领新风尚

在武进区某大型商场的黄金专柜
前，记者见到了正在挑选饰品的李女

士，“大金镯虽好，但价格不菲，几万块
钱实在让人有点压力山大，不如选个小
巧精致的编织手串，既满足了佩戴需
求，也享受了编织乐趣。”

李女士告诉记者，自己有段时间没
逛金店了，意外发现手编风格的黄金饰
品几乎成了各家金店的“标配”，被精心
布置在店铺显眼位置，吸引消费者购
买。最终，李女士挑中一款饰品，手编
绳加 2 克多黄金，一口价优惠后花费
2000多元。

这一消费新风尚，记者通过实地探
访多家金店得以证实。各金店纷纷顺
应潮流，纷纷推出手编绳搭配小克重黄
金饰品的新组合，不仅价格亲民，且设
计多样、寓意丰富，深受年轻消费者的
喜爱。“这类饰品一般以一口价形式出
售，价格在几百元到上千元不等，性价
比比较高，顾客还可以自由选择颜色和
搭配，增加了趣味性和参与感。”某金店
销售人员表示，手编款金饰很好地带动
了店内人气，目前日均销量达10多件。

“以前生意忙的时候，我们确实没
有太多精力专注在手编绳这类细致活
儿上，现在也算是调整营销策略，满足

市场新需求。”另一家金店销售人员说。

投资者不应盲目跟风

今年以来，黄金市场上演多轮“牛
市”行情，不仅激发了实物黄金、积存金
等投资热潮，也促使多家理财公司看到
布局好时机，推出“含金量”十足的理财
产品。对于黄金后市，国内外机构普遍
持乐观态度。不过，有专家分析，鉴于
金价未来的“天花板”难以精准预测，对
于投资者来说，需深入评估自身风险承
受能力，并综合考虑宏观经济状况、市
场动态及个人投资规划，从而制定科学
合理的投资策略。

“消费者不能盲目追涨，理性投资
才是关键。”我市一家国有大行理财经
理表示，尽管黄金的上涨趋势依旧强
劲，但短期内也面临着技术性回调的风
险，因此单纯购买或做空黄金都伴随着
较大变数。在关注美联储利率政策调
整的同时，投资者还需密切关注其他关
键经济指标及全球政治局势变动，以及
时调整投资策略应对市场可能出现的
各种变化，确保投资安全与收益。

金价飙升，接连刷新历史新高


