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□本报记者 龚励 王锐

武进区日前发布“阳湖有礼”区域
公用品牌，打造覆盖武进全品类、全产
业链的农产品区域公用品牌矩阵，囊
括“阳湖粮心”等域内多个单品类区域
公用品牌。

近年来，该区逐步形成东南部果
蔬、中南部稻麦、西部花卉苗木、环湖
水产养殖、城郊一二三产融合等产业
布局分明的五大农业产业片区，在品
牌强农战略引领下，按照“整合资源、
集中力量、强化培育、扶优扶强”原则，
全面推进农业生产新“三品一标”提升
行动，建成以区域公用品牌为龙头、企
业品牌和产品品牌为主体、绿色优质
农产品为基础的“武”字号农产品品牌
梯队，为乡村发展提供新动能。

建设“武”字号农产品品牌梯队

自2023年起，武进区深入开展农
业产业发展调研，着重探索多元主体
共同参与下的乡村融合发展体系，高
度关注品牌打造和供应链搭建在乡村
融合发展体系中的关键作用，指导区
农业协会注册“阳湖有礼”区域公用品
牌，由区农业协会授权常州阳农生态
农业有限公司，采用市场化运作模式
运营推广。“阳湖有礼”品牌着力为挖
掘农产品特色、产业发展、供应链建
设、带货达人做深度链接，解决农产品
滞销、农产品廉价、达人招募难、市场
信任度不够等问题，搭建起农产品与
武进、农产品与市场、农产品与消费者
之间的桥梁。

据统计，武进区现有国家地理标
志农产品 1 个、农耕农品记忆索引名
录1个、全国名特优新农产品2个、有
机农产品 7 个、绿色食品 99 个，“科

丰”牌葡萄等5个品牌入选江苏省农业
品牌目录，“立华鲜”入选苏垦杯江苏省
知名品牌 30 强，“太湖雪堰”牌银鱼等
27个品牌入选常州市农产品品牌目录，

“阳湖果品”“夏溪花木”入选常州市十大
农产品区域公用品牌，“阳湖”水蜜桃产
业成功打造成江苏省特色农产品优势
区，形成了颇具规模的“武”字号农产品
品牌梯队。

“五个统一”打造区域公共品牌

据了解，建设“阳湖有礼”多品类区
域公共品牌，武进将做到“五个统一”：

统一产品开发。在现有产业基础
上，突出水蜜桃、大米等特色单品，统一
包装和价格体系，讲好品牌故事，提升市
场竞争力。以端午、中秋、春节为主题，
整合域内农产品资源，开发阳湖有礼农
特礼盒，策划多样化产品组合，满足消费
者节日送礼需求。

统一品控管理。出台武进本土农产
品地方性生产标准，开展农产品生产基
地标准化建设，从种源、土地、种植、加工
等方面构建生产标准体系。完善“阳湖
有礼”品牌农产品品控体系，立足资质审
查、基地审核、样品测评、卖点审核、生产
跟进、售后处理等六大环节，对合作基地
进行飞行检查，做到品控监督全流程、全
链条、全方位。

统一平台推介。持续巩固“武进农
家”视频号推广成效，以“湖小妹”视角，
深入展示武进农业、农村、农民。持续完
善供应链环节，优化线上平台，搭建微信
小程序商城，打通小农户宣传到销售的

“最后一公里”，实现“流量变现”，为小农
户线上销售解决现实难题。

统一渠道对接。跳出传统公域销售
模式，改变低价销售思维，引入“益百汇”

“平安好车主”等私域销售平台，利用私
域平台客户粘性高、复购率客户净值高

等特点，打造精品农产品销售矩阵。
统一融合发展。在“阳湖有礼”多品

类区域公共品牌打造基础上，引入农文
旅研学团队，推出“乡悟 dei 主理人计
划”系列活动，将农业产业与和美乡村进
行联合推介，让学生和家长亲身体验田
园生活、感受农耕文化魅力。结合武进
乡村IP“小挖鸭”，探索开展小挖鸭乡村
欢乐跑活动，做好“农业+”产业延伸，拓
展消费群体。

持续深化品牌建设内容

“‘阳湖有礼’品牌打造是提升武进
农产品品质内涵度、品牌竞争力、市场美
誉度的持久推动力。”武进区农业协会会
长黄小国表示，下一步协会将重点聚焦
两方面工作：一是建好“阳湖有礼”品牌
展示窗口，通过与常州阳农生态农业有
限公司、陕西丰禧益百网络科技有限公
司合作，打造小程序、App、直播号等多
渠道“阳湖有礼”品牌展示窗口，为消费
者提供优质放心的农产品，齐心协力把

“阳湖有礼”打造成武进特色名优农产品
展示展销的名片；二是依托“阳湖有礼”
品牌，打造专属武进农业农村品牌矩阵，
力争每年推出叫得响、传得开的特色推
介活动，不断提高武进农业农村吸引力。

采访中，武进区农业农村局党组书
记、局长钱勤东告诉记者，产业振兴是乡
村振兴的重中之重，“阳湖有礼”多品类
区域公共品牌建设对如何依托农业农村
特色资源做好“土特产”文章，提供了思
路，为农业多种功能开发和乡村多元价
值挖掘提供了办法，武进将持续深化品
牌建设内容，发挥在地文化优势，落实产
业政策，利用好市场运作手段，强龙头、
补链条、兴业态、树品牌，推动乡村产业
全链条升级，增强市场竞争力和可持续
发展能力，为农民致富增收作出贡献。

武进发布“阳湖有礼”区域公用品牌

为做好“土特产”文章提供思路 本报讯（记者 龚励） 2024 发现
常州·城市定向挑战赛将于 10 月 27
日启动，5000余名选手将从常州文化
广场出发，开启一场妙趣横生的城市
探索之旅。

发现常州·城市定向挑战赛是我
市重点打造的全民健身品牌赛事，已
连续成功举办 6 届。本届赛事以“发
现常州，羽众不同”为主题，结合羽毛
球元素焕新升级，致力于打造一场沉
浸式的“全民 City Walk”。比赛以
城市为赛场，5 人团队参赛，通过公
共交通或步行到达各点标并完成任
务，任务类型包括趣味体育运动、智
力烧脑任务、团队协作挑战、历史文

化感受、各类职业体验等。比赛融文
化感受、休闲娱乐与全民健身于一
体，让参赛选手在比拼脑力和团队协
作能力的同时，发现城市之美、感受
城市精神。

本次赛事共编制 10 条线路，40
个赛事点标中，既有羽毛球、篮球、乒
乓球等全民健身主题点标，也有卡丁
车、保龄球、蹦床等趣味主题点标，同
时还融合了常州三杰纪念馆、常州梳
篦博物馆、青果巷历史文化街区等文
化主题点标，让参赛者在体验“文化+
体育”挑战乐趣的同时，凝聚团队力
量，激发为“万亿之城再出发”奋楫笃
行的强大精神动力。

2024发现常州·城市
定向挑战赛27日开赛

□王宏坤 查叶娟 龚励

“薛厂长，这批货马上发走。”“裹
膜的时候仔细一点，规整一些。”“放心
吧！”近日，在常州邮政贺尔碧格仓储
物流中心，几名员工和该公司贺尔碧
格项目负责人薛浩正在交流。

薛浩虽是邮政员工，可由于长期
负责贺尔碧格项目、对生产线上的每
个仪器都了如指掌，被大家亲切地称
为“薛厂长”。

贺尔碧格是一家汽车零部件生产
企业，主要为长安、大众、长城、一汽等
整车厂提供关键零部件配套，常州邮
政负责为其提供仓储物流和末端生产
服务。“我们不光负责运输产品，还负
责生产、管理。在这里，我的角色就是

‘车间主任’。”薛浩边说边带记者进入
生产车间一探究竟。

车间里，身着中邮物流工服的员
工正在不同的生产线旁有序操作，他
们已经成为汽车零部件生产的关键一
环。这边，放好齿毂、装入推块、套上
齿套、按压把手，随着生产线上方绿灯
亮起，一个汽车变速箱所需的零部件
组装完成；另一侧，把产品放到激光打
标机上，扫描核对信息后，随着红色光
束射出，一件标有永久“身份信息”的
产品便诞生了。

伴着机器的轰鸣声，薛浩在一
台设备前停了下来。“这个装配台专
门用于组装汽车零部件同步器，整
个装配线仅在最后一道包装工序需
要一名员工配合，其他环节全部实
现了自动化。”薛浩告诉记者，目前
该仓储物流中心拥有多条可重新组
合的装配线，能装配近 300 种汽车
零部件。

原料库 76%（预警）、成品库 82%
（异常）、超重成品库81%（健康）……
在常州邮政贺尔碧格仓储物流中心内
的智慧仓高清大屏上，库位利用率、预
约收货等信息一目了然。

“以前用人工手写板，各部门负责
人开晨会时把相应的数据表贴在上
面，对接相关信息。现在，我们接入
最新制造企业生产管理系统，打造智

慧仓，打包解决从原材料管理、生产环
节到库存管理等环节的痛点难点，实现
订单信息即时共享智能调度，最大限度
帮客户降本增效。”薛浩表示，如今公司
管理层不用到现场核对，也无须逐一调
取摄像记录，通过这套系统，各种情况
一目了然。

从最初单一的物流配送到逐渐实现
原材料循环取货、仓储配送、入厂物流、

仓储管理、产成品运输、质检挑选、产线
装配等多环节业务，常州邮政主动创新
服务、升级产线，逐步嵌入工厂生产线，
实现与制造业“产前、产中、产后”的全环
节深度融合。如今，常州邮政业务已覆
盖贺尔碧格生产车间，车间派驻员工均
由常州邮政招聘和培训，从最初的十多
人增加到现在的120人。

“相比贺尔碧格自有员工，我们团队

的装配效率提升了近25%，机器维修费
用降低近58%。贺尔碧格项目带动常州
邮政年均业务收入1500万元，支撑贺尔
碧格产值超10亿元。”常州邮政物流业
务分公司副经理高建中告诉记者，公司
还结合客户产品特性提出针对性绿色物
流管理方案，以塑料容器代替纸箱，同时
提供容器的清洗、配送、管理等全套服
务，实现降本增效。

快递服务制造业

贺尔碧格汽车零部件的“邮政烙印”

本报讯（记者 龚励） 天合储能日
前发布《天合储能系统安全可靠性白皮
书》，通过展示实验过程和实验效果，直
观展现天合储能系统在极端条件下的
卓越安全性能，“让每一度电更安全”。

储能系统一旦发生故障，可能导
致火灾、爆炸等安全事故，成为储能领
域亟待解决的技术难题。为应对这一
挑战，天合储能提出系统安全解决方
案，涵盖产品安全和质量体系两大核
心领域。

产品安全方面，天合储能注重产
品本征安全，从电化学体系的挑选、结
构设计、制造过程的环境控制到缺陷
电芯的检测，每一个环节都严格把
控。坚持自主研发，实现从设计到交付
的全流程严格管理，确保电芯的极致安
全性能。电池舱的安全设计涵盖电气、
结构、热管理、消防安全等多个维度，天

合结合智能监控和预警系统，为储能系
统的安全运行提供坚实保障。

质量体系方面，天合储能通过
ISO9001 国际质量体系认证，不断优
化全生命周期质量管理体系。实验室
通过多项国际认证，确保检测服务和
安全管理规范化。研发流程遵循分阶
段开发模式，在产品开发过程中进行
决策评审和技术评审，从业务和技术
分析角度对项目进行端到端回顾评
估，确保项目按计划推进并控制风险。

此外，白皮书还详尽展示了天合储
能产品安全措施和第三方认证结果，为
行业提供系统安全参考标准，推动全行
业向更安全、更高质量发展迈进。

据悉，作为全球领先的储能系统及
解决方案提供商，天合储能不断突破安
全领域技术边界，赢得了市场的广泛认
可，已在全球累计交付7吉瓦时。

让每一度电更安全

天合储能发布储能系统
安全可靠性白皮书

本报讯（记者 龚励）10月18日，
在天宁区翠园世家小区内街，一场热
闹非凡的适老房改造公益咨询活动吸
引了众多市民的关注。这不是一次简
单的社区活动，而是常州建筑设计研
究会、常州装饰装修行业协会、常州市
装饰材料行业协会“三会联动”走进老
小区、开展“焕新改造家”诚信家装进
社区公益活动的开端。

活动现场，业主们围在咨询台前，
仔细询问适老房改造的相关事宜。来
自三个协会的志愿者热情地为大家解
答疑问，详细介绍“焕新改造家”公益
项目的具体内容和优势。

据悉，“焕新改造家”公益项目由
常州建筑设计研究会、常州装饰装修
行业协会、常州市装饰材料行业协会
联合主办。项目以样板房的品质、实
惠的价格，为老小区、次新小区及改善
型住宅提供有保障的专业装修服务。
在我市《推动大规模设备更新和消费
品以旧换新行动方案》的政策指引下，
项目以老房全部翻新、局部改造、适老

化改造、智能家居改造、家居设备以旧
换新等方式，引导提升市民居住品质，
撬动新的规模家装市场。

“我们举办这次公益活动，就是希
望能为老小区的居民们提供实实在在
的帮助。”常州装饰装修行业协会副秘
书长张文清告诉记者，老小区房屋大多
存在设施老化等问题，通过适老房改
造，可以让人们的生活更加安全舒适。

据悉，我市有房龄超过20年的老
小区271个，不少住宅都有翻新、改装
的迫切需求。“焕新改造家”公益项目
以快捷省心、环保节能、个性设计、智
能改造为原则，进行室内装修改造升
级调研，并制订可行性方案，内容包括
室内现状观察评估、安全隐患排查、提
出改造建议、提供装饰行业新工艺新
材料、提供装修专业人员监督等。

三个协会将通过本次活动，培育一
批“家装焕新践行者”，推出典型案例、交
流成功经验，引导会员企业用好产品、提
供好服务，深度践行家装焕新行动，营造
让老百姓放心、省心、安全的消费环境。

“三会联动”助力老小区焕新


