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广告

12月4日，琼瑶女士在家中去世，终
年86岁。由于我是金融记者，本文仅从
投资理财的角度浅析下琼瑶对我们的
启示——在我看来，如果琼瑶出生于
100年前的英国，她就是中国版阿加莎；
如果她出生在现代英国，就是另一个白
手起家的女富豪J.K.罗琳。琼瑶和阿加
莎、J.K.罗琳一样，都以一支笔为生产资
料，以自己的脑力作为核心生产力，缔
造了一个金钱永不眠的商业帝国。

数据显示，琼瑶一生共出版 108 部
言情小说，累计销量3亿册，版税收入约
6 亿元；改编影视作品 89 部，其中 55 部
被改编成电影，34 部改编成电视剧，总
市值超100亿元；琼瑶系列IP授权与超
200 个品牌合作，年均授权收入过千万
元；另有电子书、网络剧、游戏等数字版
权衍生品，年收入超5000万元。

在制度完善的英国，阿加莎靠着源
源不断的版权收入（被动收入之一），成
为同时代人中少有的高净值女性。而

J.K. 罗琳，则凭借哈利·波特系列的版
权、影视衍生品等多重被动收入，从一
位普通的单身母亲到以75 亿元的财富
总量跻身“2020胡润全球白手起家女富
豪榜”第87位，财富量一度超过英国女
皇。但是，早于她们出生的夏洛蒂三姐
妹，虽然同样才华横溢，创作的《简·爱》

《呼啸山庄》等小说风靡至今，却由于男
女不平等、著作权法不完善、影视技术
尚未诞生等因素，一生清贫。

琼瑶的商业版图同样离不开时代
的助推。

琼瑶早期写作的动力便是摆脱贫
穷。上世纪60年代，琼瑶首部长篇小说

《窗外》被皇冠出版社看中出版，并一炮
而红，就此开启了她两岸三地的言情

“教母”之路。其中，琼瑶的事业有两次
大爆发。第一次是上世纪70年代，第二
次是上世纪90年代。上世纪70年代，台
湾正在成为亚洲“四小龙”的路上狂飙，

琼瑶的小说慰藉了无数打工人。《台湾
人文400年》中记录：“无数的女工，密密
麻麻地骑着脚踏车涌出涌进厂区的画
面，让人难以忘记地壮观。她们或许只
是一群下了班后，借阅读琼瑶小说编织
爱情梦的小人物，但却没有人能否认，
她们同时是缔造台湾经济奇迹，另一股
可观的力量。”这一阶段，琼瑶的商业版
图主要来自内容创作，比较单一。

上世纪90年代，大陆经济腾飞。在
北京恭王府、杭州西湖等地取景的“梅
花三弄”系列热播，琼瑶迎来了第二波
事业高峰。“梅花三弄”之后，琼瑶的商
业版图不仅有内容生产，还囊括了影视
制作、发行，以及亲自选拔的一批琼瑶
女郎，亲自填词的一批影视插曲，构建
了一个巨型IP。这一阶段，琼瑶以知识
产权参与影视制作与分成收益，并开始
品牌授权，尝试构建多元化的被动收入
结构。

2000年至今，琼瑶开启了全产业链
运营模式，成立了自己的影视制作公
司，建立了完整的 IP 运营体系，开始了
数字化转型，以及各种跨界合作。同
时，随着琼瑶收入的不断攀升，她的不
动产也越来越多。由于她置业的时间
线与两岸经济发展曲线高度重合，仅
不动产这块，琼瑶便获利颇丰。以琼
瑶生前居住时间最长的可园为例，1980
年代“几乎耗尽所有积蓄”购入台北市
郊的一块地，建起的四层楼花园洋房，
到了 2013 年，不仅这块地已成为台北
中心城区，可园的估价也攀升到了近 6
亿人民币。而琼瑶最后居住的台北市
淡水双映楼，同样为价值几亿新台币
的豪宅。

从版权等被动收入到不动产的大
幅升值，琼瑶完成了从“收入型”富人到

“资产型”富人的华丽转身。而随着她
的离世，可园的推倒，似乎又印证了“生
命只是一种体验”。无论是钱、砖头，还
是书画、黄金，都是生不带来死不带去，
而琼瑶的作品及一系列琼瑶女郎塑造
的绚烂多彩的影视形象，我相信，还能
流传很多很多年。

琼瑶女士的核心生产力

本报讯（储冠 人保轩） 为夯实
依法治企理念，深植合规履职思想，
近日，人保财险常州市分公司法律
合规部联合理赔中心，组织党员干
部探访史良故居，开展实地学习。

史良是中国近现代史上著名的
女律师、社会活动家，也是新中国首
任司法部部长。参观期间，党员干
部们认真聆听史良生平，细致观看
馆内展出的各类珍贵史料，深切感
受前辈们为国家发展所倾注的心血
与展现的坚韧精神。尤其是史良女

士一生致力于维护法律尊严和社会
正义的事迹，极大鼓舞了每一位法
律、理赔工作者。

此次活动不仅促进了部门间的
交流互动，也增强了党员干部对中
国近代法制建设的认识，坚定了他
们在各自岗位上维护法治、服务社
会的决心。人保财险常州市分公司
相关负责人表示，公司将持续推动
法治文化建设，不断提升员工的法
律意识与合规能力，为构建更加和
谐公正的社会环境贡献人保力量。

人保财险常州市分公司

探访史良故居
传承法治精神

本报讯（徐杨 赵芳 岳丙寅）
近日，江南农村商业银行郑陆支行
成功拦截一起“拍卖保证金”网络
诈骗案件，守护客户资金安全。

事发当天，两名中年女子来到
该行营业厅，要求提前支取未到期
存单，并转账至某对公账户。工作
人员敏锐捕捉到异常，细致询问转
账缘由及收款人情况。客户透露，
她们刚从外地“拍卖所”回来，被要
求支付 4 万余元“押金”以参与拍
卖。工作人员立即警示她们可能
陷入诈骗陷阱，劝阻转账并启动应

急机制联系警方。民警第一时间
到达现场介入调查，确认这是一起
典型的网络诈骗案件。在此类案
件中，诈骗手法通常为受害者将自
己收藏的物品交给所谓的“拍卖公
司”，“拍卖公司”会向其收取鉴定
费，不论物品好坏，均宣称该东西
为真品，随即要求受害者交押金，
再进行“拍卖”，最终骗取受害者
财产。

经过持续劝解，两位客户最终
放弃转账，并对该行工作人员和调
查民警表达诚挚感谢。

江南农村商业银行郑陆支行

堵截一起“拍卖保证金”诈骗

□本报记者 储冠 通讯员 苏银轩

青年因城市而聚，城市因青年而
兴。12月15日，“寓青春·跃未来”常住
协2024第二期培训活动暨江苏银行“青
易贷”安居产品发布会在行程嘉寓君天
青年人才公寓举办。本次活动由常州
市住房和城乡建设局指导，常州市住房
租赁行业协会、常州住房一体化平台、
江苏银行常州分行联合主办，参与活动
的还有各品牌房企、人才公寓等相关
代表。

青年人才是城市活跃度的重要支
撑，更是城市创新力的源头活水。此次
活动旨在深入贯彻常州“532”发展战略
及龙城英才计划，高质量践行常州人才
公寓“2024服务赋能提升年”工作主题，
以居住保障与金融支持为双轮驱动，全
方位赋能青年人才，展现“爱才”“惜才”
的诚意，营造“敬才”“用才”的氛围，形
成人才与城市“共生、共享、共赢”的良
好生态。

聚焦人才所需、所求、所愿，江苏银
行积极响应政策号召，厚植人才沃土，
面向新市民、青年人才，创新推出“青易
贷”项目，不断提升人才政策含“金”量，
重力托举青年“安居梦”。活动当天，江
苏银行常州分行举办“青易贷”安居产
品发布会，针对购房者现实需求，提升

定制化综合服务，通过简化申办流程、
优化还款方案，有效减轻青年群体的购
房压力，助力更多人在常轻松安家、筑
梦前行。“‘青易贷’不仅是金融的政策
创新，更是对青年人才的温暖支持，让

‘来时一个包、安下一个家、共建一座
城’的理想，在常州演变为现实。”江苏
银行常州分行相关负责人表示，该款金
融产品的成功上线，有力推动了人才
链、产业链深度融合，充分彰显了该行
服务区域经济高质量发展的责任担当。

当天下午，“寓青春·跃未来”常住
协2024第二期培训活动正式开班，现场

汇集了来自我市多家人才公寓的青年
人才。“下班驾车在高架上，常望灯火阑
珊，免不了心想哪盏灯属于我？”活动现
场，“95 后”青年小张告诉记者，自己刚
来常州入职两年，十分想在常州安家落
户，虽然已存足首付款，然而考虑到购
房后的装修费用及每月房贷压力，他一
直犹豫不决，购房计划因此搁置。“最近
看中了一套两居室，所以特地详细了解
了一下江苏银行的‘青易贷’安居产品，
让我在常州安个温馨小窝有了很大的
信心和动力。”小张激动地说。

据介绍，江苏银行“青易贷”结合新

市民、青年群体的收入特征及未来成长
空间，提供更灵活的自定义还款方式。
覆盖面广，面向常州市年龄不超过45周
岁的新市民、青年人群体，办理商业住
房贷款或公积金组合贷款时均可选择；
办理简便，全流程线上化办理，最快 20
分钟获知房贷审批结果；还款灵活，前5
年可定制还款计划，每年最低仅需归还
本金金额的 1%，减轻贷款前期还款
压力。

以小张为例，根据他提供的房源信
息，除首付外，还需通过“青易贷”申请
80 万元贷款。“如果对未来几年手头的
资金流动有顾虑，那么前五年可以选择
先还4万元本金，这样一来，与常规房贷
等额本息的还款方式相比，前五年每月
还款可以减少近千元。”江苏银行常州
分行客户经理介绍，除安居产品外，该
行装修分期产品亦能解决购房者未来
的装修资金难题，通过打造个人信贷一
站式服务，为奋斗者点亮新生活。

作为本地金融行业的“主力军”，江
苏银行常州分行将始终践行金融工作
的政治性、人民性，顺应时代需求，不忘
使命担当，聚焦新市民、青年人才在住
房、创业、生活、消费等领域的金融需
求，不断丰富产品货架，拓宽服务渠道，
提升服务质效，助力实现城市与人才相
互成就的“双向奔赴”。

江苏银行常州分行

发布“青易贷” 托举“安居梦”

本报讯（兴萱） 近日，国际金融
论坛（IFF）第 21 届全球年会（F20 峰
会）在中国香港举行。兴业银行凭借
在双碳管理平台项目上的探索实践，
荣获“IFF 全球绿色金融奖——创新
奖”。

兴业银行自主研发的双碳管理
平台是融合企业碳账户与个人碳账
户的管理平台，为碳金融创新、服务

碳中和、应对碳关税、打造 ESG 管理
体系等方面提供数字化组件支撑，丰
富了业务场景和产品创新。依托“碳
大脑”，该行不断探索绿色金融“1+

N”双碳管理数字化体系建设，以碳
账户为核心推进绿色金融数字化场
景应用。

今年以来，兴业银行确立了以降

碳 、减 污 为 重 点 领 域 的 业 务 发 展 方
向，全面升级绿色金融产品与服务体
系 ，绿 色 金 融 业 务 规 模 实 现 稳 步 增
长。同时，作为“一带一路”绿色发展
联盟、亚洲金融协会绿色金融专业委
员会组织成员，该行持续参与国际绿
色 金 融 领 域 交 流 与 合 作 ，先 后 荣 获

“一带一路”绿色投资原则“杰出贡献
奖”“最佳实践奖”等荣誉。

兴业银行

深耕双碳管理数字化体系建设

本报讯（储冠 夏旻） 近日，南
京银行常州钟楼支行在香江华庭社
区顺利开展数币宣传活动，助力数
字人民币普及。

活动当天，该行工作人员早早
来到现场，布置宣传展板、发放宣传
资料，并为前来咨询的社区居民提
供详尽解答，重点介绍数字人民币
的特点、优势、注册流程、应用场景
以及涉诈风险防范知识，通过通俗

易懂的语言和生动的案例，使居民
们对数币有了更加全面深入的了
解。同时，该行特设数字人民币体
验区，现场演示支付流程，让居民们
通过模拟支付，亲身感受数币的便
捷与安全。

此外，该行还加大线上宣传力
度，通过社区微信群、公众号等平台，
持续推送数币相关知识及优惠活动，
进一步推动其在社区的广泛应用。

南京银行常州钟楼支行

数币宣传进社区

本报讯（徐杨 王婷） 12 月 15
日，中国太保寿险发布全新产服品
牌，在“承诺一生”主品牌口号下，提
出产服口号“守护人生每一站”，让

“承诺”的践行更具体、更有支点：基
于对客户家庭需求的全面洞察，中
国太保寿险设计并提供全覆盖、个
性化的产服综合解决方案，满足青
少年、中年、长者各人生阶段的核心
需求，为美好生活保驾护航。

今年9月，中国太保寿险正式发
布了“承诺一生”全新品牌口号，提

出“以产服为内容，队伍为纽带，以
专业且温暖的长期陪伴，帮助客户
守护好每个人生阶段的每一份承
诺。”10月底，发布以“专业·温暖·诚
信”为关键特质的队伍品牌形象。
再加上中国太保寿险本次发布产服
品牌，自此形成了体系化的全新品
牌架构，以“太保人”和“太保产服”
两条主线践行“承诺一生”，对外更
清晰地传递公司经营理念和核心价
值，对内与转型发展深度融合，牵引
内部工作模式和行为规范。

中国太保寿险

发布全新产服品牌

产品名称

传世之宝蛇年生肖金章（简笔版）

材 质

Au99.99

规 格

5g

广告

广告


