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1.0时代：房屋“以旧换新”
创城市先河

今年 4 月底，嘉宏积极顺应市场
需求变革，通过房屋“以旧换新”的方
式，进一步优化常州市民的换房需求，
率先落地执行“以旧换新”政策。以小
换大、以刚换优、以旧换新，设身处地
为全城购房者解决实际问题，为焕新
美好生活做出自己的贡献。

嘉宏山和风华为客户提供不限套
数、不限户数的优质房源，全力支持“以
旧换新”政策实行。客户可将自己现有
的旧房产交由嘉宏置换中心评估后，作
为部分交易资金，直接抵扣购买新房的
款项。这样，不仅解决了购房过程中资
金不足的问题，还能快速优化资产配
置。嘉宏集团还陆续联合各中介公司，
寻找有置换需求的业主，并为辅助简化
换房中间的繁复手续助力。

以旧换新1.0政策实施之后，客户
纷纷表示感兴趣并到访咨询，认为这一
举措能很好盘活手上闲置老旧房产。
有到访客户反馈：“在中介门店挂了大半
年没有卖出去的房子，通过以旧换新置
换成了山和风华，生活品质得到很大的
提升，十分感谢这个政策，不然还不知道
什么时候才能把老房子卖掉换新房。”

据悉，以旧换新1.0政策共计吸引
312组客户到访咨询，累计评估以旧换
新旧房房屋30多套，成交9套。

2.0时代：以旧换新引领者
四真五步掀热潮

火热夏日，以旧换新 2.0 再迭代，
“真托底”“真打款”“真价格”“真透明”
四真准则及五个步骤完成置换流程，
掀起了常州以旧换新置换热潮。

6月，嘉宏山和风华再次领跑房地
产市场，以旧换新2.0重磅来袭，仅需
五步就能享受到嘉宏提供的一站式置
换服务，从评估、签约到过户等环节，
为客户节省了大量的时间成本。

嘉宏集团突破传统以旧换新“只
帮挂牌，不实收”的模式，直接公布直
收小区价格名录，部分意向收购小区
的名录公布收购价格区间，非公布名
录中的旧房，参考价以近三个月的小
区历史成交价评估，以平于市场甚至
高于市场的价格对旧屋进行直接收
购，在价格上做到公开透明，真正为客
户做到“真托底、真换房”。

7月下旬四大银行护航金融赋能，
进一步深化“嘉宏以旧换新 2.0”政策
内容，银行为参加嘉宏以旧换新2.0的
客户提供专属金融服务。这是一次地

产开发商和专业银行共同背书的三方
合作，构建了一个以“客户为中心”多
方共赢局面。

嘉宏集团以城市开拓者之姿领跑
常州，开启“试住季”后，用品牌实力背
书“房子也可以先住后买”。让客户的
选择建于亲眼所见、亲身实感之上。
客户陈女士当时因为没有接触过六恒
系统，怕父母使用起来难度大不适应，
在活动开启之后便报名参加了该试住
活动，带着父母入住了嘉宏的一江风
华项目，试住结束后，被风华系的产品
力和服务力深深打动，试住完毕后次
日就认购了嘉宏山和风华。

截止到9月，以旧换新2.0政策已
有超 800 组客户咨询，累计完成的评
估达61组，置换成交22套，嘉宏集团
敢领、敢先、敢为，用一组组真实案例
成为了常州“以旧换新”引领者。

3.0时代：以旧换新代言官
山和风华话丰收

金秋已至，硕果斐然，9 月 6 日嘉
宏以旧换新 3.0 强势发布，政策再升
级。扩大收购形式，不是自己的房子
也可以换；扩大收购范围，不是常州的
房子也可以换；扩大收购固定资产类
别，不是住宅也可以换。这一升级举
措大大扩大了参与客户的范围，嘉宏
再一次敢为常州先，引领常州以旧换
新风潮，做到真正的常州“以旧换新”
代言官，助推江苏房地产发展。

10 月 4 日，常州首例异地以旧换
新客户诞生，68 公里的异地置换在 2
天时间内完成。据了解，张先生是在
南京上班的常州人，几年前在无锡龙
背山附近购置一套别墅，原计划作为
父母养老居所，但父母一直不愿意去
往外地生活。想在常州给父母买一套
真正适宜居住和改善的居所，成了张
先生近几年来一直在考虑的事情。遇
见嘉宏山和风华后，张先生一下就被
产品吸引，260平方米面积，约20平方
米南向面宽给父母预留了四季丰沛的

日照与景观，免去了频繁上下楼的烦
恼，单层面积大，多套房的设计，户型
设计完全优于他之前购买的叠墅的空
间和尺度。在进行试住体验后，父母
也是对小区赞不绝口。便捷的换房通
路，高效的换房效率，放在常州也是独
此一“嘉”。

嘉宏山和风华项目 8—9 月销售
金额8391万元，占据常州天宁区销售
榜首（数据来源：常州住房），10 月销
售单价25888元/平方米，夺得常州天
宁区销售单价第一位，成为常州天宁
区高端住宅典范，成为了众多置业者
的优化资产首选。穿越周期，实力热
销，它已然成为了引领常州高端人居
的现象级红盘。

以旧换新 3.0 政策共计吸引千余
组客户到访咨询，累计评估以旧换新
旧房房屋超 100 套。截止到 12 月 15
日，以旧换新共计成交45套。

以旧换新住准现房
焕新政策倒计时中

年关将至，嘉宏山和风华已进入
准现房销售模式，预计 2025 年初交
付。项目进入现房销售后，以旧换新
3.0政策将会有重要调整，以旧换新倒
计时阶段，错过难再。

回顾 2024 年整年，嘉宏集团“以
旧换新”政策不断迭代，斩获上半年度
常州房企操盘销售金额第一位（数据
来源：常州住房）。

嘉宏山和风华更是作为常州第五
座风华产品，引领市场，8月荣获常州
天宁区销售金额第一位，9月荣登常州
天宁区销售金额和销售面积双冠王，
10 月斩获常州天宁区销售单价第一
名（数据来源：常州住房），用卓越引领
不凡，高标准打造城市终改产品。在
交付倒计时 100 天之际，仍追求与时
俱进的卓越品质精神，毅然决定“全面
升级景观”“增配社交空间”“精品化完
善隐蔽工程”等，只为感恩客户坚定选
择。“嘉”期将近，交付在即！

2024常州房地产关键词——以旧换新

嘉宏集团在常掀起置换热潮

随着城心土地资源不断减少，叠
墅进入藏品时代，然而人们对于叠墅
品质的追求却从未停止，在市府公园
旁低密的土地之上，龙控以“直抵心
灵”的公园墅居，不断创造热销传奇。

建筑面积约 173 至 260 平方米全
新叠墅样板公开亮相，一场公园墅居
空间美学的品鉴之旅于此盛启。

公园院墅 再启华章

开放现场，诸多业界同行及未来
的准业主们齐聚，其中不乏慕名而来
者，只为领略公园叠墅实景之美。

本次开放的叠墅样板为建筑面积

约 173 平方米中叠和建筑面积约 242
平方米下叠，下叠尊享南面进户，独门
独院、南北独立花园，一层超大开间尺
度，一体式方厅设计，满足家族聚会社
交，延伸共融空间的尺度，给予业主足
够的仪式感与尊贵感，二层南向双套
房，让每一位家人都能享受到充沛阳光
和鲜氧。约5.35米地下室，在这里业主
的想象力得以自由驰骋，丰富空间场
景，让未来蕴藏着无限可能，中叠同样
享受独门独院和电梯，北面院落归家，
享受花园景私密归家动线，中叠采用大
平层“平墅”设计，超具尺度感，一体式
社交方厅、超大露台、地下空间，分层式

墅居空间，给生活更多奢享。

高定车库 惊艳亮相

与此同时，公园华府地下车库示
范区也正式亮相，被业内人士亲切地
称为“酒店式归家仪式”，出入口通道，
采用酒店式美学配色和线条肌理设
计，驶入车库，如同穿越时空隧道，浪
漫与温暖的氛围，带来兼具仪式感与
品质感的享受。

落客区设计“劳斯莱斯”同款星空
顶，将如梦星河的氛围搬入车库，置身
于此，恍若沉浸于璀璨银河，让每一位
业主在出入间，都能享受到归家礼遇。

公园华府 匠意筑臻

不止于叠墅样板间和车库的惊艳
亮相，11月中旬，实景泳池示范区暨童
享泛会所亦实景呈现，约 665 平方米
酒店式度假泳池，全冠移植 5 棵银海
枣，配置池畔吧、景团花箱与休闲座
椅、帐篷，以及阳光躺椅，让您彷佛置
身于热带风情岛屿度假。

源自对公园度假生活方式的思考，
不难发现从售楼处会所、大区景观示范
区，到叠墅样板开放，公园华府不仅带来
了前沿的审美品位，更在超越物理空间
之外，追求一种心灵深处的情感慰籍。

公园华府叠墅样板再启 高定星空车库同步绽放

当我们置身于纷扰的城市空间，
什么样的房子才能承载每个人心中不
同的理想？著名建筑大师贝聿铭曾
说：“建筑的目的是提升生活，而不仅
仅是空间中被欣赏的物体而已。建筑
必须融入人类活动，并提升这种活动
的品质。”

久筑·理想时光类四代住宅，打破
传统“以墙为界”观念，让客厅的边界
延伸至整个社区空间，聚焦约6000平
方米示范区，解构业主全天候行为模
式与生活场景，打造延伸家庭场景的
社区第二客厅，将空间还给生活。

空间融合 激活幸福生活半径

想要来场酣畅淋漓的 BBQ，想对
着大地自在高歌，想扎起帐篷看星星，
想要在夏天享受泳池的快乐……以前
需要付费旅游才能实现的场景体验，
久筑·理想时光把它搬到了家楼下。

街心公园、无边泳池、露天酒廊等
模块，整体升级形成模块化的空间结
构，让不同空间的链接感更强，业主能
够在聚合的空间中，自由切换不同的
功能体验，享受节日聚场、夏日烧烤、
冬夜围炉的服务，感受社区的烟火气。

多元主题 丰富日常生活场景

理想的架空层，不仅提升了生活
的品质与宜居性，同时也为业主提供
了优质的空间链接，它是家的延伸，更
是美好生活方式的另一面。

在架空层中精心打造敞阔明亮的
阅读空间，为居者们提供一方宁静优
雅之地。也让孩子放学后可以与小伙
伴们互相交流学习，玩乐的同时丰富
知识的储备。

下楼即享 24 小时的理想健身社，
这里配置了专业健身器材，让每位业
主时刻都能享受多元化的运动。热血

跑步、动感单车、瑜伽、普拉提、哑铃
……让内心和身体都能获得多巴胺带
来的愉悦。

延续自然风光之上，打造与风景
亲切交融的社区会客厅，为邻里之间
提供了一个社交空间，不论是琴棋书
画、品茗对弈，还是约上左邻右舍唠家
常，一处茶艺空间即可实现。

理想单元 拓展美好生活可能

久筑·理想时光创办四点半课堂，
是孩子们学校外的第二课堂，针对孩
子放学后与家长下班前的真空期，提
供一处共同学习、娱乐的成长空间。
在学习场所的营造之外，为业主孩子
们提供读书学习场所，增加课外闲暇
乐趣，培养良好的学习习惯。

拾光书局，一个社区共享书吧，集
书店、会客或咖啡馆的特点于一身，人
们可以在喝茶、喝咖啡、聊天的时候翻
翻时尚杂志、流行小说，在舒缓的音乐
中放松身心。既能会客还可以阅读学
习，不用走出小区就能实现图书借阅
自由，幸福感爆棚。

作为家门口的“第二客厅”，久
筑·理想时光在实景示范区呈现了更
多功能与场景划分，以沉浸式的社区
生活场景，有效延展了业主的生活半
径，让孩童玩乐，让邻里互动，让青年
乐活，让生活有光。

光本是无形的，但我们在拥有理
想的地方看见了光，光是如诗般的语
言，光是有温度的生活。逐光，是一种
积极向上的生活态度，它代表着我们
不断寻找、追求和拥抱生活中的一切
光明与美好。

久筑·理想时光，以约 6000 平方
米实景示范区为源心，诚邀城市追光
者，开启一场逐光之旅，沉浸式体验

“理想人居”的璀璨光华。

久筑·理想时光

6000平方米示范区 打造生活更多可能

新北核心区热销红盘龙宸一号11
月销售 53 套，劲销超 24 亿元（数据来
源：常州住房一体化平台），荣膺常州
品质住宅销售金额榜首，新北区约165
平方米高品质现房，即将收官清盘。

自入市以来，龙宸一号屡屡热销
的背后，是厚积薄发的沉淀，是匠心营
造的品质，点燃常州高端住宅的红盘
时代。以不可复刻的产品力，炙热的
人气销量成为红动全城的楼盘，其背
后必然有独到之处。于此，共同解密
立于龙城之上的热销密码。

央企品质 实景兑现

龙宸一号澎湃城市雄心，以时代
为经纬，将自然与艺术共融，造就超期
还原的美学样本。

实景生活展示区经约 450 天的精
雕细琢，1:1还原甚至超过交付标准兑
现，设计团队在设计方案、选材、铺设
等方面不断调整，在大门雏形已成时，
由于未达到预期效果，不惜在百万成
本基础上再追加建造成本投入。

从常州独有的龙鳞墙打造到构筑
约 80000 平方米的无界铂境花园，都
缔造高品质生活场景，以超高兑现力
不断焕新城市格局，这既是央企的责
任与担当，更是为龙城人物缔造美学
范本。

科技住宅 高质生活

面向未来的居所，是不断生长的
空间语言，基于时代的演进而迭代自
新，成为经得起时间推敲的作品。家
从来都不是冰冷的材料堆彻，而是要
回馈能为居者提供情绪价值的东西，
例如健康、光线、空间、便捷、舒适。

龙宸一号以其卓越的绿色建筑内
核，既成为新国标后江苏省首个荣获
绿建三星建筑认证的项目，同时也是
真朗诗科技系统住宅，通过温度、湿
度、呼吸、舒居、洁净、朗诗屏等六大维
度实现自由操控。

“真朗诗，大系统”构建起“恒温、
恒湿、恒氧、低噪、适光”的居住环境，
让生活的每一寸细节都经得起时间考
验，让家变成有温度的归宿，以绿色科
技不断赋能健康生活。全屋严苛臻选
劳芬、唯宝、博世、高仪、耶鲁等世界百

年品牌（具体户型装标有所差异，以合
同为准），为龙城市民敬献高品质生活
的场域。

精英共选 口碑之冠

当城市奔涌向前，历经蛰伏的土地，
必将迎来巨大的价值爆发，而唯有眼光
长远的人，才能把握良机，抢占风口。

契合时代进阶的作品，往往有更
好的圈层。龙宸一号打造的中国龙城
会是高净值圈层的私属品鉴与社交平
台，让相似阅历的品味人士，和鸣精神
共识。

2024年，龙宸一号不负热望，历经
两次交付，以 N 对 1 高定级服务，为
641户家庭交上一份圆满的答卷，业主
好评不断。

从龙宸一号诞生起，不断革新城
市对于美好的无限向往，从作品到生
活方式，从生活内容到精神世界，用难
以复制的艺术、自然、设计、产品、服
务，创造时代的荣耀。

龙宸一号：

11月劲销超24亿元 即将收官清盘

当香樟、紫薇还留着夏天的绿意，
枫叶、乌桕早已红得鲜艳，银杏、榉树
也黄得温柔。牡丹招商·公园学府实
景园林里，黄、橙、红与青绿交织成无
数的渐变，展露出最美的模样。

金桂迎归 登堂有仪

桂子月中落，天香云外飘。桂花又

名木樨，是中国十大名花之一，且谐音
“贵”，古人以兰桂腾芳寓意子孙昌盛发
达。为了呈现最佳的观景体验，牡丹招
商·公园学府景观团队从选苗到移栽，每
一个细节都臻求完美。辗转全国探访
各种大大小小的园林苗圃，最终选定冠
幅接近、树形优美的金桂，全冠移植至住
区礼序中轴，让归家的尊崇感悠然铺展。

风吹过，一枝枝的金黄，灿然明
亮。往来的人总是不经意间被这四溢
的香气所绊住，好像归家的幸福感也
在一点一点濡染开来。偶尔还能看
见，已入住的业主们细心采撷这落下
来的桂花雨，放在宽厅，放在卧室，留
住一段自带香气的时光。

中央阔景 层林尽染

桂花香过之后，再往秋深处走，便迎
来一片红红黄黄油画般饱满的明丽色。
朗阔楼距之间松软的草坪，周边女贞、冬
青灌木丛搭配朴树、乌桕、榔榆等高树，
经过霜降深翠浅绿、赤橙青黄，大自然的
妙笔丹青绘就一幅斑斓的秋色图。

那一树摇曳的色彩，在澄净的蓝天、
淡雅立面的背景里明快绚丽。阳光透过
枝叶的缝隙，轻轻洒在草坪上、小径上，
那些光斑与随风飘落的几片金黄，为这
宁静的园区增添了几分生动与诗意。

中心会客厅处有熟稔的邻居在热

聊家常；有蹒跚学步的小朋友在踉踉
跄跄追着落叶，身后是眼含笑意守护
的父母；有人在座椅间停驻放空，树
影、草坪如诗如画，一幅立体丰富的生
态画卷在眼前徐徐展开。

七彩童话 红叶斑斓

当我们在牡丹招商·公园学府放
缓脚步，便能听见一阵阵清脆的笑声
从全龄乐园传来，一大片热情如火的
红枫随之进入视线。

没有步入冬天的萧瑟，更像是一处
限定的童话世界，孩子在这里自由嬉闹，
此外专属设置家长看护区，社交与看娃
同步在线，留下一帧帧烂漫的纪念。

水波的流动、花木的丰茂、植被的
生长……一座公园住区正在不断呈现
出理想的生活方式，实景现房的一切
在季节变换的景幅里交织成趣，以视、
嗅、听、触的感官体验，圆满每一位业
主的向往。

牡丹招商·公园学府

超高出片率 归家是穿越风景的旅行

（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告

□李林

2024年即将落幕，这一年，常州有哪
些瞬间让人铭记？是凤凰传奇首站引发
全城轰动，还是蔷薇公园水杉染上红色
漫天遍野，抑或是常州首个以旧换新落
地实施带来的市场震撼？

时光向前，从春日到冬天，嘉宏集团
“以旧换新3.0”也即将迎来收官。此刻，
我们以年度盘点回顾嘉宏集团率先响应
号召，通过“以旧换新”举措，为常州这座
城市写下美好华章。

（（图片由开发商提供图片由开发商提供））广告广告
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