
《头文字D》电影中，有句台
词，“这世界上只有一种成功，

就是能够用自己喜欢的方式度
过自己的一生”。其实车也一

样，如果它能够按照自己的产
品定位，被喜欢它的用户使用
完整的生命周期，这也是车的
成功。

哪吒X或许正是适合生活
的“对象”。去年，哪吒汽车曾以
15.4万辆获得新势力销量年度
冠军，也让更多人认识了这个品
牌。哪吒X是哪吒一款重要的
车型，定价10—15万元，是一款
紧凑级SUV车型，尺寸空间在
同级别中具有优势。整体采用
了最新的家族式外观设计，前脸
采用封闭式格栅，而分体式大灯
组在远处看构成了X的样式，相
比哪吒U看上去更加时尚、运
动。同时，哪吒X并没有采用目

前电动车流行的隐藏式门把手，
而是采用了常规门把手，从交互
方式来看更符合大多数用户的
习惯，同时故障率和维修成本也
降低不少。

虽是10万元的级别，但是
车内采用了大面积的软包，覆盖
率达到80%，包括座椅、方向盘、
中控台等部位大面积使用了皮
质包裹。中控台搭载了15.6英
寸智能中控屏，车机内置8155
芯片，中控屏操作系统流畅度
高，还支持大量应用的拓展。语
音识别支持连续对话，带有双音
区定位功能。

在动力方面，哪吒X搭载
了一台120kW电机，零百加速

时间为9.5秒，最大扭矩210N·
m，拥有 CLTC 工况下 401km
和 501km两个续航版本，乘坐
感更舒适。此外，车辆的悬架
调教整体也偏向舒适取向，路
面细碎的颠簸可以得到很好的
过滤。

哪吒X目前官方限时售价
为10.88万元—12.88万元。在
十万元左右的价位，选择一台家
用代步纯电SUV，哪吒X对比同
价位油车有更多的配置、更好的
内饰、更低的使用成本，也有更
多的驾驶辅助功能。现车已到
店，欢迎莅临品鉴。

明都苏诺：武进汽车城
品鉴热线：86525066

历史文化名城常州，有着“江南
美食之都”的美誉，历史的长河积淀
了醇厚的常州城市文化。此次“大
国匠星——青果巷”“大国匠星——
520”的闪亮登场，是江苏大隆汇立
足常州历史文化地标推出的城市定
制酒。大隆汇创始人郭春雷表示，
大隆汇作为常州的本土企业，对城
市文化有着深厚的感情，一直希望
以一款自己研发制造的常州酱酒，
展现常州的城市文化与风土人情，
也将常州独有的文化底蕴与自然气
息赋予这杯酒，孕育独特的酒文化
与城市人文。

江苏大隆汇文化科技股份有限
公司长期专注于中高档酒类名优品
牌的营销与推广，20多年前就创造
过名酒卖场展示厅的规模、品类中
国之最，2015年大隆汇正式挂牌上
市。在经营过程中，郭春雷针对中
国白酒缺乏高端精品化再开发、再
提升的动力这一现状，开始打造大
隆汇“八窖酒库”，与安徽古井贡酒、
贵州董酒、陕西西凤等名酒厂家合
作，打造了多款高端收藏级限量版
文化白酒，形成“八窖酒库”文化白
酒体系。

在此基础上，江苏大隆汇组织

以茅台酒厂老厂长邹开良为领衔，
由全国9位白酒大师组成的专业团
队，以茅台镇核心产区为生产基地，
以“12987”正宗大曲酱香酱酒酿造
法，成功开发出“含得住”的常州酱
酒——“大国匠星”，其“大国匠星”
尚酱款一举夺得2022ISGC大奖赛
国际烈酒金奖。这不仅开创了中国
酱酒口味融合化的研发之路，也填
补了常州高端白酒研发制造的空
白，让“常州酱酒”成为擦亮“江南美
食之都”的一张新名片。自此，常州
人可以自豪地说：来常州玩乐，喝大
国匠星。

■记者 周静 朱臻 摄

“大国匠星”首款城市文化酒发布
文化赋能创新发展 大隆汇打造文创酒新标杆

编辑 周静 版式 沈丁波 校对 薇薇 2023年12月22日 星期五本版电话：88066269 5城事 生活圈·

文传千载，酒承万象。12
月16日，江苏大隆汇首款城
市文化酒“大国匠星——青果
巷”“大国匠星——520”正式
发布。活动现场，徐岩、王贵
玉、陈处达、贺尔军等国家级
白酒大师与专家，对“大国匠
星”城市文化酒进行了权威评
析。由全省13个城市报业集
团组成的“江苏报业酒水宣传
联盟”，共同报道了“大国匠
星”城市文化酒的上市发布。

以酒为媒，展示常州形
象，传播常州文化，是“大国
匠星”品牌创立的初心，也
是大隆汇对于品牌的追
求。深究创始团队的心路
历程，也都是源于对酱酒文
化的满腔热爱，才有不懈的
动力坚持打造，尽善尽美。

在此次“大国匠星”城市
文化酒的推广活动中，城市
特色、城市文化都是其中的
重要指向。据了解，在2015
年，大隆汇就确立了弘扬中
国酒文化的事业版图，把中
国白酒的收藏文化纳入了体
系建设中。在打造“大国匠
星”酒品牌的过程中，不仅把
弘扬中国酱酒文化作为建设
重点，也把结合中国城市特
点、扩大酱酒文化传播，作为
酒文化建设的新工程，希望
通过“大国匠星”的技术优
势，以更具城市个性更具城
市审美的城市形象设计，放
大城市的影响力。

在“大国匠星”酒的成
功研发后，大隆汇又推出了

“大国匠星·常州历史文化

挖掘”项目，以企业创意设
计团队为基础，联合保利中
国工艺、常州大学、江苏理
工学院、常州工学院等设计
机构、院校合作，对常州历
史文化进行深度挖掘，并进
行系列的文化形象设计。

目前，大隆汇与江苏理
工学院艺术设计学院合作的
《大国匠星城市文化酒包装创
意设计》项目，已完成了在杭
州、宁波、金华等11个地级市
的城市文化酒包装设计。每
个城市文化酒的包装设计思
路，均以酒为载体，挖掘、提炼
城市独具代表性的地标建筑
景观、历史文化、城市精神、戏
剧故事、诗词歌赋、非遗等文
化符号，拉近消费者与城市文
化间的距离，提升消费者对当
地城市文化的认同感。

后期，大隆汇还将与不同
的城市文化进行充分交融，一
方面通过“大国匠星”推动城
市文化的调查与研究，一方面
让城市文化赋予“大国匠星”
更多的文化内涵，让中国酱酒
文化更具魅力。

“大国匠星”品牌酒由不同名酒
厂的大师精心研制，博采众长，文化
融合、品质优化特别鲜明，不仅酒体
丰满，酱香纯正，更可贵的是，口感
经过大师们的上百次上千次的反复
勾调，形成了高度白酒中极为罕见
的“绵柔度”。

其酿造基地是邹开良在茅台镇
核心区精心挑选，并严格按照传统酱
酒“12987”酿造工艺，确定了基酒大
比例使用调味酒的品质标准，以精工
慢酿的酿造方式形成了“大国匠星”

的“少而精、精而醇”限量化精品路
线。所采用的“12987”酿造工艺，包
括：1—一年生产周期，2—两次投
粮，9—九次蒸煮，8—八次发酵，7—
七次取酒。郭春雷介绍说，中国酱酒
的核心价值就是资源稀缺与工艺严
苛而造成的产量有限，要打响“常州
人的酱酒”这个品牌这个名号，就是
要坚持“12987”酿造工艺，“12987”
代表了中国酱酒的精神，更体现了常
州制造的精神，因此，不惜工本，汇集
大师，技术突破，工艺坚守成为了“大

国匠星”的价值核心。
中国白酒大师陈处达称，在郭

春雷的主导下，在邹开良的技术总
负责下，“大国匠星”在中国白酒界
包括酱酒界解决了因风格过于鲜
明，口味差异过大而造成的客群单
一现象，“大国匠星”通过勾调技术
的创新，各大名酒勾调技术的融合，
实现了中国酱酒口味的突破，这不
仅有助于“常州酱酒”打开全国市
场，更有助于走向世界市场，让世界
各地的人喜爱中国酒。

坚持“12987”酿造工艺 呈现完美酒体风味

来常州玩乐 喝“大国匠星”酒

哪吒X：15万元级纯电SUV中的智能“新标杆”
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3 一酒一城 共生共长
传播更多城市文化形象


