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■龚励

电视剧《繁花》火了，剧中
情节跌宕起伏，演员表现可圈
可点，引发全民热议。剧集中
多处出现与邮票相关的情节：
胡歌饰演的阿宝与唐嫣饰演
的汪小姐，因茶水间的一张邮
票结缘，命运的齿轮从此开始
转动；而吴越饰演的金花，更
通过一本邮册，演绎出与汪小
姐的师徒情。

作为“国家名片”，邮票虽
小，却承载着无限的文化价
值，方寸空间涉及的内容包罗
万象，既反映了历史风潮的变
换，也呈现出当下的流行审
美。集邮爱好者们在方寸之
间，寻找文化的踪迹，承载精
神的寄托。正如《繁花》剧中
所言：“集邮，有文化的表现！”

如今，随着互联网的快速
发展，集邮逐渐演变为一种情
怀、一种仪式感，但邮票承载
的文化价值、艺术价值、传承
价值则进一步凸显。在中国
集邮推出的《经典永流传 集
藏四十年》邮票典藏册里，你
可以“一键”收藏从1983年至
2022年发行的 1283套珍贵
邮票。典藏册记录了我国从
1983年起蓬勃发展的40年，
浓缩了众多《繁花》中阿宝和

汪小姐们所经历的时代瞬
间。其中不仅收录了恢宏壮
阔的当代经济、文化、科技、社
会发展题材，更囊括了传统文
化经典，其中包括《西厢记》套
票、《西厢记》小型张、《京剧旦
角》套票、《秦始皇陵兵马佣》
小型张、《簪花仕女图》5套高
市值封装邮票。

典藏册共分为4册，每册
均配有一枚加字小型张，选取
中国邮政已发行的四大名著
系列邮票中的第一组小型张
作为基础并加“经典永流传”
字样，编号为PJZ-24。集邮
爱好者再也不用羡慕《繁花》
里那本邮票簿了，一套《经典
永流传 集藏四十年》邮票典
藏册在手，收藏和鉴赏价值瞬
间拉满。

《繁花》落尽，剧情终有结
局，但“集邮之路”从无止境。
不少观众因为剧中的一本邮
票簿“种草”邮票，《经典永流
传 集藏四十年》典藏册也因
此热度不减。细细品味这四
十年的邮票，仿佛与老友轻声
交谈，会有一种“你记着我”

“我懂你”的默契感。典藏册
满足了“收藏迷”对美的追求，
也为“研究迷”提供了丰富的
素材，可谓不可多得。常州地
区限量发售，预订请拨打
13775181518。

剧情有结局 集邮无止境

记者走访我市各大商圈发现，
“三八”妇女节活动期间，不论是金
银首饰还是美妆护肤品类，又或是
当下正火热的国潮服饰品牌，都迎
来近期的销售高峰。与此同时，线
上电商平台、线下实体商业，都在
以不同的活动形式拓宽“她消费”
领域，聚焦女性消费需求，提供更
加多元化的消费场景。

据泰富百货相关负责人介
绍，从数据来看，运动服饰、西服、
腕表等这些原本被认为是男性消
费领域的品类，在“三八”妇女节

活动期间的销售占比也持续走
高。“目前‘三八’节已成为开年后
首个重要的营销节点，所以商场
在促销品类的选择上也会有更多
的倾向性，除了传统的化妆品等，
也会加大儿童、家居用品等的促
销力度。”

随着“她经济”的消费指数越
来越高，商家也在不断打破固有
思维，持续拓宽消费领域，越来越
多的“她消费”新亮点得以呈现。

从今年多家商业综合体的相
关主题活动可以看出，当下的女

性消费也不再局限于纯粹的购物
消费，更多新场景的呈现，让众多
女性消费者青睐沉浸式购物体
验，丰富多样的活动才能吸引更
多女性前往打卡消费，满足女性
消费者多元化的购物需求。据了
解，天宁吾悦广场针对女性消费
者的喜好热点，在中庭广场呈现
了极具浪漫氛围的“繁花秘境”，
营造了多个唯美的拍照打卡场
景。在此期间，商场还结合女性
消费特点，推出多个品牌的线上
线下促销活动。

■记者 周静 图片由被采访对象提供

在“三八”妇女节之际，我市各大商场
纷纷推出相关活动，带动春节后首波销售
高峰，“她经济”现象再次备受瞩目。

近日，记者走访我市各大商圈发现，
在各种“三八”妇女节促销活动的带动下，
不少线下门店已迎来消费增长，在化妆品
柜台、女性饰品店、服饰店……都能看到
“女神”选购的身影。当下，在特别的日子
里“给女神买一份礼物”已成为寻常之事。

而对于商家来说，如何找准女性消费
者痛点，精准定位女性消费需求？打造更
加吸睛的女性特色消费场景，成为各大商
圈催生“她经济”的发力点。江南环球港
的“环球口红节”、天宁吾悦的“繁花秘
境”、各大商场的女神节主题活动，极具特
色的女性消费场景均为今年的“她经济”
增色不少。

在各大商圈，各类首店也在
近年来如雨后春笋般出现，吸引
无数年轻女性前往打卡。高品质
首店带来的“圈粉引流”效应，不
断激发着消费活力。

百货大楼营销负责人表示，每当
首店开业吸引前往打卡的人群中，女
性占比较高。这其中的原因在于她

们的消费意愿和消费能力都很强。
女性“悦己”支出大幅提升，更愿意为
自己感兴趣的沉浸式体验买单。

行内人士表示，沉浸式商业
火爆的背后，反映的是消费者需
求的改变。“新消费已经不是简单
地去买什么东西、逛什么地方，而
是和自身的一种情结、一种回忆、

一种文化诉求紧密融合。”
从各大商场布置的精美场景

中，消费者除了能感受到极具时
尚潮流气息的商业氛围，还能在
唯美的场景中，体味商家通过场
景传递出的情感依托，在充盈自
己精神需求的同时，最终为“情
怀”和“感受”买单。

受家庭、教育和经济条件等
因素影响，新时代的年轻女性乐
于尝试各类新奇特的产品、体验
不同的生活方式。她们乐于打卡
不同的特色消费场景，“种草”新
产品，和朋友分享购物心得。在
这样的背景下，“她经济”催生了
更多消费的新热点，今年我市的
特色消费场景也是层出不穷，越
来越多代入感和互动性的沉浸式
消费体验备受女性消费者追捧。

没事就喜欢去商场溜达一圈的
王女士告诉记者，“现在商场除了直

接去购物，越来越多好玩的场景可
以去拍照打卡或结识志同道合的朋
友，尤其是化妆品柜台的小课堂，更
是增加了我对商品以及美的欣赏与
认知，消费体验感越来越好。”

上周，江南环球港启动一年一
度的“环球口红节”。据悉，该活动
为环球港举办的独有原创自造IP
已延续四年。此次“环球口红节”
联动场内国际、国潮知名美妆品
牌，针对新时代女性消费群体，聚
集更多线上线下互动资源，积极创
新突破打造美妆新产品、新潮流、

新场景、新生活和新体验。
泰富百货则推出春季化妆品

节，不仅带来线上各品类的限时
特价促销，线下还举办了花艺课
堂、脱口秀、吉他弹唱等惊喜互
动；钟楼吾悦广场则以橙色郁金
香为主景，巨型萌宠造型做点缀，
为消费者打造了一场沉浸式主题
展“郁见城市花园”。

不少消费者表示，沉浸式场
景的营造让人“跃跃欲试”，不出
常州，就能感受到不同的场景、不
同的体验。
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