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八 载 经 营 ，已 饶 气
象。一路走来，盐湖城前
行的步履坚定热诚，发展
的创意不竭翻涌。2023
年，东方盐湖城依托文化
赋能实现特色场景的打造
推动品牌口碑的质变，全
年超百万人次入园，获得

“江苏精品”企业认证，王
牌 IP“国风大典”再受追
捧，进一步巩固了盐湖城
国风引领者的领先地位。

通过连续4年举办的
国风大典等系列品牌活动，

东方盐湖城已然成为国风
度假潮流的引领者。据统
计，“2023国风大典”全网
曝光超40亿，多个话题在
抖 音 和 微 博 热 搜 占 据
TOP10，实现持续高位霸
榜。全网共斩获 72 个热
搜，拿下 15 个抖音热榜
TOP1。国风美焕夜直播曝
光 1.4 亿，累计看播 2800
万，直播间互动高达230万
次。国风大典抖音话题累
计45.2亿次播放。

另外，东方盐湖城依托

“道文化”地缘
优势落地道文
化大会等活动，
增强道文化博
物馆及系列文
化体验，景区不
仅获得越来越
多年轻人的喜
爱，其传承千年
的文化基因也
让海外游客不远万里来到
东方盐湖城，感受中国文化
的魅力。今年春节大年初
一至初七，东方盐湖城入园

人数为9.3万人次，较2023
年同期上涨 40%，酒店连
续多日满房，平均出租率达
95%，均创历史新高。

茅山东方盐湖城茅山东方盐湖城————

八周年八周年，，江南山镇满城新花样江南山镇满城新花样

■记者 周洁 夏晨希

3月26日，茅山东方盐湖城景区以新品
“山海花瀑”的亮相迎来八周年庆。

怒放的“花海”如瀑布般自喜泉阁倾泻而
下，粉色与紫色的“花簇”将山翠春景衬得更
加鲜绿、勃发。游人一边纷纷慨叹布景者的
创意与用心，一边迫不及待用镜头记录分享。

八年来，东方盐湖城景区正是如此，不断
用创想点亮景区魅力，用文化重塑远山生机：
创新四季观光、更新王牌秀演、焕新非遗文
博、出新食住体验……从游客体验感出发，持
续革故鼎新，以满城的“新花样”让游客对这
座逍遥山镇时时保持新鲜感。

花漾多姿，欣欣向荣。
这个春季，东方盐湖城推出
全新山海主题花境。以《山
海经》神话世界为文化背
景，在逍遥山镇的各个角落
植入带有神秘色彩的置
景。花瀑、花墙、花廊、花
巷、花船、花品……充满传
奇玄幻故事文化意蕴的高
颜值花境，让游客在欣赏江
南山镇静态美的同时，主动
加入打卡、祈福、路秀中，大
大提升互动与体验感。

“我们几个平时喜欢玩
‘爆改’。这次在‘小红书’上

看到了东方盐湖城的山海花
瀑觉得太适合做背景了。就
立刻过来拍摄了。对于玩

‘爆改’的人来说，最喜欢看
一些很新、很美的场景，在这
里我们的爱好会得到更好的
发挥。”在南京上学的董同学
对东方盐湖城的山海主题花
境赞不绝口，几天内已经带
好友来了三次。

不仅有静态的山海主题
花境，东方盐湖城还即将开
启与之匹配的全新演艺《山
海传奇》。据悉，演出将从清
明节假日开始，每天10：30、

16：00，在喜泉
阁清明上演。
相柳、青鸾、九
尾、陆吾、夫
诸、朱雀等《山
海经》中的精
怪都将以“走
秀”的形式出
场，秀中还包
含舞蹈、杂技、
武术等元素。还有各种山海
主题的NPC（非玩家角色）
出入花境与游客为伍相伴，
可谓有花有故事，好看又好
玩。整场演出将利用精致的

服化道、声光科技与实景，以
《山海经》为文化背景，打造
出极具特色的东方美学奇幻
演艺，讲好东方故事，弘扬中
国文化。

新项目争俏，经典演艺
也在不断更新。这个春天，
景区王牌演出《逍遥游》每
周末将升级为带烟花的最
新版本。实景舞台、实力班

底、实时音效，
带来身临其境
的演出效果。
每周末，配备了
百万烟火的升
级版演出，更是
与漫天星辰形
成独属于东方
盐湖城的浪漫。

事实上，自
2019年开演以来，精益求精
的景区演艺团队先后在剧
情、舞美、烟花呈现等方面为
《逍遥游》做了7次全面优化
改版。也正是因为这样的用

心，才不断有老粉新人持续
关注。演出假期期间场场爆
满，“五一”“十一”及暑假的
每晚甚至需要加演1场。累
计观看人次近150万人次。

还有，90分钟的剧场大
秀原创爆笑喜剧《嘻哈道》，
每场的掌声笑声表达了观众
的认可与青睐；原创武侠餐
秀《江湖盛宴》让游客化身江
湖客，边吃大餐、边看演出、
边互动游戏，节假日即使每
晚加演照样一座难求；主题
路秀是到东方盐湖城必看的
节目，不同阶段有不同主题

剧情，相同的是每次演出都
有上百名NPC在千米道风
街展开戏剧故事……“我们
去年‘五一’看过东方盐湖城
的《木兰传》路秀。我以为从
观众变成演员，换上甲胄体
验行浸式演出已经很有意思
了。今年居然又增加了白日
焰火。现场真的震撼，非常
大制作。小朋友记住了好多
历史故事里的名人，亲身体
验获得的知识果然更生动。”
来自无锡的李女士一家是景
区家庭年卡用户，每年来好
多次，每次都有新体验。

再出发，新征程。面对文旅市场百花齐
放的繁荣现状及愈发激烈的竞争态势，东方
盐湖城将“康养”纳入新年课题。

集团提出要聚焦“逍遥·康养”两大主
题，筑牢品质根基，强化开源节流。一方面
推动“白云小馆”“酸奶小铺”等高格调、高品
质、高净值新型自营门店的落地；一方面加
快山居知青、茅盐公栈、降魔宫改造、灯光提
升等重点项目的建设，筑牢市场的品质根
基。“从疗愈方向出发，我们想为游客提供多
维度多感官的沉浸式文化旅游体验空间。”
盐泉涵馆酒店店长介绍说，酒店自带泡汤、
按摩、五行体验等多重服务，他对即将到来
的清明小长假满怀期待，希望来度假的游客
们能在江南山镇得到心与身的治愈放松。

东方盐湖城旅游发展有限公司董事长
吴静告诉记者：“以茅山文化、非遗文化、国
风文化为基因，东方盐湖城景区8年来持续
融合文旅市场需求，焕新景区产品、体验及
服务。已经有1027万人次游客来到这里。
未来，我们将继续以强大的焕新造血能力，
让游客对仙镇时时保持新鲜感。”

春山苍苍，春水漾漾。茅山以自然禀赋
与文化资源滋养东方盐湖城，东方盐湖城文
旅人也将继续用创新文思与辛劳汗水浇灌
这满山春光。

山海主题，花境新开

创意不竭，国风鼎盛

百花齐放，独树一帜

逍遥一梦，山镇浪漫


