
如今，对年轻消费者来说，商
场不再是单纯零售场所，随着体育
运动等休闲娱乐业态比重增加，商
场已逐渐演变成能引起“共鸣”的
社交场所。

近年来，龙城天街围绕运动休
闲，积极探索打造“商业+体育”消费
新场景，为运动爱好者提供更多个性
运动选项。篮球、轮滑、滑板、跳绳、

瑜伽……从潮流小众运动到大众体
育项目，无论男女老少，都能找到自
己的心仪选项和专属运动空间。

“双十一”期间，龙城天街也将
集场内上百家门店合力，推出多场
线下养生系列活动，与场内运动、
餐饮、娱乐等品牌业态联动，推出
美食套餐、珑珠券等促销方式，点
燃大家的消费热情。

龙城天街营销负责人表示，近
年来，在消费者的需求转变下，体验
场景的打造成为了商业体的新发力
点，商场希望通过运动体验业态，增
加消费者驻点时长，带动餐饮、零售
销售增长。不过，运动体验业态也
对商场提出了更高的运营要求，后
期也会考虑进一步优化品牌组合，
实现商场与品牌的最大化效益。

10月25日，2024金沙湾秋
季会员杯赛在金坛金沙湾俱乐
部举办。比赛吸引了众多高尔
夫爱好者的参与和关注，活动中
展示了最新的国产科技产品。

活动当天的亮点无疑是
HUAWEI MATE XT 三折叠
手机，将科技与设计完美融合，
再次打破手机设计的边界。在

“ 开 合 间 见 非 凡 HUAWEI
MATE XT 尊享品鉴会上”，嘉
宾们现场体验了这款手机的卓

越性能。一位会员使用后感慨：
“今天我第一次体验三折叠手
机，令我非常惊喜。其外观设计
不仅超乎想象的轻薄，更将科技
感与时尚完美结合。三折形态
是手机行业的一次全新突破，这
款设备的大屏体验无与伦比，尤
其在阅读与股票操作时，通过分
屏功能，信息呈现一览无遗。”

阅读文档时，横屏16:9 如
A4纸般清晰，竖屏则如同A5，
展开后的 10.2 英寸巨屏，让浏
览体验如同捧书在手，尤其是
用WPS查看PPT时，可以清晰
兼顾导航栏和文档内容。整体

而言，这款手机就是一场技术
与实用性的革命，对于众多经
常异地办公的商旅人士来说，
折叠设计的每一次折叠开合就
是一次手机和电脑的品类转
换，就像把电脑装进口袋里，非
常便捷。在使用者们看来，这
款旗舰手机不仅以其独特的三
折叠设计带来了视觉和功能上
的双重突破，也通过其优越的
便携性和多任务处理能力赢得
了大家的高度评价。

此外，现场还展示了华为专
为高尔夫球爱好者量身打造的
HUAWEI WATCH Ulti-
mate，这款新产品“绿野传奇”
凭借其精准专业的高尔夫球场
模式和双向北斗卫星消息，为球
员们提供了提升技术水平的新
工具。

金沙湾高尔夫俱乐部的会
员试戴后表示，“作为高尔夫爱
好者，我知道精准与掌控是高尔
夫运动的核心追求。这款手表
能方便下载高尔夫球场地图，显
示数据也全，包括坡度补偿距
离、击球距离、智能击球建议、球
道3D立体视图、果岭坡度指向、
半场计分报告等，确实是腕上高

球教练，戴上打球更轻松。无论
是对于初学者还是经验丰富的
球员，这款手表都能助力人们在
球场上更胜一筹。”

华为原生鸿蒙操作系统
（HarmonyOS NEXT）也在本
次活动中大放异彩。以原生精
致、原生互联、原生智能、原生
安全、原生流畅等五大高品质
体验，不仅提升了用户体验的
流畅性，更为智能生活增添了
无限可能。

与此同时，备受年轻消费
者关注的 nova13 手机也在活
动中进行展示。凭借其时尚的

外观设计、卓越的拍摄功能和
强大的性能配置，nova13手机
成为年轻一代的理想选择。手
机色彩清新，就像大自然的颜
色，细节处的格纹设计精致而
富有松弛感。

本次2024金沙湾秋季会员
杯赛活动不仅为高尔夫爱好者
提供了一个交流和竞技的平台，
也为科技创新产品提供了展示
舞台，彰显了国内产品在技术创
新领域的卓越成果。目前所有
新品均可在常州钟楼吾悦国际
易天华为授权店咨询购买，欢迎
市民到店体验。
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“商业+运动”新玩法 激发消费新动能

体育赛事、知名IP、会员派对、周年庆……在线
上线下“双十一”大战期间，记者走访了我市各大实
体商家发现，从品牌到商场花式营销“卷”出新高度。

依托城西的区位优势，龙城天街在竞争激烈的
当下，通过多元化的消费业态、创新性的场景体验，
推动和商业价值不断提升，通过主题活动造势、赛事
营销、商品力促销等形式持续打造新的消费场景，点
燃市民消费热情。

10月的龙城天街，以“自在律
动 Let’s play”为主题，围绕“城
市轻运动 街头好生活”，策划的运
动生活季活动，满足了广大消费者
多元化的体验。

10月19日，由江苏省体育局、
江苏省体育总会主办的冰雪项目
系列赛2024“冰轮之星·滑起来”
系列赛事活动在龙城天街激情燃
烧。此次赛事是我市首次以冰、轮

结合的创新模式，为运动员们提供
广阔的竞技舞台，200多名冰轮爱
好者参加了此次比赛；除了轮滑
赛，2024年长三角跳绳联赛暨“新
嘉乐杯”江苏省跳绳锦标赛（常州
站）也于10月26日龙城天街举行，
吸引了来自常州、宜兴、南通、苏
州、昆山共计17支代表队、120余
名参赛选手火热集结。精彩的赛
事也吸引了众多市民驻足观看。

在体育赛事期间，场内品牌强
强联动，商场营销团队策划打造了
风云再起杯“谁是投篮高手”运动
季系列主题活动，将体育赛事融入
到日常生活中。除了一系列精彩
的线下活动外，通过优化商品力，
洽谈超低折扣，加码商场高额补贴
等促销手段，让运动季更加贴合大
众生活，驱动城市轻运动，引领运
动新风尚。

氛围“燃”起来，商场也是运动场

一系列精彩纷呈的体育
赛事和互动体验，在助力市
民尽情享受运动欢乐的同
时，龙城天街不断尝试打破
传统商业体的固有模式，结
合年轻及大众群体的喜好，
将商业文化与其他产业融
合，迸发出新的火花，进一步
创新消费场景、丰富消费供
给、激发消费活力，也更好地
展现了区域的活力与风采。

今年以来，龙城天街将
“流量”转化为消费“留量”。除
在线下打造丰富的“商业+”消
费场景外，还加大了线上福利
投放，围绕时尚热点，推出品牌
爆款、各业态珑珠券等，进一步
实现“流量”热度的消费转化。

据龙城天街最新数据显
示，整个10月份，商场销售
额同比上涨20%，客流同比
上涨12%。

流量助燃消费“热”起来

搭子“约”起来，运动也是逛街方式

2024金沙湾秋季会员杯赛引领科技创新新浪潮
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