
14 本版电话：88066267
第一升学 专题· 2024年12月6日 星期五 编辑 王芳 版式 洪斌 校对 荣强

2024在常高校传媒沙龙暨《常州晚报·大学版》创刊10周年座谈会举行

双向奔赴携手并进双向奔赴携手并进 讲好高校故事讲好高校故事
12月3日，2024在常高校传媒沙龙暨《常州晚报·大学版》创刊10周年座谈会在常州机电职业技术学院举

行。来自常州大学、常州工学院、常州信息职业技术学院等17所在常高校的宣传骨干、代表以及常州市教育
局相关领导齐聚一堂，广开言路，为高校宣传、《常州晚报·大学版》的提升建言献策。

“大学版”开设10年以来，与高校联系日趋紧密，已成为高校之间交流、互动的重要平台。过去一年，“大
学版”共刊发50期，围绕教学、科研、学生管理、师德建设、文明建设、和谐校园、后勤服务等方面积极开展宣传
报道工作，常州日报、常州晚报用稿400余篇，充分利用融媒体传播矩阵，结合时政热点策划特别报道，扩大高
校影响力；开设高教论坛“开学第一讲”“毕业寄语”，校长书记持续发声；关注高校师生校园生活，深入挖掘身
边“暖”新闻……这些优秀稿件不仅在校内引起了广泛关注，也在社会上产生了积极的影响，多次获得省市各
级新闻奖项。“大学版”通过报道各高校的活动和成果，促进了校际之间的交流和互动，也为高校师生提供了一
个展示自我、分享经验的平台。

会上对2024年表现突出的高校宣传部门、骨干予以表彰。江苏理工学院、常州工业职业技术学院、常州
机电职业技术学院、常州旅游商贸高等职业技术学校荣获年度宣传先锋学校。常州大学、常州工学院、常州信
息职业技术学院、常州工程职业技术学院、常州刘国钧高等职业技术学校、常州艺术高等职业学校被评为年度
宣传工作先进集体。常州纺织服装职业技术学院蒋珂佳、江苏城乡建设职业学院张磊、常州幼儿师范高等专
科学校孟晨迪、建东职业技术学院张洁莹、江苏省常州技师学院茅健、常州开放大学居莉、常州卫生高等职业
技术学校刘月娜获评年度宣传标兵。

研讨环节，各高校代表围绕高校宣传、大学版的发展提升，谈感受、话体悟，一起探讨新思路、新方法，不断
推进高校新闻宣传工作守正创新。

智慧碰撞 点亮未来
会上，各位宣传代表一致对“大学版”在代表高校形象、持续传播正面信息方面所做出的努力给予了高度评价，认

为其有效地成为了高校的“代言人”，不断传递着积极向上的“好声音”。同时，与会代表们还积极分享了各自学校及
个人在新闻宣传工作方面的宝贵经验，通过深入交流与探讨，相互借鉴、共同提升，展现了对于新闻传播工作深刻的
理解和独到的见解。

在新时代新形势背景下，做好学校宣传工作应把握好队伍、
科技、内容等三个方面，首先是队伍为主，抓好队伍建设是宣传工
作的关键，管理部门、管理干部要得力，对系部、班级宣传骨干要
加强培训考核，校系班要做到联动、一体化；其次是科技为要，在
数智化时代，稿件撰写、图片处理、视频制作、平台运行、项目推广
等都离不开互联网和人工智能，宣传工作也一定不会例外，我们
不会被AI打败，但我们有可能会败在熟练应用AI的人面前；另
外，内容为王，形式始终是为内容服务，任何媒介的受众最关心关
注的也是内容，所以如何策划、组织有学校专业特色的、有学习借
鉴意义的、有独特创意和分享价值的稿件应该成为我们努力的方
向，我们需要依托常州市新闻传媒中心等专业力量的指导和兄弟
院校之间的交流学习。

打造一个优质平台。整合校园网站、微信、抖音、校报等媒体
资源，形成立体化的网络思想政治教育新媒体矩阵。学校官微新
开设“培根铸魂魄、启智润心”网络思政优秀作品专栏，涉及毕业生
廉洁教育、民族团结、工匠精神、防诈骗宣传等话题；学校官微推出
的思政特色品牌“悦读家”栏目连续策划发布312期微刊。

培育一个特色品牌。学校创新形成以学生为主体，以线下育
人实践与线上品牌活动协同联动为两翼，围绕建设微平台、办好微
课堂、拓展微实践、优化微服务、提升微治理五大目标”的“一体两
翼五微联动”工作模式。34件作品在网络文化节国赛、省赛中获
奖。“红色1+N”思政课入选国家文物局“大思政课”优质资源精品
项目。网络思政育人模式被《光明日报》《新华日报》、学习强国平
台、江苏省教育厅门户网站等媒体和平台报道。

产出一批融媒报道。通过报网融合、专题约稿、集中采访等形
式，2024年全年累计刊发报道400余篇，深度报道学校科学研究、新
职师教育、学生就业、网络思政等成果，典型案例被教育部官网报道。

学校成立网络思想政治工作中心，与二级单位
网络教育资源初步形成共建共享、互联互通、同向
同行的网络育人工作格局。比如官微的运营，我们
优化了内容架构体系，贯彻“三全育人”理念，响应
学校“三色文化”育人体系，以校训明志笃行+思想
领航的合集响应“红色”，聚焦大学生思想政治教育
的底色；以菁菁校园·衣食住行在城建响应“绿色”，
聚焦新时代人才培养和学校绿色校园打造的特色；
以明志笃行·大国工匠的合集响应“蓝色”，聚焦职
业院校人才培养的本色，三色同行聚焦学校高质量
发展和师生关心热点。

发挥各级新媒体优势与专长，相互联动，又各
有特色。比如，同样是短视频的发布，学校层面，我
们官方视频号在内容上偏重于宏观发展、对外交
流、学校整体形象的展示等，抖音号，受众群体更多
的是学生，在内容上更活泼、更偏重于校园文化活
动等；职能部门和二级学院也各有所长，学工处的
视频号更多偏重的是学生成长成才、学生思想管理
等，二级院部的视频号更多的偏向于学生的日常生
活、学习、各学院内部建设等，同时各个二级单位的
素材经过整合后可以扩充官方平台的内容，进一步
畅通大学生思想引领和校园文化宣传渠道。
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